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Stowem wstepu

\Dmd% C”%@fwc% /

Z radoscig prezentujemy kolejny numer ,Magazynu Medioznawcy". W czasie, jaki uptynat od publikacji poprzedniego
wydania magazynu, miato miejsce wazne wydarzenie. Ot6z od jesieni 2017 r. na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji i
Bibliologii UW dziata Centrum Analiz Medialnych, ktore powstato dzieki przyznanej Wydziatowi dotacji celowej MNiSW
na pokrycie kosztéw restrukturyzacji na lata 2017-2018 (decyzja nr 223335/E-343/R/2017 z dn. 1.03.2017 r.). O uro-
czystym otwarciu Centrum i jego mozliwosciach badawczo-technologicznych piszemy w tym numerze ,MM", wiecej
informacji mozna znalez¢ réwniez na stronie www.cam.uw.edu.pl. Natomiast o kolejnych projektach badawczych,
realizowanych z wykorzystaniem sprzetu do pomiaréw biometrycznych (m.in. analiza sposobu zachowania i reago-
wania osob rywalizujgcych w grze FIFA 18) i pozostatej infrastruktury do badan spotecznych (m.in. sondaz na temat
stosunkoéw polsko-amerykanskich), informujemy rowniez na biezaco na stronie www.lbm.uw.edu.pl.

W najnowszym numerze ,MM" znajdg Panstwo teksty dotyczgce dyskursu medialnego wokot waznych zjawisk poli-
tycznych i spotecznych ostatnich miesiecy. Publikujemy artykuty relacjonujgce wyniki analiz prasy, telewizji i interne-
tu. Powracamy jeszcze do tematu wizyty Donalda Trumpa w Polsce — tym razem Grzegorz Kowalczyk sprawdzit, jak to
wydarzenie i samg postac prezydenta Standéw Zjednoczonych opisywaty polskie tygodniki opinii. Dominik Daszkiewicz
przyjrzat sie zagadnieniu bardzo chetnie ostatnio dyskutowanemu, a mianowicie paskom w serwisach informacyjnych
TVP i TVN. Przemystaw Gotaszewski zwrécit uwage na szczegolnie widoczne podczas waznych wydarzen sporto-
wych zjawisko — clickbaityzacje tresci w portalach publikujgcych tresci o tematyce sportowej. Paulina Mazurek z
kolei przenalizowata sposoby konstruowania zagrozenia w polskich tabloidach — uczynita to na przyktadzie cyklicznie
powracajgcego tematu smogu nad Polska. | wreszcie, last but not least, Marta Janek, ktéra zwrdcita uwage na ciggle
obecny i istotny watek kampanii wyborczych i w ogole komunikacji politycznej, jakim jest seksizm (w teks$cie opisany
w odniesieniu do ostatniej kampanii parlamentarnej w Czechach).

Zycze inspirujacej lektury i dobrych, spokojnych Swigt Wielkanocnych!

dr Karolina Brylska, redaktor naczelna
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Aktualnosci

Wydziatu Dziennikarstwa, Informa-

cji i Bibliologii UW. 17 pazdziernika
0 godz. 12.00, w Sali Kolumnowej budyn-
ku przy ul. Bednarskiej 2/4, medioznawca
wygtosit wyktad ,Trump's Troublesome
Twitter Tweets: Alternative Facts and
Mass Comm Theory".

Profesor Wayne Wanta byt gosciem

( p WAYNE WANTA
UF [FLORIDA
TRUMPOWSKIE KLOPOTY TWITTERA:

ALTERNATYWNE FAKTY
| TEORIA KOMUNIKACJI MASOWEJ

17 pazdziemika 2017 roku
godz. 12:00
Sala Kolumnowa, ul. Bednarska 2/4

Zapisy i wiecej informagji
www.wdib.uw.edu.pl/waynewanta
facebook.com/Ibmuw

Liczba miejsc BARDZO ograniczona!
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O wyktadzie: medialne dziatania Prezy-
denta Standéw Zjednoczonych stanowig
wyzwania dla mediéw. Donald Trump
przekazuje swoje wiadomosci bezpo-
srednio opinii publicznej za posrednic-
twem Twittera, co powoduje frustracje
wsrod mediow tradycyjnych. Te nowe
relacje medialne mozna objasnia¢ przez
pryzmat kilku teorii komunikacji.

d 12 stycznia 2018 roku w Labora-
O torium Badan Medioznawczych UW

przeprowadzamy pomiary biome-
tryczne osob grajgcych w FIFE 18. Row-
nolegle na czterech stanowiskach do ba-
dan gamingowych odbywajg sie turnieje,
podczas ktérych gracze sg pomiarowani
za pomoca kilku urzadzen. W badaniach
wykorzystujemy cztery pomiary - face-
tracking, eyetracking, elektrokardiogram
(EKG) oraz reakcja skérno-galwaniczna
(GSR). Do tej pory przebadaliSmy trzy
réznowiekowe grupy respondentow.

Podczas analiz dowiemy/sie, ktére obsza-
ry kadru sg czesciej obserwowane przez

graczy, jakie prawdopodobnie emocje
budzg poszczegdlne elementy gry (rzut
wolny, gol, spalony, etc.), z jakim zaanga-
zowaniem przezywamy kolejne fragmen-
ty gry i w koncu jak gra, wynik, sytuacje
podczas rozgrywanego meczu wptywajg
na nasze pobudzenie. Réwnolegle do ko-
lejnych pomiaréw trwajg pierwsze prace
nad zebranym materiatem. Zespét La-
boratorium Badan Medioznawczych UW
podjat prébe oznaczenia kluczowych ele-
mentéw gry (dla respondenta, ale takze
dla jego przeciwnika) oraz obszaréw za-
interesowan, dzieki ktérym mozliwe be-
dzie przeprowadzenie analiz ilo$ciowych.

W toku projektu zespét szuka odpowie-
dzi na nastepujgce pytania: czy mozemy
okreslic modelowe reakcje nieprofesjo-
nalnych graczy na konkretne, powtarzal-
ne sytuacje wystepujgce podczas gry?
Czy niektore elementy gry budzg wieksze
zaangazowanie graczy hiz inne wydarze-
nia? Czy mozliwe jest tworzenie profili
graczy wedle modelu ich reakcji na klu-
czowe momenty gry? Wreszcie - jakie
réznice biometryczne mozna odnotowac
w poréwnaniu zawodowych i nieprofesjo-
nalnych graczy w FIFE?

Do naszego laboratorium zapraszamy
graczy e-sportowych, ktorzy na co dzien
rywalizuja w grze FIFA 18. Jezeli zawo-
dowo zajmujesz sie graniem w FIFA 18 i
chcesz wziac¢ udziat w badaniu - pisz na
biuro@lbm.uw.edu.pl.

raportu badaczy. Laboratorium Ba-

Zapraszamy do lektury najnowszego
dan Medioznawczych UW (http://

bit.ly/donaldtrumpasprawapolska). Ba-
danie sondazowe, ktérego efektem jest
publikacja, miato pomoéc odpowiedzie¢
na pytanie o to, co Polacy sgdzg na temat
wizyty prezydenta USA Donalda Trumpa
w Polsce oraz jak oceniajg sposdb pre-
zentowania amerykanskiego przywodcy
w polskich mediach in gremio.

PONALD TRUMP
A SPRAWA POLSKA

czyli zycie spoteczne w czasach kul-

tury obrazu" pod redakcja: Tomasza
Gackowskiego, Karoliny Brylskiej i Mate-
usza Patery (32. tom serii MEDIA poczat-
ku XXI wieku). Caty tom jest dostepny pod
linkiem: http://bit.ly/memyczylizyciespo-
leczne. Autorzy w swoich publikacjach
koncentruja sie na memach w kontekscie
krytyki politycznej w czasach kultury ob-
razu. Publikacja zostata dofinansowana
przez Wydziat Dziennikarstwa Informac;ji
i Bibiologii Uniwersytetu Warszawskiego.

Z apraszamy do lektury ksigzki ,Memy




European VR/AR Congress 2017

W dniach 23-24 listopada 2017 roku re-
dakcja "Magazynu Medioznawcy" miata
okazje uczestniczy¢ w European VR/AR
Congress 2017. Tematy, ktére zdomi-
nowaty trzecig edycje tego wydarzenia
to przede wszystkim rozwdj wirtualnej i
rozszerzonej rzeczywistosci, mozliwosci
i sposoby wykorzystania VR i AR w me-
dycynie, architekturze i biznesie. Pod-
czas dwudniowego spotkania w Centrum
Nauki Kopernik eksperci oraz pasjonaci
wirtualnej i rozszerzonej rzeczywistosci
zgodnie podkreslali: to nasza przysztosc.

Jak za pomocg VR/AR szkoli¢ chirurgow
albo pracownikéw budowy? Czy VR moze
uleczy¢ zeza i znaczaco wptyng¢ na zycie
senioréw? Co zrobi¢, aby na nowo odbu-
dowa¢ zaufanie odbiorcow mediéw oraz
zarobi¢ na wykorzystaniu technologii VR
i AR — odpowiedzi na te pytania mozna
byto odnalez¢ w czesci konferencyjnej
kongresu.

Podczas kongresu szczegdlnie mocno
reprezentowany byt blok medyczny. Eks-
perci opowiadali o wykorzystaniu VR i
AR w szkoleniu chirurgéw, wspomaganiu
operacji kardiochirurgicznych i plastycz-
nych oraz leczeniu zeza.

Eksperci z branzy budowlano-deweloper-
skiej podkreslali, ze chociaz wprowadza-
nie innowacyjnych rozwigzan jest trudne
w tak konserwatywnej branzy, to VR i AR
jest w niej coraz czesciej wykorzystywa-
ny.

Rownolegle z konferencjg odbywaty sie
warsztaty m. in. z tworzenia materia-
tow wideo w 360 stopniach prowadzo-
ne przez Lousia Jebba — dtugoletniego
dziennikarza brytyjskiego dziennika ,The
Independent”, ktéry podczas pierwszego
dnia opowiadat o szansie, jakg dla me-
didw sg immersywne narracje, dajgce
odbiorcom wieksze poczucie obecnosci
W samej opowiesci.

Podczas tegorocznej edycji European VR/
AR Congress odbyt sie Startup Contest, w
ktérym zmierzyly sie mate przedsiebior-
stwa, ktére w swojej dziatalnosci wyko-
rzystujg technologie wirtdalnej i rozsze-
rzonej rzeczywistosci. Zwyciezyta firma
1000Realities — twdrca m.in. rozwigzan

- relacja

Karolina Brylska

ber 2017

IMMERSIVE VR/AR APPLICATIOI
WILL BE WORTH 45BS BY 202:

dr Brygida Dzidek (Ultrahaptics Applications Team)zajmujaca sig rozwigzaniami haptycznymi w
aplikacjach; Zrédto: materialy prasowe orgaznizatoréw European VR/AR Congress

Justyna Janicka (1000Realities) - zwycigzczyni Startup Contest, wspétzatozycielka studia
1000Realities; Zrodto: materialy prasowe orgaznizatorow European VR/AR Congress

VR i AR dla pracownikéw przemystowych,
wspotpracujgca z Laboratorium Badan
Medioznawczych UW/Centrum Analiz
Medialnych UW

Kolejng niespodzianka dla uczestnikow
kongresu byta debata na argumenty. Wal-

czyty ze sobg dwie technologie VR i AR,
a ich ambasadorami byli: Piotr Baczyn-
ski (Immersion) i Tomasz Kopczuk (Swi-
ngDev). Wedtug obserwatoréw zwyciezca
okazata sie technologia AR, ktérej zalety
wypunktowat Piotr Baczynski, réwniez
wspotdziatajgcy z LBM UW/CAM UW.



Nowoczesne
Centrum Analiz Medialnych UW
juz otwarte

Mateusz Patera

Zespot Centrum Analiz Meedialnych UW, fot. Pawet Kot

Doswiadczenia wirtualnej rzeczywisto-
$ci, identyfikacja odczuwanych emocji,
$ledzenie ruchu gatek ocznych i aktyw-
nosci fal mézgowych — to tylko niektdre
pomiary, jakie naukowcy z UW beda mogli
przeprowadzi¢ za pomocg nowoczesne-
go sprzetu Centrum Analiz Medialnych.
CAM to pracownia naukowo-badawcza,
ktora bedzie realizowaé zaawansowane,
nieprowadzone dotad w Europie Srodko-
wo-Wschodniej w takiej formule badania
odbioru mediéw. CAM powstato na Wy-
dziale Dziennikarstwa, Informacji i Biblio-
logii Uniwersytetu Warszawskiego.

Badacze z UW chcg sprawdzaé, jak re-
agujemy na odbidr réznego typu tresci

medialnych — od tekstu, przez grafiki,
zdjecia, plakaty, po spoty czy sekwencje
filmowe, wreszcie doswiadczanie wirtu-
alnej i rozszerzonej rzeczywistosci. Do
dyspozycji majg wykorzystywany jedynie
na kilku najlepszych uczelniach $wia-
ta (Uniwersytet Stanforda, Uniwersytet
Harvarda czy MIT) system iMotions, ktéry
stuzy do monitorowania i analizowania
odbioru audiowizualnych przekazéw me-
dialnych. System ten pozwala na prowa-
dzenie pomiaréw biometrycznych (zmia-
ny fizjologiczne zachodzgce u badanego)
i co najwazniejsze — integrowanie ich na
jednej osi czasu w tym samym zintegro-
wanym srodowisku \programistycznym.
Dotad mozliwe‘byto prowadzenie niektd-

rych tego typu pomiaréw, nie zestawiano
ich natomiast ze sobg wprost, w jednej
perspektywie — dzieki nowoczesnemu
oprogramowaniu mozna uzyskiwac i in-
tegrowac bardziej precyzyjne i wiarygod-
ne wyniki badan biometrycznych i beha-
wioralnych cztowieka.

Naukowcy bedg korzystaé¢ m.in. z rozwig-
zania Affectiva (Facial Expression Analy-
sis Engine), ktére stuzy do monitorowania
ruchow miesni twarzy, dzieki ktérym mo-
zemy odczytywac¢ podstawowe emocje
respondenta, pojawiajgce sie przy odbio-
rze bodzZca (np. ogladaniu reklamy czy
czytaniu tekstu).



Shimmer3 GSR+ UnitGSR+ (ang. Galva-
nic Skin Response) umozliwia badanie
galwanicznych reakcji skory, natomiast
Shimmer3 ECG and EMG Unit mierzy i
nagrywa sciezke impulsow elektrycznych
generowanych przez (odpowiednio) mie-
sien sercowy oraz skurcze innych miesni
ciata. Dzieki tym urzagdzeniom mozemy
$ledzi¢ zaangazowanie respondenta w
chwili odbierania bodZca. Inne urzgdze-
nie, B-Alert X24 EEG Headset System,
pozwala natomiast na bezprzewodowe i
nieinwazyjne badanie bioelektrycznych
czynnosci moézgu za pomocg elektro-
encefalografu. CAM dysponuje réwniez
rozbudowang i nowoczesng aparaturg
okulograficzng (m.in. okulograf mobilny
Tobii Pro Glasses 2 - 100 Hz oraz stacjo-
narny RED500 System - 500 Hz), dzieki
ktérej mozna sledzi¢ ruchy gatek ocznych
respondenta oglagdajagcego np. strone
internetowg, spot reklamowy czy potke
wystawowg w sklepie. Za pomoca takich
narzedzi mozna weryfikowac i uzupetnia¢
deklaracje respondenta, sktadane pod-
czas badan prowadzonych tradycyjnymi
metodami (jak ankiety czy wywiady po-
gtebione).

Poza tym naukowcy z Centrum Analiz
Medialnych bedg zajmowac sie przede
wszystkim badaniem aktywnosci czto-
wieka w wirtualnej i poszerzonej rzeczy-
wistosci. Na potrzeby takich eksperymen-
tow powstata specjalnie przystosowana
arena VR, wyposazona w najnowocze-
$niejszg aparature do badan wirtualnej
rzeczywistosci (m.in. Oculus Rift VR He-
adset, HTC Vive, SONY PlayStation VR

File Preferences Tools Help Support

wraz z integracjami okulograficznymi).

Zespo6t CAM chce sprawdzac, jakie moz-
liwosci i ograniczenia poznawcze niesie
ze sobg technologia VR i AR. CAM nawig-
zato juz wspotprace z kilkoma podmiota-
mi komercyjnymi, ktére chcg wspdlnie z
naukowcami doskonali¢ swoje produkty i
budowac standardy badawcze i rozwojo-
we dla tej dynamicznie rosnacej branzy.

Obok standardowych tresci medialnych
zespo6t CAM bedzie zajmowat sie rowniez
analizg zachowania cztowieka podczas
udziatu w grach — wiadomo bowiem, ze
gry jako rodzaj praktyki spotecznej kolo-
nizujg kolejne przestrzenie naszego zy-
cia, stajg sie m.in. narzedziem nauczania
i rozwijania organizacji. Dlatego w CAM
powstaty multimedialne sale grywaliza-
cyjne wyposazone w konsole PlayStation
4 PRO 1TB i XBOX One S 2TB Limited
Edition i zorganizowane przestrzennie w
taki sposob, by umozliwi¢ obserwacje za-
chowania i reakcji emocjonalnych gracza
za pomoca m.in. okulografu czy GSR.

Projekty takie jak Centrum Analiz Medial-
nych sytuujg Uniwersytet Warszawski w
roli lidera polskich uczelni — méwi prof.
dr hab. Janusz Adamowski, Dziekan Wy-
dziatu Dziennikarstwa, Informacji i Biblio-
logii UW. - Badania biometryczne to przy-
sztos¢ analiz medioznawczych i dlatego
chcemy je eksplorowac. Co réwniez waz-
ne, ta infrastruktura pozwoli nam na sku-
teczng komercjalizacje badan, poniewaz
w tym ksztatcie mozemy zaproponowac
badania innowacyjne, spetniajgce wymo-

gi nowoczesnych technologii — dodaje
prof. Janusz Adamowski.

Infrastruktura CAM uzupetnia narzedzia
bedace w dyspozycji istniejagcego od
2013 r. Laboratorium Badan Medioznaw-
czych UW (m.in. studio CAT], fokusownia,
sprzet okulograficzny, web-crawlers).
Dziatajgce wspdlnie interdyscyplinarne
zespoty CAM UW i LBM UW to grupa kil-
kunastu medioznawcéw, jezykoznawcow,
psychologdw, socjologdéw, ludologdw, in-
formatologdw, inzynieréw, programistow,
politologdéw i statystykow. Kazdy z czton-
kéw zespotu ma wieloletnie doswiadcze-
nie w prowadzeniu projektéw zaréwno
naukowych, jak i komercyjnych.

Prace CAM UW koordynuja: prof. Da-
riusz Kuzmina (Prodziekan ds. Finanséw
WDIiB UW), dr hab. Tomasz Gackowski i
dr Karolina Brylska. CAM UW powstato
dzieki przyznanej Wydziatowi Dziennikar-
stwa, Informacji i Bibliologii UW dotacji
celowej MNiSW na pokrycie kosztow re-
strukturyzacji na lata 2017-2018 w wy-
sokosci ponad 2 min ztotych (decyzja nr
223335/E-343/R/2017 z dn. 1.03.2017

r).
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Donald Trump - dobry czy zty?
Echa wizyty w Polsce w
tygodnikach opinii
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Wizyta Donalda Trumpa w Warszawie
byta szeroko komentowanym wydarze-
niem zaréwno w polskich, jak i zagra-
nicznych mediach. Zbiegta sie ona z tzw.
szczytem Tréjmorza, a co wiecej 45. Pre-
zydent USA wtasnie w Polsce wygtosit
swoje pierwsze przemoéwienie na konty-
nencie europejskim. Nic zatem dziwnego,
ze wizyte analizowaty takze polskie tygo-
dniki opinii.

Grzegorz Kowalczyk
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W niniejszym artykule przedstawiono i
poréwnano sposoby relacjonowania tego
wydarzenia w czterech najlepiej sprzeda-
jacych sie, swieckich polskich periody-
kach spoteczno-politycznych — w tygo-
dnikach ,Polityka",,,W Sieci", ,Do Rzeczy"
i ,Newsweek". Zasieg czasowy obejmuje
pierwszy numer danego tytutu po prze-
mowieniu Donalda Trumpa na placu Kra-

sinskich, a wiec numery z dni miedzy 10
a 12 lipca 2017. Podziat poszczegdlnych
tekstéw na gatunki — artykuty, wywiady i
felietony - zostat zaczerpniety z ksigzki K.
Wolnego - Zmorzynskiego, Andrzeja Kali-
szewskiego i Wojciecha Furmana[1].

Szeroko i pozytywnie — ,W Sieci" i ,Do
Rzeczy"

Tygodnik ,W Sieci” (ukazujacy sie obec-
nie pod tytutem ,Sieci prawdy") poswiecit
na swoich tamach analizowanemu wyda-
rzeniu zdecydowanie najwiecej miejsca.
Z tej okazji ukazato sie wydanie specjal-
ne, w ktérym opublikowano az 17 tek-
stow traktujgcych o wizycie prezydenta
Donalda Trumpa w Polsce. Wydarzeniu
poswiecono dziesie¢ felietondéw, piec¢
wywiadow i jeden rozbudowany artykut
o charakterze analitycznym. Ponadto
w tygodniku zamieszczono dodatkowo
przedruk przemoéwienia prezydenta Do-
nalda Trumpa, co $wiadczy o zgodnosci
z linig redakcyjng tytutu oraz podkresla
istotno$¢ catego przemdwienia. Auto-
rami zamieszczonych tresci byli przede
wszystkim publicysci tytutu, ale w roli
komentatora wystapit rowniez 6wczesny
wicepremier Mateusz Morawiecki. Roz-
moéwcami w wywiadach trzykrotnie byli
politycy Prawa i Sprawiedliwosci, dwu-
krotnie eksperci — premier Jan Olszewski,
ktory zakonczyt juz swojg aktywnos¢ po-
lityczng oraz prof. Witold Kiezun, powsta-
niec warszawski i ekonomista.

Wszystkie zamieszczone artykuty odno-
sity sie do wizyty prezydenta Trumpa w
Polsce jednoznacznie pozytywnie. Naj-
czesciej wskazywaly jej bezpreceden-
sowos¢, a takze wyjatkowg znajomosé
historii Polski jakg zaprezentowat pierw-
szy obywatel Standéw Zjednoczonych.
Az dwunastokrotnie przypominano, iz
Donald Trump w swoim przemowieniu
zwracat uwage na koniecznos$¢ powro-
tu do tradycyjnych wartosci w kontrze
do obecnego europejskiego liberalizmu.
Nalezy zauwazyé¢, ze takie stanowisko
przystaje do profilu ideowego tygodnika,
ktory okresla sie mianem konserwatyw-



nego. Zdaniem autoréw to wydarzenie nie
tylko poprawito pozycje Polski na arenie
miedzynarodowej, ale réwniez stanowito
potwierdzenie zaréwno militarnego, jak i
energetycznego bezpieczenstwa nasze-
go kraju. Wojskowos¢ i energetyka poja-
wity sie w dziesieciu materiatach. Oprocz
tego kilkukrotnie zaprezentowano sta-
nowisko, iz wizyta wzmacnia polski rzad
oraz pozycje polityczng Donalda Trumpa.
Niekiedy podkreslano, ze amerykanski
prezydent wzywat do reformy Unii Euro-
pejskiej. Poza trescig artykutow nalezy
rowniez zwroci¢ uwage na szate graficz-
ng wydania specjalnego. Ujecia przedsta-
wiajgce Donalda Trumpa sg korzystne i
najczesciej przedstawiaja go u boku pre-
zydenta Andrzeja Dudy. Co wiecej te po-
staci znajduja sie rowniez na oktadce, co
jest wyjagtkiem w poréwnaniu do innych
czasopism. W tle wida¢ natomiast syl-
wetki Jana Pawta Il i Ronalda Reagana.
Jak pisze K. Wolny-Zamorzynski, oktadka
ma za zadanie najdobitniej oddac tres¢
numeru i odzwierciedla¢ linie redakcyjng
pismal[2]. Zatem przedstawienie na niej
w tej formie wyzej wymienionych posta-
ci podkresla konserwatywna orientacje
tygodnika oraz doniosto$¢ opisywanego
wydarzenia.

Inne tygodniki nie poswiecity na swych
tamach opisywanej tematyce az tak
wiele miejsca. Drugi pod tym wzgledem,
.Do Rzeczy", opublikowat szes¢ tekstow
nawigzujgcych do przyjazdu Donalda
Trumpa do Polski. Redakcja pozytywnie
ocenita skutki wizyty prezydenta USA.
Tygodnik zdecydowat sie na przedruk ca-
tego przemoéwienia. MieliSmy zatem do
czynienia z dos$¢ rzadka sytuacjg — dwa
duze pisma poswiecity znaczng czesc
swoich taméw na opublikowanie w tym
samym czasie doktadnie identycznej tre-
$ci, w dodatku transmitowanej wczesniej
w innych mediach, a takze ciggle dostep-
nej w Internecie. Nie wszystkie materiaty
dotyczyly jednak tej tematyki w bezpo-
Sredni sposob. Publicysci Piotr Semka i
Rafat Ziemkiewicz w swoich felietonach
komentowali reakcje medialne i polemi-
zowali ze stanowiskiem, iz efekty wizyty
byty niewystarczajgce. Z kolei jeden z
dwoéch dotyczacych tej kwestii wywia-
doéw w numerze przeprowadzony zostat z
ekspertem ds. miedzynarodowych lanem
Brzezinskim — synem Zbigniewa. Druga z
rozméw to cotygodniowa dyskusja Ma-
cieja Makowskiego z Matthew Tyrman-
dem, entuzjastycznie nastawionym do
polityki Trumpa. W ,Do Rzeczy" znalazty
sie rowniez dwa teksty opisujace wyda-
rzenia, nad ktérymi tytut objgt patronat
medialny. Traktowaty one wizyte prezy-
denta USA jako watek poboczny. Pierw-
szy z nich opisywat tzw. szczyt Trojmo-
rza, drugi zas Energy News Congress, w
ktérym skupiono sie na tym, w jaki spo-

sOb wizyta Trumpa oraz Stany Zjedno-
czone moga przyczynic sie do korzystnej
dywersyfikacji pozyskiwania surowcow
energetycznych.

W pieciu z szesciu zamieszczonych tek-
stow wyrazono opinieg, ze wizyta Donalda
Trumpa pozytywnie wptyneta na bezpie-
czenstwo naszego kraju. Byta to najcze-
$ciej pojawiajaca sie teza. Kolejng byto
twierdzenie, iz to dowdd na wzrost po-
zycji Polski w srodowisku miedzynaro-
dowym. Co ciekawe, podobnie jak we ,W
Sieci" rownie czesto autorzy stali na sta-
nowisku, ze wizyta zaréwno pozytywnie
wptynie na notowania obozu rzgdzacego,
jak i bedzie stuzy¢ ociepleniu wizerunku
Donalda Trumpa. Czesto wyrazano row-
niez zadowolenie z konserwatywnego
przekazu wystgpienia.

Warto réwnoczesnie zwroci¢ uwage,
ze, relacjonujagc wizyte Donalda Trum-
pa, autorzy nie eksponowali obecnosci
polskich politykéw zajmujgcych funkcje
panstwowe. Stad m.in. brak wywiadéw z
osobami czynnie zajmujacymi sie polska
polityka czy ich wspdlnych zdje¢ z Donal-
dem Trumpem. Mniej tez zdje¢ przedsta-
wiajgcych prezydenta USA przy niemalze
zupetnym braku — z wyjatkiem jednego
wspolnego zdjecia par prezydenckich
- ekspozycji przedstawicieli polskich
wiadz.

Krotko i krytycznie — ,,Newsweek" i
~Polityka”

Tygodniki o profilu liberalno-lewicowym
nie opisywaly wizyty tak szczegdétowo
jak konserwatywne pisma. Zasadniczo
réznity sie réwniez w jej ocenie, gdyz
byty nastawione do niej zdecydowanie
negatywnie. ,Newsweek" bezposrednio
odnidst sie do wizyty Trumpa w trzech
tekstach — felietonach Zbigniewa Hotdy-
sa i Krzysztofa Materny oraz wywiadzie
z amerykanska dziennikarkg Ann Apple-
baum. Warto zauwazy¢, ze podobnie jak w
.Do Rzeczy", tak i w tym piSmie nie odda-
no gtosu zadnemu z politykdw — ani partii
rzadzacej, ani opozycji. Tygodnik opubli-
kowat za to dwa teksty dotyczace polityki
amerykanskiej, ktore cho¢ bezposrednio
nie nawigzujg do wizyty prezydenta USA
w Polsce, majg niewatpliwy wptyw na
ocene tego wydarzenia przez czytelnika.
Pierwszy z nich opisuje i negatywnie oce-
nia dziatalno$¢ Donalda Trumpa w sferze
mediow spotecznosciowych, drugi zas
— nieudane akcje i btedy amerykanskiej
CIA popetniane na przestrzeni siedmiu
dekad jej istnienia. Nalezy przypuszczac,
ze nieprzypadkowo redakcja zdecydowa-
ta sie na umieszczenie tych tekstow wta-
$nie w pierwszym numerze wydanym po
przybyciu do Polski amerykanskiej gtowy
panstwa.

Zdaniem autorow ,Newsweeka" wizyta to
dowod na coraz bardziej napietg ogdlng
sytuacje miedzynarodowg. Nie przynio-
sta ona jednak zadnych konkretnych re-
zultatow, a reakcje polskich wtadz, jak i
zgromadzonych na placu ludzi swiadczg
o wasalizmie Polski wobec Stanéw Zjed-
noczonych. Zbigniew Hotdys pordwnat
atmosfere, w jakiej odbywato sie przemo-
wienie prezydenta USA, do wiecéw z cza-
sow PRL, skrytykowat réwniez zachowa-
nie zgromadzonego ttumu wobec Lecha
Watesy, ktory zostat wygwizdany. Z kolei
Krzysztof Materna podkreslit dyspropor-
cje miedzy polska a amerykanska sceng
polityczng. Pochwalit jednak konstrukcje
przemowienia prezydenta USA. Autorzy
.Newsweeka" konstatowali, ze przyjazd
Trumpa sprzyja Prawu i Sprawiedliwosci,
ktore wykorzystuje to wydarzenie do ce-
6w propagandowych.

W numerze znalazly sie dwa zdjecia Do-
nalda Trumpa, znacznie rdznigce sie
od siebie. Jedno, opatrzone podpisem
,Trump zaprasza na wojne", zostato zro-
bione na placu Krasinskich i w przeci-
wienstwie do zamieszczonego podpisu,
przedstawia Prezydenta USA w korzystny
sposob, pozdrawiajgcego zgromadzo-
nych. Druga fotografia to fotomontaz.
Podobizna znajduje sie na tablecie, na
ktorym przedstawiona posta¢ krzyczy
i zdecydowanie nie wzbudza sympatii.
Stanowi to ilustracje do artykutu doty-
czacego aktywnosci prezydenta USA w
mediach spotecznosciowych. Warto row-
niez zauwazyg, ze inne zdjecie z wizyty w
Polsce nie przedstawia Trumpa, lecz jego
matzonke obok polskiej pary prezydenc-
kiej. Nie jest to fotografia w zaden sposdb
zmodyfikowana i nie wskazuje na nega-
tywny stosunek pisma do przedstawio-
nych postaci.

.Polityka"” zamiescita cztery teksty, w kto-
rych kontekst wizyty odgrywat znaczaca
role. Pierwszy z nich zostat, podobnie jak
w przypadku ,W Sieci”, napisany przez
redaktora naczelnego Jerzego Baczyn-
skiego, co pozornie mogtoby Swiadczy¢
o wyjatkowej istotnosci tej tematyki. Z
drugiej strony jednak tygodnik poswie-
cit tej sprawie najmniej miejsca sposrod
wszystkich czterech badanych tytutow.
Zdaniem redaktora naczelnego wizy-
ta nie miata przetomowego charakteru.
Prezydent Donald Trump nie przekazat
zadnych konkretéw, a jego przemdwienie
udowadniato podrzedng pozycje Polski i
nie wptyneto w realny sposoéb na wzrost
pozycji czy bezpieczenstwa naszego kra-
ju.

Publicysci ,Polityki" — Daniel Passent
oraz Stanistaw Tym — skrytykowali wy-
stgpienie Trumpa za selektywne jpodej-



$cie do historii Polski i pominiecie donio-
stej roli transformacji ustrojowej, Lecha
Watesy i sukcesow Il RP. Postugiwali sie
rowniez ironig, aby wskazac¢, ze politycy
obozu rzadzacego przywigzujg do tego
wydarzenia zbyt duzg wage. Jedyny tekst
analityczny dotyczyt sytuacji energetycz-
nej Polski w kontekscie wizyty prezydenta
USA. Wskazywat na btedng strategie pol-
skich wtadz oraz na brak jakichkolwiek
korzystnych dla Polski gwarancji ze stro-
ny USA. Uwypuklat réwniez sprzecznos¢
polskiej polityki z kierunkiem wyznaczo-
nym przez Unie Europejska. W ,Polityce”
brak jakichkolwiek fotografii, co podob-
nie jak niewielka liczba zamieszczonych
na ten temat artykutéw, zgodnie z teorig
agenda setting[3] moze $wiadczy¢ o che-
ci marginalizacji tej wizyty w debacie pu-
blicznej. Teze te potwierdza réwniez brak
jakichkolwiek wywiadoéw o tej tematyce.
Mozna zatem stwierdzi¢, ze komentarze
umieszczone w tygodniku byty przede
wszystkim krytyczne wobec rzadzacych
w Polsce, a kontekst wizyty Donalda
Trumpa stanowit jedynie tto. Decyzja re-
dakcji wyraznie kontrastuje z wydaniem
specjalnego numeru tygodnika ,W Sieci".
Potwierdza to odmiennos¢ linii redakcyj-
nej miedzy oboma tytutami — czytelnicy
JPolityki” otrzymuja rézne informacje i in-
terpretacje od czytelnikéw ,W Sieci” i od-
wrotnie. Warto zauwazyc¢, ze rozbieznosci
wynikajg nie tylko z samej interpretacji
wydarzen, ale takze oceny ich istotnosci.
Nawigzujac do typologii A. Falkowskiego i
W. Cwaliny, Donald Trump w prawicowych
tygodnikach przedstawiany jest jako Su-
perman — zdecydowany i wptywowy lider
polityczny, zas liberalno-lewicowe przed-
stawiaty go bardziej jako ,przecietniaka”,
ktory nie przyniost swojg obecnoscig re-
alnych zmianl[4].

Podsumowanie

Podsumowujgc, oceny wizyty Donalda
Trumpa prezentowane w badanych ty-
godnikach opinii byty diametralnie rézne
i podobnie jak w przypadku przedstawie-
nia Jarostawa Kaczynskiego na powy-
borczych oktadkach, o$ podziatu przebie-
gata zgodnie z linig redakcyjng danego
tygodnika. Warto przy tym zauwazy¢, ze
pomimo uptywu czasu linia ideologiczna
wiekszosci redakcji jest zgodna z daw-
nym podziatem zaproponowanym przez
prof. Bogustawe Dobek-Ostrowska, ktora
uznata ,Polityke" za tygodnik liberalno
-lewicowy, a dwczesny ,Uwazam Rze" —
z ktérego wywodzi sie ,W Sieci" oraz ,Do
Rzeczy" — za pismo o prawicowym cha-
rakterze. Wyjatek stanowi ,Newsweek”,
ktéry zostat przez badaczke uznany za
centrowy, podczas gdy w relacjonowaniu
wizyty Trumpa zajat stanowisko zblizone
do ,Polityki"[5]. W relacjach zauwazalne
byto, iz pisma krytycznie nastawione do

wydarzenia nie tylko oceniaty je nega-
tywnie, lecz réwniez nie przywigzywaty
do niego tak duzej wagi jak media pozy-
tywnie zaangazowane. Na tle wszystkich
analizowanych tytutéw najbardziej pozy-
tywna oceng wizyty i przemdwienia Do-
nalda Trumpa wyrdzniat sie tygodnik ,W
Sieci", najbardziej negatywng natomiast
.Polityka". Oceny byty powigzane z liczbg
zamieszczonych na ten temat tekstow.
Co wazne, na tamach tygodnikéw nie od-
notowano zadnych gtoséw sprzecznych z
gtdwnym pogladem redakcji — $wiadczy
to o dos¢ trwatym podziale pogladowym
polskich mediéw i swoistej hermetyzacji
Srodowisk.
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Dobry tytut to potowa
sukcesu, takze w telewizji.
Paski w serwisach
informacyjnych TVP i TVN

Dominik Daszkiewicz

Kadr z programu ,Fakty” (00:00:30), 15.11.2017.

Znaczenie programoéw informacyjnych

Programy informacyjne sg gtéwnym ele-
mentem raméwek najwiekszych polskich
stacji. Pasmem najbardziej ekspono-
wanym i prestizowym. Swiadczy o tym
ich miejsce w tzw. prime time[1], czyli
czasie najwiekszej dziennej ogladalno-
$ci transmisji telewizyjnych.[2] Kolejnym
dowodem jest silna ekspozycja gtéwnych
prezenteréw. Stajg sie oni symbolem pro-
gramu, prowadzgc inne wydarzenia, re-
klamujg réwniez swoje pierwotne pasmo.
Warto takze zwrdci¢ uwage na naktady
finansowe na realizacje tych programoéw
i gaze gospodarzy, ktére zdecydowanie
przewyzszajg wynagrodzenia innych pra-
cownikow telewizji.[3]

Nie zapominajmy réwniez o aspekcie
spotecznym - przez lata statym punktem
dnia w wielu polskich domach byt od-
biér ,Dziennika Telewizyjnego” o 19.30.

Emisja tej audycji generowata pewien
rodzaj spotecznosci, w ktdrej uczestni-
czyta ogromna cze$¢é Polakéw przez ok.
pét godziny trwania programu, nawet nie
wychodzac z domu.[4]

Mimo uptywu dziesiecioleci, wieczorne
serwisy informacyjne utrzymujg szcze-
golng pozycje i nadal pozostajg wazng
dla widzéw audycja. Wedtug badarn CBOS
z 2016 roku gtéwnym Zrédtem wiedzy o
wydarzeniach z Polski i $wiata sg telewi-
zyjne programy telewizyjne. Wsréd nich
zdecydowanymi liderami pozostajg TVP
(24%) i TVN (23%). Nastepne w tym ze-
stawieniu jest TVN24 (16%), za$ dopiero
czwarty Polsat (11%). O wptywie telewizji
$wiadczy to, Zze na opcje ,zadna z wymie-
nionych stacji/ nie ogladam telewizji" od-
dato gtos zaledwie 8% ankietowanych.[5]

Zapowiedzi materiatow dziennikarskich

Pasek tytutowy, pojawiajacy sie bez-
posrednio przed materiatem filmowym
stworzonym przez dziennikarza redakcji
informacyjnej, nie ma sprecyzowanej for-
my. Moze by¢ uznany za tytut majgcego
sie ukazaé utworu dziennikarskiego. To
mocno wyeksponowana cze$¢ utworu,
ktdra nie tylko w znaczny sposéb powin-
na do niego nawigzywac, ale réwniez jest
zachetg dla czytelnika, a w przypadku
telewizji — widza, do zaznajomienia sie z
resztg materiatu.[6]

Jednak ,paski" zapowiadajgce reporta-
ze w serwisach informacyjnych sg bar-
dziej oderwane od wiasciwego materia-
tu dziennikarskiego niz tytut prasowy.
Mozna w nich znalez¢ wiele analogii do
sloganéw. W literaturze naukowej i bran-
zowej z zakresu reklamy i marketingu
funkcjonuje wiele definicji tego stowa.
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Tabela 1. Tematyka materialow wyemitowanych w badanych wydaniach serwiséw informacyj-

nych 15 listopada 2017 r. oraz paski towarzyszace materiatom. Zrédto: opracowanie wlasne.

Olivier Reboul okreslit slogan jako zwieztg
celng formute, tatwa do powtérzenia, po-
lemiczng i najczesciej anonimow3[7]. To
samo wyjasnienie przytacza Marek Ko-
chan. Najczestszymi elementami definicji
spotykanych w publikacjach naukowych
sg: emocjonalny wydzwiek, krotka forma,
nakierowanie na szerokg publiczno$¢[8].
Kazdy z tych podstawowych elementéw
mozemy odnaleZ¢, analizujgc paski infor-
macyjne.

Konstrukcja ,Wiadomosci" TVP i ,Fak-
tow" TVN jest zblizona i nie odbiega od
tradycyjnej struktury serwiséw infor-
macyjnych, jakie prezentujg najwieksze
stacje na $wiecie.[9] Caty, okoto 25-mi-
nutowy program jest podzielony na osob-
ne segmenty. Kazdy z nich jest utworem
dziennikarskim i kazdy jest poprzedzony
wprowadzeniem.

By przyjrze¢ sie konstrukcji i funkcjom
paskéw informacyjnych w serwisach,
autor przeprowadzit krotka analize przy-
padku — przeanalizowano mianowicie
zapowiedzi materiatdw redakcyjnych w
dwdch wieczornych wydaniach ,Wiado-
mosci" i ,Faktow", z dni 15 i 16 listopada
2017 roku. Terminy te zostaty wybrane
ze wzgledu na dwa wazne i odnotowane
w obu serwisach wydarzenia: rezolucja
Parlamentu Europejskiego w sprawie
Polski i druga rocznicy funkcjonowania
rzagdu Beaty Szydto. Komentarze doty-
czgce obu tych zagadnien byly przez kilka
dni przedmiotem zainteresowania opinii
publicznej i osig sporu miedzy polskimi
publicystami.

W tabeli nr 1 przedstawiono liste mate-
riatéw dziennikarskich wyemitowanych w
.Wiadomosciach" i ,Faktach” 15 listopa-
da 2017 r. wraz z paskami informacyjny-

mi, zapowiadajgcymi materiaty.

W tabeli nr 2 przedstawiono liste mate-
riatéw dziennikarskich wyemitowanych w
+Wiadomosciach" i ,Faktach” 15 listopa-
da 2017 r. wraz z paskami informacyjny-
mi, zapowiadajgcymi materiaty.

W ,Wiadomosciach" z 15 listopada za-
prezentowano 10 materiatéw, a nastep-
nego dnia 9. Kazdy z nich byt poprzedzo-
ny paskiem z podpisem nawigzujgcym
do materiatu dziennikarskiego. Sred-
nia arytmetyczna liczona na podsta-
wie liczby stéw uzytych w 19 paskach
.Wiadomosci" wynosi 52 stowa. W 14
z analizowanych paskéw pojawiajg sie
sformutowania wartosciujace, czyli takie,
ktore petnig funkcje ekspresywnga jezyka.
Wyrazajg ocene poprzez nadanie dane-
mu zjawisku wartosci pozytywnej badz
negatywnej. Trzy sposrdd nich sktadajg
w wiekszosci z wyrazéw nacechowa-
nych emocjonalnie. Sg nimi: szokujgce
ktamstwa szkalujgce Polske, desperacki
atak skompromitowanej platformy, dra-
mat ofiar czyscicieli kamienic. Zaden z
paskéw nie zawiera fraz ,rezolucja” lub
.Parlament Europejski’, materiaty doty-
czace tego tematu sg opisane stowami:
Platforma z Brukselg przeciwko Polsce,
szokujgce ktamstwa szkalujgce Polske,
desperacki atak skompromitowanej Plat-
formy, europostowie bronig komunistow
w Polsce, Verhofstadt odpowie za znie-
wazenia Polakow.

Paski poprzedzajgce materiaty zwigza-
ne z podsumowaniem dwoéch lat rzadéw
Prawa i Sprawiedliwosci to: dwa lata
szybkiego wzrostu gospodarczego, dobre
dwa lata dla polskich rodzin, od dwéch
lat rzad inwestuje w bezpieczenstwo. W
kazdym z nich powtarza sie okreslenie
czasu, od jakiego w tamtym momencie
(15.11.17) Zjednoczona Prawica tworzyta
rzad. Tylko w jednym z nich uzyto stowa
.rzad", ani razu jego synonimu. Kazdy z
tych paskow tytutowych ma pozytywng
konotacje, ze wzgledu na okreslenia po-
zytywnie nacechowane tj. szybki wzrost,
dobre dwa lata, inwestuje w bezpieczen-
stwo.

W ,Faktach” zapowiedzig materiatu jest
sama ilustracja lub ilustracja zestawio-
na z krétkim podpisem. Srednia arytme-
tyczna liczona na podstawie liczby stow
zawartych we wszystkich ,paskach” wy-
nosi 2,4. To ponad dwa razy mniej niz w
.Wiadomosciach". W obu analizowanych
wydaniach ,Faktow" tacznie pojawito sie
21 materiatéw redakcyjnych. W przypad-
ku 12 z nich zapowiedzi wizualnej towa-
rzyszyt pasek tytutowy. Trzy z nich zawije-
raty. wyrazy nacechowane emocjonalnie:
skala okrucienstwa, ztowiony na Ukrainie,
najdrozszy. W tym ostatnim przypadku
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Tabela 2. Tematyka materialéw wyemitowanych w badanych wydaniach serwiséw informacyj-
nych 16 listopada 2017 r. oraz paski towarzyszace materiatom. Zrédto: opracowanie wiasne

epitet wystepujgcy jako przymiotnik bez
okreslanego przez niego rzeczownika na-
biera wyjgtkowego znaczenia — sugeruje
konstrukcje eliptyczna.

W audycji TVN dominuje wobec tego wi-
zualne przedstawienie tematyki reporta-
zu, cho¢ nadal czesci z nich towarzysza
komunikaty werbalne. Wedtug Maryli
Hopfinger stowo w mediach elektronicz-
nych nie jest zupetnie zdominowane
przez obraz. Te dwa przejawy komuni-
kacji sg ,dobrze wspétobecne”, dopet-
niajg sie znaczeniowo. Ich osobny odbiér
mogtby sie znaczgco roznic.[10] Hopfin-
ger uwaza, ze obraz wzbogaca i réwno-
wazy scene komunikacyjng. Komunikacja
wizualna oddziatuje na trzy sfery w po-
strzeganiu przez cztowieka rzeczywisto-
$ci: wiedzy, wartosci i postaw, doznan es-
tetycznych. To, w ktérej sferze najbardziej
obecny jest przekazywany komunikat wi-
zualny decyduje o jego roli,odpowiednio:
informacyjnej, emotywno-perswazyjnej,
estetycznej.[11] Wydaje/sie, ze w przy-
padku zapowiedzi materiatu w. serwisie

informacyjnym najwazniejsze sg pierw-
sza i druga z wymienionych funkcji.

W odniesieniu do tematu rezolucji Par-
lamentu Europejskiego ws. Polski w obu
wydaniach ,Faktéw" znalazt sie jeden
materiat. Zaden z nich nie zostat poprze-
dzony paskiem tytutowym. Jednak na
monitorze za prezenterkg pojawity sie
ilustracje dotyczace tematu. W audycji z
15.11 na pierwszym planie znalazt sie mi-
nister spraw zagranicznych Witold Wasz-
czykowski, trzymajgcy w rekach kartke z
napisem ,Myslac Polska", za nim widac
budynek Parlamentu Europejskiego. Ten
sam utwor dziennikarski byt jednocze-
$nie zwigzany z drugim gtéwnym tema-
tem tamtych dni, tj. podsumowaniem
pracy rzadu. Grafika ma charakter de-
skryptywny i bezposrednio odnosi sie do
ukazywanego w utworze dziennikarskim
tematu. Podobnie jest w przypadku gra-
fiki poprzedzajgcej materiat z programu
16.11, pojawiaja sie tam flagi Polski i Unii
Europejskiej oraz wnetrze PE.

Whioski

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze re-
dakcja ,Faktow" stosuje krotsze paski ty-
tutowe, a co wiecej — korzysta z nich tylko
przy czesci materiatow. Serwis TVN za-
powiada poszczegdlne segmenty swojej
audycji informacyjnej w sposéb graficzny,
w potowie przypadkow dotgczajgc kilku-
wyrazowy tekst, ktory ma znacznie wiecej
znamion sloganu niz teksty poprzedzaja-
ce materiaty TVP[12] Bardzo czesto sg to
w zasadzie zwroty i wyrazenia o charak-
terze eliptycznym lub frazeologizmy, np.:
pociag widmo, zycie bez ktucia. Twdrcy
.Wiadomosci" prezentujg w swoich ser-
wisach wezsze spectrum tematow. Czes¢
materiatow powtarza tematyke, nawet w
obrebie tego samego wydania. Paski ty-
tutowe tworzone przez redakcje ,Wiado-
mosci” zawierajg w sobie czesciej stowa
nacechowane emocjonalnie, te w ,Fak-
tach” ze wzgledu na bardzo krotkg forme
i dodatkows ilustracje sg mniej emocjo-
nalne. Telewizja komercyjna zapowiada
swoje materiaty w sposob wizualny, paski
sg mniej wyeksponowane niz w TVP. Sg
o wiele mniejsze i nie znajdujg sie w cen-
tralnym miejscu ekranu. Mozna zatem
stwierdzi¢, ze paski tytutowe ,Wiadomo-
$ci" mogg w wiekszym stopniu wptywacé
na odbidr utworéw dziennikarskich z nimi
zwigzanych, ze wzgledu na swojg ekspo-
zycje, bardziej emocjonalnie nacechowa-
ny jezyk oraz (w przypadku poréwnania)
kontrast z deskryptywnymi ilustracjami w
.Faktach".[13] Wobec tego majg one od-
grywac zupetnie inng role. Wprowadzajg
materiat wideo, ale réwniez stanowig jego
poczatek. Wskazuja, jak rozumieé¢ kwe-
stie, ktore za chwile bedg prezentowane.
Wydaje sie zatem, ze to gtéwnie funkcja,
jaka petni¢ ma dany pasek, determinuje
jego forme.
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Clickbaityzacja tresci w
internecie - na przyktadzie
facebookowych profili
~Przeglad Sportowy” i ,,Sport.pl”

]

yjemy w dobie me-
Zdiéw internetowych.

Z ostatniego badania
sprzedazy polskich dzien-
nikéw (czerwiec 2017) wy-
nika, ze wszystkie badane
tytuty zanotowaty spad-
ki. Najlepiej sprzedajaca
sie gazetg codzienng jest
JFakt" - $rednia sprze-
daz ogotem tego tytutu w
czerwcu 2017 roku osia-
gnetfa liczbe 260 021 eg-
zemplarzy (spadek o 3,71
proc. wzgledem czerw-
ca 2016 roku). Najlepiej
sprzedajagcg sie gazetg
sportowg w Polsce pozo-
staje ,Przeglad Sporto-
wy". W czerwcu 2017 roku
ogdtem sprzedano $rednio
26 101 egzemplarzy tego
dziennika - spadek w po-

Przemystaw Gotaszewski

Przeglad Sportowy

£

uncial juz? neebavem 2

rownaniu do tego samego
miesigca  poprzedniego
roku wynidst az 24,44 pro-
cent.[1]

ternautow do kliknie¢ w
publikowane linki i doko-
nywania kolejnych odston
strony. Jedng z technik
angazowania odbiorcow
jest tzw. clickbait.[3] We-
dtug The Oxford English
Dictionary clickbait ozna-
cza ,tresci, ktorych gtow-
nym celem jest zwrécenie
uwagi odwiedzajgcych i
zachecenie ich do klik-
niecia linku do konkretnej
strony  internetowej".[4]
Cel ten mozna osiggngé
na wiele sposobow. Przy-
cigga¢ uwage mozna za
pomocg zdjecia, niejasne-
go lub wieloznacznego
hasta czy budzacego cie-
kawos¢ opisu.

ozterkl przed wiyprawa do E-JEJ'J. [ajemni-:'z_l.' nvwale
i spostb na "Lewego™

Materiat i metoda analizy

Autor artykutu postanowit
sprawdzi¢ i poréwnaé, w
jaki sposob technike clic-

Tymczasem liczba oséb
Jubigcych”  profile  kaz-
dego z wyzej wspomnia-
nych tytutéw na portalu
Facebook zbliza sie do miliona. Osobg
Jubigcg"” jest kazdy internauta, ktory za-
znaczyt opcje ,Lubie to" na profilu strony,
a wiec wyrazit che¢ otrzymywania tresci
z profilu na swojej wirtualnej tablicy in-
formacyjnej portalu Facebook. Oficjalny
profil dziennika ,Fakt" moze pochwalié
sie wynikiem 870 217 ,lubigcych” inter-
nautéw, natomiast oficjalny profil ,Prze-
gladu Sportowego” sledzi 878 533 osob.
Oczywiscie nie kazdy internauta otworzy
link udostepniony przez profil, nie kazdy
tez zobaczy wszystkie udostepnione da-
nego dnia linki. Sledzenie danego tytutu
na Facebooku nie kosztuje, co tez moze
mie¢ wptyw na statystyki. Nalezy jednak
przyjac, ze internauta, ktory ,lubi" dany
profil na portalu Facebook‘'ma mozliwos$é
codziennego przegladania strony tytutu,
a wiec codziennego obcowania ze $rod-

Rys. 1. Przykiad wpisu w portalu Facebook z oznaczeniem analizowa-
nych elementéw. [Zrédto: opracowanie wlasne]

kiem masowego przekazu, ktéry (w bar-
dziej rozbudowanej formie) magtby kupic
W wersji papierowe;.

Internet utatwia czytelnikom dostep do
materiatéw, ale rownoczesnie determinu-
je forme i zasady tworzenia tresci infor-
macyjnych. Anna Panek w publikacji ,Je-
zyk w przestrzeni internetu” wskazuje, ze
komunikacja w sieci sprzyja ograniczaniu
zdolnosci jezykowej. Autorka przytacza
nastepujgce cechy jezyka uzywanego w
sieci: ekonomicznosé, specjalizacja, sty-
lizacja oraz tworzenie slangu dla konkret-
nych grup.[2] Media internetowe muszag
sie jednak z czegos utrzymywacé. Jed-
nym z podstawowych zZrédet zarobku sa
dochody z reklam¢ Aby generowa¢ tego
typu dochody, potrzebne sg oczywiscie
odstony stron. /Media starajg sie zatem
jak najbardziej skutecznie zachecac in-

kbaitu stosujg oficjalne
profile dwdch najwiek-
szych medidw sporto-
wych w Polsce na portalu
Facebook. Badane profile
to ,Przeglad Sportowy"[5] (878 533 0s6b
lubigcych” profil) oraz ,Sport.pl"[6] (973
008 osob ,lubigcych” profil).[7] Autor
przeanalizowat posty udostepnione na
obu profilach w dniu 06.01.2018 r. Tego
dnia odbyty sie dwa wazne, z punktu wi-
dzenia Polakéw, wydarzenia sportowe: fi-
natowy konkurs Turnieju Czterech Skocz-
ni w skokach narciarskich, w ktérym
triumfowat Kamil Stoch oraz Gala 83. Ple-
biscytu Mistrzéw Sportu na najlepszego
sportowca w Polsce, ktérego zwyciezca
okazat sie rowniez Kamil Stoch. Ponadto,
tego dnia oba analizowane profile opubli-
kowaty takg samg liczbe postéw - po 25
wpisow - co utatwito autorowi poréwna-
nie zawartosci fanpage'y. Autor brat pod
uwage jedynie odnos$niki do artykutéw,
do proby nie kwalifikowano pojedyn-
czych zdje¢ czy nagran wideo. W analizie



uwzgledniano tytut artykutu wyswietlany
w\ odnosniku udostepnionym na profilu
Facebook oraz opis dodany do udostep-
nionego odnosnika. Oba elementy pre-
zentuje ilustracja nr 1, tekst oznaczony
kolorem zéttym to opis udostepnionego
odnosnika, a barwg zielong — tytut arty-
kutu.

Tytuty artykutow zostaty poddane ocenie
uwzgledniajacej dwa kryteria - nacecho-
wanie emocjonalne i enigmatycznosc¢.
Nacechowanie emocjonalne tytutdw
okreslane byto w tréjstopniowej skali,
gdzie:

+ 0 - brak nacechowania emocjonal-
nego
1 - nacechowanie emocjonalne

+ 2 - silne nacechowanie emocjonalne

Enigmatycznos$¢ tytutow okreslana byta
w dwustopniowej skali, gdzie:

0 - enigmatycznos$¢ nie wystepuje
+ 1 - enigmatycznos$¢ wystepuje

Na potrzeby badania przyjeto okreslone
definicje operacyjne. Przy ocenie emo-
cjonalnosci tresci brane byty pod uwage:
dobér stéw oraz forma zdania (wykrzyk-
nienia lub pytania podkreslajgce emo-
cjonalnos$¢ zamiast neutralnego stwier-
dzenia). Kategorig ,brak nacechowania
emocjonalnego” okreslane byty tytuty
majace charakter wytgcznie opisowy (np.
+Apoloniusz Tajner poréwnat Kamila Sto-
cha do Adama Matysza [wideo]" — ,Prze-
glad Sportowy”, ,Kamil Stoch zdradzit, co
Hannawald powiedziat mu po konkursie”
-, Sport.pl"). W tytutach tych nie pojawia-
ty sie oceny opisywanych zjawisk/oso6b/
wydarzen, przedstawiano faktyczny stan
rzeczy. Do kategorii ,nacechowanie emo-
cjonalne” zaliczano tytuty, ktére zawiera-
ty zaréwno wyrazy oddajace emocje (np.
przymiotniki ,dobry", ,lepszy", ,ogrom-
ny" czy rzeczowniki ,burza”, ,bohater"),
jak i okreslenia deskryptywne, neutralne.
Przyktadami tytutéw zakwalifikowanych
jako ,nacechowane emocjonalnie" sg np.
.NBA: Niezty wystep Gortata. Wizards
kontynuujg $wietng serie” z ,Przegladu
Sportowego” i ,Bardzo dobre wiesci dla
Kamila Stocha. To moze zdecydowac
0 jego zwyciestwie w Bischofschofen"”
z portalu ,Sport.pl". Ostatnia kategoria,
dotyczaca ,silnego nacechowania emo-
cjonalnego”, odnosita sie do tytutéw za-
wierajgcych w wiekszosci (lub wytacznie)
stowa nacechowane emocjonalnie oraz
znaczniki patosu (gtéwnie patetyczne
metafory), jak np. ,Kamil Stoch przypra-
wia cate Niemcy o wielki strach. Drzg" —
.Sport.pl" oraz ,Tak sie pompuje balon!
Stoch zmierzy sie z legendg Swena Han-
nawalda" — ,Przeglad Sportowy".

.Enigmatyczno$¢” natomiast dotyczy
tego, czy tytut jasno wskazuje, o czym
jest artykut, czy tez pozostawia pewne
niejasnosci lub rodzi watpliwosci. Wedtug
autora tytut enigmatyczny pozostawia
pewna wolnos¢ interpretacji u czytelni-
ka, co wazne, zorientowanego w temacie.

Tytut enigmatyczny nie przekazuje tez
zadnych precyzyjnych informacji - oso-
ba, ktéra natknie sie jedynie na tytut bez
przeczytania catosci artykutu nie jest w
stanie konkretnie stwierdzi¢, jakg infor-
macje komunikuje tekst. Enigmatycznos¢
ta budowana jest zazwyczaj za pomoca
pytan retorycznych, polisemii uzytych
stow i niedopowiedzen. Tytuty enigma-
tyczne czesto przybierajg forme zwrotéw
i wyrazen budzacych sensacje. Ponizsze
przyktady pokazujg, w jaki sposéb budo-
wana jest owa enigmatycznosc:

1. ,Polski pitkarz robi prawdziwg furore
w Anglii. Krok od spetnienia marzen.
Zawodnik stulecia" (,Sport.pl") - ty-
tut sktada sie z trzech zdan, z ktérych
zadne nie przekazuje konkretnej in-
formacji. Nie wiadomo, o jakiego pit-
karza chodzi w tekscie. Nie jest tez
jasne, o jakim marzeniu mowa jest w
artykule, mozna sie tego ewentualnie
domyslaé. Trudno jest tez wywnio-
skowac cokolwiek na temat wyraze-
nia ,zawodnik stulecia” - nie wiado-
mo, czy dotyczy to bohatera tekstu.

2. ,Ojciec Stocha: trener kadry nie oka-
zat Kamilowi szacunku, syn przepta-
kat przez niego catg noc” (,Przeglad
Sportowy") - tytut ten opisuje pewng
konkretna sytuacje (Kamil Stoch zo-
stat Zle potraktowany przez trenera),
jednak pozostawia tez czytelnikowi
pewne pole do domystéw i interpre-
tacji. Nie wiadomo jednoznacznie,
ktérego trenera dotyczy ta informa-
cja (Obecnego trenera kadry Polski?
Bytego trenera kadry Polski? Moze
jest to trener innej reprezentacji?).
Zauwazalna jest tez sensacyjnoscé
tytutu, ktérg buduje zwrot ,przepta-
kat catg noc" i wprowadzenie postaci
ojca zawodnika.

Na potrzeby wykazania réznic w for-
mach tytutéw autor prezentuje tez przy-
ktad, ktéry nie ma cech enigmatyczno-
$ci: ,Stoch jest wielki! Polak wygrywa
wszystkie konkursy TCS i broni tytut!”
(,Przeglad Sportowy"). Tytut ten przeka-
zuje konkretng informacje - Kamil Stoch
zwyciezyt w Turnieju Czterech Skoczni,
wygrywajgc wszystkie konkursy turnie-
ju. Czytelnik moze réwniez jednoznacz-
nie wywnioskowac, dlaczego ,Stoch jest
wielki” - $wiadczy o tym odniesiony przez
zawodnika sukces.

Opisy linkowanych artykutéow przeanali-
zowano w inny sposéb. Autor postanowit
okresli¢, czym jest opis, tj. zakwalifiko-
wacé analizowane opisy do szesciu poniz-
szych kategorii:

wykrzyknieniem,
+  pytaniem,

opis artykutu,

komentarzem do artykutu,
+  wezwaniem do dziatania,
«  znakiem graficznym.

Warto podkresli¢, ze kategorie te nie sg

roztgczne - opisy czesto byty zaliczane
do wiecej niz jednej kategorii, to znaczy
wykrzyknienie mogto by¢ réwnoczesnie
wezwaniem do dziatania itp. Wydaje sie,
ze emocje wyrazane w tytule przyciaggaja
uwage, a co za tym idzie, mogg wptynac
na przekonanie internauty do klikniecia
w odnosnik. Jednak, zdaniem autora,
zdecydowanie wazniejsza w technice
clickbaitu jest enigmatycznos$é tresci,
poniewaz jej obecnos¢ rodzi w uzytkow-
nikach ciekawos¢, ktérg moze zaspokoic¢
przeczytanie — lub przynajmniej przejrze-
nie - artykutu. Dodatkowo w toku badania
sprawdzono, ile opiséw zawiera emotiko-
ny - proste obrazki graficzne, oddajgce
stany emocjonalne, zywioty, cechy itp.
Mozna bowiem zatozy¢, ze emotikony sg
elementem przyciggajagcym wzrok i uwa-
ge odbiorcy, a wiec sprzyjajacym kliknie-
ciu w prezentowany link.



Tytuty linkowanych artykutéw — wyniki analizy

Pierwsza z kategorii, ktéra zostanie omoéwiona to nacechowanie emocjonalne tytutéw.

Profil ,Przegladu Sportowego”  |Profil ,Sport.pl”

Liczba tytutdw bez 6 1
nacechowania emocjonalnego

Liczba tytutdw z nacechowaniem |8 9
emaocjonalnym
Liczba tytutdw z silnym 10 15

nacechowaniem emaocjonalnym

Tabela 1. Nacechowanie emocjonalne tytutéw artykutéw, do ktorych linki zamieszczo-
no w analizowanych profilach portalu Facebook w badanym okresie. Zrédto: opraco-
wanie wilasne.

Podczas analizy materiatu zaobserwowano, ze na profilu portalu "Sport.pl" w dniu
badania pojawit sie tylko jeden odnosnik do artykutu bez wyraznego nacechowania
emocjonalnego (,Kamil Stoch zdradzit, co Hannawald powiedziat mu po konkursie").
Wydarzenia sportowe, ktére miaty miejsce tego dnia, bezapelacyjnie sprzyjaty emo-
cjonalnemu tonowi komunikowania i niewykluczone, ze gdyby obserwacje przepro-
wadzono innego dnia, to wynik bytby inny. Warto jednak podkresli¢, ze redakcja ,Prze-
gladu Sportowego" jest wspétorganizatorem Gali Mistrzow Sportu, przez co mozna sie
byto spodziewac¢ zwiekszonej emocjonalnosci w tytutach artykutéw, odnoszacych sie
do tego wydarzenia. Mimo tego redakcja "Sport.pl" czesciej stosowata tytuty o silnym
nacechowaniu.

Druga analizowana kategoria to enigmatycznos¢ tytutéw. Zestawienie liczbowe wyni-
kéw w tej kategorii prezentuje tabela nr 2.

Profil , Przegladu Sportowego”  |Profil ,Sport.pl”

Liczba tytutdw, w ktérych wystepuje |12 22
“enigmatycznosc”

Liczba artykutow, w ktdrych nie 13 3
wystepuje “enigmatycznosd”

Tabela 2. Enigmatycznos$¢ tytutéw artykutow, do ktérych linki zamieszczono w anali-
zowanych profilach portalu Facebook w badanym okresie. Zrédio: opracowanie wia-
sne.

Powyzej zaprezentowane dane dowodzg znaczacej ré6znicy w sposobie konstruowania
tytutdw na poziomie ich jednoznacznosci, komunikatywnosci. Na podstawie analizo-
wanej probki mozna stwierdzié, ze redakcja portalu ,Sport.pl” skupia sie gtéwnie na
intrygowaniu odbiorcy, zaciekawianiu go kosztem informacyjnosci tytutéw, podczas
gdy redakcja ,Przegladu Sportowego” nie jest w tym zakresie tak konsekwentna i ty-
tuty enigmatyczne stosuje na przemian z tytutami jednoznacznymi. Autor postanowit
zestawic kilka najbardziej skrajnych i ukazujgcych réznice w tworzeniu tytutu przykta-
déw omawianych tytutow.
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Tytut artykutu ,Przegladu Sportowegao” Tytut artykutu ,Sport.pl”

Historyczny transfer stat sie faktemn! Barca znéw  |Oficjalnie: Drugi najwyzszy transfer w historii.
bije rekordy, kupita Coutinho! Drozszy byt tylko Neymar

Kamil Stoch najlepszym sportowcem Pelski 2017! (Wybrano najlepszego sportowca Polskil Co za
walka na szczycie

Stoch: Trzeba twardo stapad po ziemi. A co po Mistrz! Kamil Stoch zdradzit czego mu potrzeba
wygranej w TC5? Zimne piwo! [WIDEQ] po triumfie w TCS

Tabela 3. Zestawienie przyktadowych tytutéw artykutow linkowanych na profilach
+Przeglad Sportowy” i ,Sport.pl” w portalu Facebook. Zrédio: opracowanie wlasne.

Zestawione parami tytuty odnoszg sie do artykutéw poruszajacych ten sam temat.
Przytoczone powyzej przyktady, pochodzace z profilu portalu ,Sport.pl”, bez watpie-
nia budzg zainteresowanie. Trudno z petnym przekonaniem stwierdzi¢, jaka jest tres¢
artykutu w ten sposob zatytutowanego. Tytuty z prawej czesci tabeli budowane sg na
zasadzie niedomowien. Aby odczyta¢ gtéwng informacje przekazywang przez artykut,
nalezy go przeczytac, a wiec klikngé w zamieszczony odnosnik. Tytuty z lewej strony
tabeli wprost prezentujg gtéwnga informacje tekstu. Internauta nie musi sie domyslag,
wiadomos¢ podang ma bezposrednio, moze jg rozszyfrowac bez czytania petnego ar-
tykutu. Z punktu widzenia internauty tytuty proponowane przez ,Przeglad Sportowy"
sg wygodniejsze - uzytkownik nie musi czytaé catego tekstu, zna jego ogdlna tresé po
przeczytaniu tytutu. Dzieki temu oszczedza czas. Tytuty proponowane przez ,Sport.pl”
przynoszg prawdopodobnie wiecej odston strony, jednakze mogg tez budzi¢ irytacje
internautdéw, ktérzy po dostrzezeniu tytutu tak naprawde niczego sie nie dowiaduja.

Opisy postow - wyniki analizy
Nastepnym analizowanym elementem sg opisy udostepnianych postéw. Przyjrzyjmy

sig, jak czesto stosowano w nich emotikony, ktére mogg przyciggac¢ uwage przeglada-
jacego portal Facebook internauty.

Przeglad Sportowy Sport.pl

Liczba opisdw, w ktdrych 7 22
pojawiajg sie emotikany

Tabela 4. Liczba analizowanych opiséw linkowanych artykutéw, w ktérych pojawiaja
sie emotikony. Zrodio: opracowanie wiasne.

Liczba opiséw, w ktorych pojawiajg sie emotikony jest ponadtrzykrotnie wieksza w
przypadku profilu ,Sport.pl" niz ma to miejsce na profilu ,Przegladu Sportowego” (a
przypomnijmy, ze liczba badanych wpiséw na obu profilach byta taka sama). Obser-
wacja ta moze oznaczaé, ze redakcja ,Sport.pl" stawia w wiekszym stopniu na komu-
nikacje obrazkowa.

Emotikony s3g jednak mniej precyzyjne niz stowa. Kazdy z nas inaczej moze interpre-
towac obrazek przedstawiajgcy rozesmiang twarz, poza tym emotikony zamieszczone
zamiast stéw moga nieco trywializowac opisywang tre$¢ (w tym przypadku linkowany
artykuf). Tak wiec mozna zatozy¢, ze w postach ,Sport.pl" na Facebooku istotniejsza
jest atrakcyjnos$¢ opisu linkowanych artykutdéw niz jego informacyjnosé.

Na koniec poréwnano forme opisu artykutéw opublikowanych na portalu Facebook.



Forma opiséw udostepniery JPrzeglad Sportowy” JSport.pl”
Wykrzyknienie 17 0

Pytanie 3 1

Opis artykutu 4 0
Komentarz do artykutu 3 12
Wezwanie do dziatania 5 1
Wytacznie znak graficzny 0 9

Tabela 5. Liczba poszczegolnych form opisu udostepnieni w obu badanych profilach.
Zrodio: opracowanie wiasne.

Na wstepie warto przypomnie¢, ze jeden opis moze przyja¢ kilka form, na przyktad
wykrzyknienie moze by¢ przy okazji wezwaniem do dziatania. Réznice w omawianej
kwestii wida¢ gotym okiem. Opisy na profilu “Przegladu Sportowego" to w zdecydo-
wanej wiekszosci wykrzyknienia. Wykrzyknienia te wzmacniaja emocjonalnosc¢ tek-
stu, ale tez zwracajg uwage odbiorcy. Podobne funkcje petnig stosowane przez "Sport.
pl" znaki graficzne, a wiec emotikony. Mozna sie jedynie zastanawia¢, ktéra forma -
wykrzyknienie czy emotikon - bardziej skupi uwage internauty. Warto podkresli¢, ze
profile obu portali raczej unikajg opiséw udostepnianych artykutéw. Jako opis autor
traktowat jednozdaniowe streszczenie opublikowanego tekstu. Zabieg ten takze moze
wskazywac na chec¢ zebrania jak najwiekszej liczby kliknie¢ w artykut. Warto tez zwro-
ci¢ uwage na opisy, ktére petnig funkcje komentarzy do artykutéw. Tego typu wyra-
Zenia zdecydowanie czesciej dostrzec mozna na profilu ,Sport.pl". Komentarze te to
najczesciej zdawkowe i czesto pospolite wyrazenia w stylu: ,ale pojechat”, ,zniszczyt",
.ale by byto", ,uoo0". Nie wnoszg one wiele do tresci samego tekstu, natomiast moga
wzbudzi¢ dodatkowe zainteresowanie, ale tez irytacje internautow.

Podsumowanie

Reasumujac, nalezy stwierdzi¢, ze oba analizowane profile stosujg clickbaity w prezen-
towaniu i udostepnianiu tresci - czesciej niz redakcja ,Przegladu Sportowego” czyni
to jednak redakcja ,Sport.pl". To na tym drugim profilu znajdziemy wiecej enigmatycz-
nych tytutéw artykutéw, wiecej emotikonéw zamiast tekstowych opiséw tresci, wiecej
stéw i fraz nacechowanych emocjonalnie (,Przeglad Sportowy"” czesciej natomiast
stosuje wykrzyknienia). Warto tez pamietac, ze autor tekstu skupit sie wytgcznie na
jezykowych formach konstruowania clickbaitéw. Wazne dla tego zjawiska jest rowniez
uzycie elementéw wizualnych, jakimi sg fotografie zamieszczane w tekstach. Te moga
w znaczny sposob wptyna¢ na odbidr i interpretacje danego tytutu.

Stosowanie clickbaitow wynika z charakteru wspotczesnego dziennikarstwa interne-
towego[8] i w ogdle wtasciwosci komunikacji jezykowej w internecie[9]. Ta technika
staje sie juz tak powszechna, ze mozna wrecz méwi¢ o clickbaityzacji tresci (czyli
czestym stosowaniu techniki clickbaitu — formatowaniu tresci tak, by zamiast wy-
mogu informacyjnosci przede wszystkim spetniaty wymadg atrakcyjnosci i sktaniaty
internautéw do klikania kolejnych hiperlinkéw), w mediach internetowych, zwtaszcza
w portalach spotecznosciowych. Mozna zatem zatozyc, ze clickbaityzacja tekstow za-
mieszczanych na portalu spotecznosciowym Facebook bedzie sie popularyzowaé —
niekoniecznie ku uciesze coraz czesciej poirytowanych nig internautow.
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Wielki, trujacy, wszechobecny
- temat smogu jako przyktad
konstruowania zagrozen w
polskich tabloidach

Mowi sie, ze strach ma wielkie oczy. W
sezonie grzewczym 2017 byty to raczej
puste oczodoty i maska antysmogowa.
Na ,licie polskich strachéw"[1] obok
zamachow terrorystycznych, wojny czy
przestepstw, figurowat takze smog. Zja-
wisko byto niewatpliwie niebezpieczne,
jednak obserwujgc media (szczegdlnie
prase tabloidowg) i nastroje spotecz-
ne, mozna byto odnies¢ wrazenie, ze w
2017 roku ta bestia zaatakowata Polakow
pierwszy raz.

W istocie obecnos$¢ smogu w naszym
otoczeniu nie byta niczym nowym, a ze-
sztoroczny sezon grzewczy nie jest jesz-
cze ekstremalny. Najbardziej zatrute po-
wietrze Polacy wdychali w latach 70.i 80.,
a na rok 1987 przypadto apogeum zanie-
czyszczenia. Rok pézniej Polska zajeta
drugie miejsce w Europie pod wzgledem
wielkosci emisji dwutlenku siarki[2]. Fak-
tycznie, warunki pogodowe w roku 2017
byty dla tworzenia smogu bardziej sprzy-
jajgce niz przyktadowo w poprzednim,
nie byta to jednak tak kolosalna réznica.
Réznita sie natomiast nasza swiadomos$¢
istnienia smogu. Jej brak sprawiat, ze Po-
lacy oddychali nim latami. Medialny roz-
gtos zaczat stopniowo wywotywac panike
odbiorcow, co prowokowato powstawanie
kolejnych doniesien. Temat smogu jako
zagrozenia stat sie szczegolnie nosny dla
tabloidéw, bazujgcych na sensacyjnych
tresciach budzacych emocje.

Badacze wyrdzniajg trzy ptaszczyzny,
wokot ktérych koncentrujg sie uniwersal-
ne cechy i skojarzenia zwigzane z prasg
tabloidowa: zawartos$¢, forme i styl[3].
Niniejszy artykut koncentruje sie na for-
mie, zjawisko smogu postuzyto autorce
do analizy zabiegoéw jezykowych i wi-
zualnych stosowanych w prasie tablo-
idowej do konstruowania zagrozenia.
Badany materiat obejmujeteksty poswie-
cone smogowi lub powstate w zwigzku
z zaistnieniem smogu,/opublikowane na
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tamach ,Faktu" i ,Super Expressu” od
poczatku stycznia 2017 do korica mar-
ca 2017[4]. Brane byty pod uwage war-
szawskie wydania obu dziennikéw, czesé
z nich pochodzi wiec z dodatkéw lokal-
nych. Pojawia sie takze kilka tekstow z
dodatkow tematycznych. tgcznie w przy-
padku ,Faktu" byto to 15 tekstow, ,Super
Expressu” - 21 tekstow.

Warstwa jezykowa

Istotnym etapem konstruowania zagro-
Zenia jest proba nazwania go lub zdefi-
niowania, juz wtedy myslenie, rozumienie
i reakcja odbiorcy na dane zjawisko sg
ksztattowane przez dobrany przez dzien-
nikarza opis. Wedtug Nowej Encyklopedii
Powszechnej PWN smog jest to mgta
zawierajgca zanieczyszczenia powietrza
atmosferycznego. (...) wystepuje gtéwnie
w regionach, gdzie domy sg ogrzewane
przez spalanie wegla i innych paliw sta-
tych. Smog, ze wzgledu na duzg koncen-
tracje agresywnych czynnikéw chemicz-
nych, stanowi zagrozenie dla zdrowia
ludzi i zwierzat, wywotuje choroby roslin i
powoduje niszczenie materiatow|[5].

Nieco inne wyobrazenie zyska¢ mogli
czytelnicy tabloidéw. Obraz smogu w
omawianych tekstach powstawat przez
zastosowanie poréwnan, metafor i pery-
fraz w funkcji nominacji perswazyjnych.
Z fragmentéw definiujgcych zagrozenie
wytania sie jego konkretny wizerunek.
Wedtug tabloidéw smog to problem Pol-
ski i Polakéwl[6], zabojcze powietrze[7],
szkodliwe pyty, trujgce pyty[8], mikro-
skopijne, toksyczne pyty[9], trucizna[10],
grozny pyt unoszacy sie w powietrzu nad
Polska[11], zabdjcza miejska mgta[12],
toksyczne powietrze o duzej zawarto-
$ci szkodliwych substanciji[13], najwiek-
si truciciele w Krakowie[14], toksyczna
chemia[15], niewidzialny zabdjca, cichy
truciciel, toksyczny 'dym[16]. Dowiadu-
jemy sie z nich'takze, ze Polske spowita

chmura trujgcego smogu[17]. Do wpro-
wadzania poczucia leku moze postu-
zy¢ réowniez kontrast, jak w przypadku
fragmentu To nie jest postac¢ z bajki, ale
realne, bardzo duze zagrozenie[18]. Ze-
stawienie zjawiska z tym, co budzi w czy-
telniku pozytywne i beztroskie konotacje,
powoduje przeciwne uczucia wzgledem
smogu, sprawia, ze staje sie on bardziej
namacalny i grozny. Zastosowanie w opi-
sie czasownikéw ukazuje ,zachowanie”
smogu i méwi, w jaki sposob moze za-
grozi¢ czytelnikom. Przyktadowo wraca;
dotrze juz do centrum[19]; zalegat[20];
dusi Polakéw[21]; zabija Polakéw; wdzie-
ra sie do oczu, ust, péZniej penetruje caty
organizm; niszczy organizm; zabija 130
0s6b dziennie[22]; niszczy cere[23], wisi
nad miastami, wisi nad nami zamiast
powietrza[24]. Czasowniki mogg tez in-
formowac, w jakiej wystepuje formie i co
mozemy z nim ,zrobi¢". Smog nie tylko
czué, ale tez widac[25], odczujemy[26],
przegonity[27], rzad z nim powalczy[28],
Budapeszt zmaga sie z nim[29]; radni
chcg z nim walczy¢[30], Tusk przed nim
ucieka[31]. Jest potezny[32], wielki[33],
trujgcy, wszechobecny[34], zabodjczy, w
natarciu[35].

Przytoczone opisy bardziej niz zjawisko
z dziedziny ekologii przywodza na mysl
dziatajagcg z premedytacja, inteligent-
ng bestie, ktéra na swoje ofiary wybrata
konkretnie Polske i Polakéw. Potwér ma
nieograniczong moc, sieje spustoszenie,
moze zabija¢ i zabiera¢ ludziom to, co
niezbedne do zycia - powietrze. Moze
takze podstepnie je zastgpi¢. Zagroze-
nie podlega ozywieniu, bywa jednak nie-
skonkretyzowane. W pewnym stopniu
przypomina basniowego smoka, innym
razem przedstawione jest jak chmura,
tajemniczy byt o nieokreslonym ksztat-
cie, duch zdolny wnika¢ do ludzkich or-
ganizméw. Mimo ,préb definiowania”
podjetych przez dziennikarza smog po-
zostaje enigmatyczny, stanowi niewia-



doma, ktdra jest tym bardziej intrygujaca,
sprzyja potegowaniu grozy i niepokoju,
zatrzymuje zainteresowanie czytelnika,
wzmagajgc w nim che¢ doinformowania
sie. Jacek Wasilewski uznaje taki zabieg -
pozostawienie niedokonczone;j figury - za
jeden z elementéw budujacych dramatur-
gie przekazu, a tym samym zwiekszajacy
poczytno$¢ materiatu[36)].

Obawa przed nieznanym - liczby i
terminologia naukowa

Strach przed nieznanym pojawia sie tak-
ze tam, gdzie wystepuje bardziej profe-
sjonalne stownictwo i terminologia na-
ukowa, nazewnictwo medyczne, opisy
okreslajgce sktad chemiczny smogu,
wartosci stezen substancji, wielkosci
emisji, wptyw konkretnych zanieczysz-
czen na organizm. Taki dyskurs, pozornie
scjentyfikacyjny, uwiarygodnia zagro-
zenie, a takze wprowadza czytelnika -
przewaznie laika - w obce mu dziedziny
i obszary wiedzy, co rodzi konsternacje
czy niepewnosc¢. W efekcie czytajac o
chorobie obturacyjnej ptuc[37], wielopier-
$cieniowych weglowodorach aromatycz-
nych[38] (z dopiskiem - sg rakotwdrcze),
wymaganiach klasy 5 wedtug normy PN
-EN 303-5:2012[39], najprawdopodobniej
uwierzy on w przekaz tekstu i stwierdzi,
Ze zagrozenie jest rzeczywiscie powazne.
Wrazenie poteguje powotywanie sie na
imponujace autorytety, np. naukowcéw z
NASA, ktérzy opracowali liste roslin sku-
tecznie filtrujgcych powietrze[40].

Podobne rezultaty dziennikarz moze uzy-
ska¢ przytaczajac liczby, ktére dziatajg
na wyobraznie czytelnika, tworzg wraze-
nie ogromnej skali zjawiska i uprawdopo-
dobniaja je. Przyktadem moze by¢ opubli-
kowana w warszawskim wydaniu ,Super
Expressu” 25 stycznia wiadomos¢ o tym,
ze od poczatku roku straznicy interwe-
niowali juz 1459 razy i wystawili truci-
cielom powietrza 108 mandatow[41], czy
mapa zanieczyszczen z wyliczong liczbg
papieroséw odpowiadajgcg wdychanym
toksynom (np. Krakéw - 2021 papiero-
sow([42]), albo zestawienia i poréwnania,
np. informujace, ze co roku z powodu za-
nieczyszczen powietrza umiera w Polsce
45 tys. osdéb, a w wypadkach samocho-
dowych 3,3 tys.[43] Co ciekawe, zastoso-
wanie liczb niezaleznie od ich wielkosci
wzmachnia przekaz tekstu.

Plastyczny jezyk i wyobraznia

Typowe dla prasy tabloidowej jest stoso-
wanie metaforyki odsytajacej do zupetnie
innej dziedziny celem przerysowania i zo-
brazowania problemu[44], przeniesienia
go na bardziej jasny, przemawiajacy do
czytelnika grunt. W przypadku konstru-
owania zagrozen przydatna okazuje sie

metaforyka wojenna czy apokaliptyczna.
Smog jest wcigz w natarciu[45], szereg
bohateréw chce z nim walczy¢ (np. rad-
ni, polski wynalazca), rzad jest na wojnie
ze smogiem[46], a o tym, jak walczy¢ ze
smogiem[47] mozna bedzie postuchaé na
panelu dyskusyjnym. Innym przyktadem
jest wykorzystanie leksyki stosowanej do
opisu wtaman, przestepstw, ztodziei, czy
stownictwa kojarzonego z basniowoscia,
szczegolnie w przypadku opiséw bestii.
Obecne sg takze ostrzezenia i nakazy, np.
Nigdy nie lekcewaz zanieczyszczenia po-
wietrza[48] lub Walcz ze smogiem[49].

Przy konstruowaniu wizji zagrozenia z
pomoca przychodzi réwniez przestrzen
niejako synkretyczna, sfera pomiedzy
warstwg jezykowa i wizualng. Plastycz-
ny jezyk opisujacy wrazenia zmystowe,
psychofizyczne skutecznie oddziatuje
na czytelnika, obrazowo odwotuje sie do
znanych mu doswiadczen. Przyktadem
moga by¢ zdania: Warszawiacy od rana
czuli wezoraj smréd w powietrzu. Smog,
ktory zalegat nad stolicg, az gryzt w gar-
dto[50].

Dramaturgia i sensacyjnos¢

Stosowany w tabloidach jezyk sprzyja
budowaniu wokot zagrozenia aury sen-
sacyjnosci, definiowanej przez Jacka
Wasilewskiego jako nadmierne emocjo-
nalizowanie nie pozwalajgce na swobod-
ne ksztattowanie opinii i nie wykazujace
znamion neutralnosci i dystansu[51],
wytgczajgce racjonalnos¢. Sposobem
jej wprowadzenia moze by¢ zastosowa-
nie licznych wykrzyknien, np. Specjalne
patrole strazy miejskiej bez wzgledu na
aure kontrolujg, czym warszawiacy palg
w piecach![52]; czas co$ zrobi¢ z tg tru-
cizng![53]. Jeszcze mocniej oddziatujg
wykrzyknienia obecne w nagtéwkach,
np. Smog zabija 130 oséb dziennie![54],
Alarm! Smog dusi Polske![55].

Czesto stosowantm zabiegiem buduja-
cym poczucie leku jest charakterystycz-
na dla jezyka tabloidéw hiperbolizacja
naznaczona dramaturgig i fatalizmem.
Dziennikarze postugujg sie w tym przy-
padku mocno nacechowanymi epitetami,
takimi jak rekordowe stezenie, fatalne
prognozy, tragiczne odczyty[56], najgor-
sza sytuacja[57], czasownikami: alarmu-
jal58], zatruwajg[59], krzycza; oraz po-
réwnaniami, np. Mamy powietrze gorsze
niz w Pekinie lub Kalkucie[60]. Podkres$le-
niu zagrozenia stuzy réwniez konstruk-
cja jezykowa “tak..., ze..", ktéra nadaje
sprawie wieksze znaczenie, niezaleznie
od tego, jaka informacja znalaztaby sie
w zdaniu podrzednym, np. Powietrze jest
tak zatrute, ze witadze zakazujg dzieciom
chodzi¢ do szkoty[61].

Nagtowki jako nosniki znaczenia

Innym nosnikiem przekazu, takze wy-
korzystujgcym zabiegi jezykowe, sg na-
gtowki tekstow. To one koncentrujg w
pierwszej kolejnosci uwage odbiorcy,
dzieki czemu sa nie tylko wprowadze-
niem w tekst, ale takze warunkujg po-
strzeganie tematu przez czytelnika i in-
gerujg w sposob odbierania przez niego
rzeczywistosci. Dlatego moga by¢ rozpa-
trywane jako osobny element konstruuja-
cy zagrozenie. Wojciech Kajtoch uznaje,
ze nagtéwek jest zwieztym, spéjnym ko-
munikatem i mozna go traktowaé jako
osobny gatunek prasowy. Wedtug jego
zatozen w ramach pewnego typu lektu-
ry nagtéwek moze by¢ czytany osobno,
z pominieciem reszty tekstu. Okresla go,
za Jerzym Uszczynskim, ,gatunkiem niz-
szego stopnia”[62], gdyz nie istnieje on w
petni samodzielnie. Nie zawsze wrazenie
wywotane przez nagtéwek idzie w parze
z rzeczywistym przekazem zawartym w
tekscie. W przypadku, gdy czytelnik kon-
czy lekture jeszcze przed leadem, moze to
prowadzi¢ do konkretnego, niepoprawne-
go zrozumienia tematu.

W badanych tekstach mozna wyréznic 4
grupy nagtowkow. Pierwszg tworzg na-
gtéwki alarmujace i ostrzegajace. W tej
kategorii znalazty sie dynamiczne, go-
rgczkowe doniesienia z “frontu” oraz te
obwieszczajace o nagtym lub statym za-
grozeniu zdrowia lub zycia czytelnikow.
W przypadku ,Faktu" nalezaty do niej
nastepujace tytuty: Alarm w Budapesz-
cie; Krzycza, ze wisi wielki smog; Dron od
smogu rozbity!; Rzad na wojnie ze smo-
giem; Alarm! Smog dusi Polske! (tacznie
5 nagtowkow). Z kolei wérod materiatow
z ,Super Expressu” byly to: Piece zatru-
wajg powietrze nad stolicg; Smog wraca;
Smog atakuje!; W stolicy zabrakto ma-
sek!; Smog zabija 130 os6b dzienniel;
Walcz ze smogiem; Rzad powalczy ze
smogiem; Niezdrowy oddech; Zabdj-
cza miejska mgta; Smog precz!; Radni
sie obudzili i chcg walczy¢ ze smogiem;
Szkodliwy wptyw smogu (tacznie 12 na-
gtéwkow).

Grupa druga to nagtoéwki doradzajace i
prewencyjne. Nalezg do niej tytuty bar-
dziej stonowane i skoncentrowane przy-
ktadowo na dziataniach dtugotermino-
wych. Mozna do niej zaliczy¢ nastepujace
teksty opublikowane przez ,Fakt": Czym
najlepiej pali¢ w piecu?; Uwazaj, czym
oddychasz! Te rosliny oczyszczajg po-
wietrze; Witamina B moze chroni¢ przed
smogiem?; Czy te maski pomagaja?;
Rada na tydzien (tgcznie 5 nagtéwkow).
Z kolei w ,Super Expressie" sg to: Smog
niszczy cere; Ekologiczne ogrzewanie.
Jak ogrzewa¢ dom, by nie zanieczysz-
cza¢ srodowiska; Trudno chroni¢ sie



przed trujgcym powietrzem (3 nagtéwki).

Jako trzecig kategorie autorka wyodreb-
nita nagtéwki informujgce. Tworzg jg ty-
tuty niezawierajgce zadnych porad, mniej
emocjonalne, o bardziej neutralnym za-
barwieniu. Sposrdd tekstow z ,Faktu" w
tej grupie znajda sie: Maski dla policjan-
tow; Skarzg Polske za smog; Smog to
wina PO i PiS? (tacznie 3 nagtowki), na-
tomiast w ,Super Expressie": Policjanci w
maskach; Powietrze dla dzielnicy; War-
szawiacy chcg ekostolicy; Kto, jesli nie
my (4 nagtéwki).

Do ostatniej grupy =zaliczajg sie na-
gtéwki wpisujace sie jasno w kategorie
infotainmentu - Zartobliwe, zwigzane
z ciekawostkami, rozrywkowe. ,Fakt"
opublikowat tu nastepujgce: Edward
Linde-Lubaszenko: Przez smog musze
spacerowa¢ w domu; Za PRL-u wiadze
ukrywaty smog! (tacznie 2 nagtowki),
natomiast ,Super Express": Tusk ucieka
przed smogiem; Nochal na smog (réw-
niez 2 nagtéwki).

Taki podziat pokazuje, ze zaréwno ,Fakt”,
jak i ,Super Express" czesSciej alarmowat
i ostrzegat, a takze udzielat rad. Te dwie
grupy nagtéwkéw odpowiadajg za bu-
dowanie w czytelniku poczucia zagroze-
nia i potrzeby uchronienia sie przed nim.
Jednak infotainment jest na tyle silnie
wpisany w charakterystyke tabloidow, ze
nawet niebezpieczenstwo, ktérym stra-
szg, moze by¢ wykorzystane w celach
rozrywkowych.

Warstwa wizualna

Waznym wyréznikiem prasy tabloidowej
jest krzykliwa, wyrazista szata graficzna
i dazenie do wizualizacji, obrazowosci, a
nawet obrazocentryzmu[63]. Niejedno-
krotnie jezyk staje sie kodem towarzy-
szgcym, a warstwa wizualna dominuje
nad werbalng[64]. Zilustrowanie tresci
jest wiec w tabloidach niezbedne. Jak
zauwazyt Wiestaw Godzic, nie ma zdje¢
- nie ma tematu[65]. Tak istotne znacze-
nie elementéw graficznych sprawia, ze
one takze uczestniczg w konstruowaniu
zagrozenia. Proces zaczyna sie juz na
etapie doboru koloréw, ktére przycigga-
ja uwage i ukazujg znaczenie problemu.
Wsréd zebranych materiatow  dtuzsze
teksty o smogu zdominowata z6t¢, czer-

L g nie widzi problemu
Rys. 2. Grafika przy artykule Alarm! Smog
dusi Polske! opublikowanym w dzienniku
~Fakt” z 10.01.2017 r/na s. 9.

wien, biel na czarnym tle, kolory postuzyty
do tworzenia nagtowkow, ramek, podkre-
slen, pol tekstowych. Zdarzaty sie tez po-
mysty bardziej dziatajgce na wyobraznie,
przyktadowo "zamglony” nagtéwek - pi-
sany czcionkg sktadajaca sie z biatych i
czarnych oparéw[66].

) ”k’ B 5paliny samochodowe s3 §
)S ‘a_j bardzo szkodliwe [

Rys. 3. Grafika przy artykule Zabodjcza
miejska mgta opublikowanym w dodat-
ku specjalnym Smog. Problem Polski i
Polakow w dzienniku , Super Express” z
30.01.2017 na s. 34.

Graficy ,Super Expressu” wymyslili po-
wtarzajgce sie w kilku tekstach, zapadaja-
ce w pamie¢ "logo" smogu. Wyraz SMOG
tworzyty jaskrawozétte litery naznaczone
czarnymi plamkami z czarnym cieniem,
a litere "O" zastgpita symboliczna trupia
czaszka. Nieprzyjemne wrazenie pote-
gowat draznigcy kolor i nieregularny kroj
czcionki. Takie zastosowanie elemen-
téow graficznych nasuwato czytelnikom
konkretne skojarzenia ze zjawiskiem i
utrwalato je - smog byt ilustrowany jako
cos$ niezdrowego, trujgcego, strasznego,
$miercionos$nego.

O TO JEST SMOG:

Rys. 4. Grafika przy artykule Smog zabi-
ja 130 osob dziennie! opublikowanym w
dzienniku ,Super Express” z 11.01.2017
r. na s. 8. Warto zwroci¢ uwage nie tylko
na wspomniane ,logo” smogu, lecz takze
na zastosowang czcionke, kolorystyke,
pole tekstowe i obramowanie.

AL
UWAG

OSTRIEGA:

Rys 5. Grafika przy artykule Smog ata-
kuje! opublikowanym w dodatku war-
szawskim do dziennika ,Super Express”
29.01.2017r. na s. 29.

ANY

0" smogu nie byto jedyna
tosowania czaszki, przy niektorych
tekstach wystepowata jako pojedynczy
symbol, czasem wpisywana byta w okrag
i przekreslana.

o
zabrakio masek!

Rys. 6. Grafika przy artykule W stolicy
zabrakio masek! opublikowanym w do-
datku warszawskim do dziennika , Super
Express” z 10.01.2017 r. na s. 21.

Rys 7. Graﬁka przy artykule Smog zabl-
ja 130 oséb dziennie! opublikowanym w
dzienniku ,Super Express” z 11.01.2017
r.nas. 8.

Innym ciekawym elementem graficznym
byty mapy obrazujgce zanieczyszczenie
na terenie Polski, a w wydaniu lokalnym
- stolicy i okolic. ,Fakt" oznaczyt zanie-
czyszczone miejsca na mapie ikonami
dymigcych doméw i samochodoéw, przy
ktérych podano, na ile wypalonych papie-
roséw mozna przeliczy¢ przyjete przez
organizm toksyny[67]. Warszawski ,Su-
per Express” postuzyt sie natomiast sym-
bolem biatych czaszek na czerwonym tle i
przypominajgcymi cienie szarymi plama-
mi, budzacymi skojarzenia z toksycznym
powietrzem[68]. Z kolei Mapa zatrucia
Polski opublikowana przez ten dziennik
obrazowata trzystopniowg skale zanie-
czyszczen, oznaczajacg stan powietrza
punktem w odpowiednim kolorze[69]. Ten
sam artykut opatrzony byt takze sche-
matem ludzkiego ciata, przyporzadkowu-
jacym jego czesciom i organom dolegli-
wosci, jakie moze $ciggna¢ na nie smog.




Tytut grafiki brzmiat: Tak smog niszczy
organizm. Zastosowanie tego typu Wwi-
zualizacji wzmacnia wrazenie duzej skali
zagrozenia i jego statego rozszerzania.
Staje sie ono takze bardziej klarowne i
realne. Czytelnik zyskuje wrazenie ataku
smogu na Polske lub swoja okolice. Przy
niektorych tekstach pojawiaty sie tez
zdjecia, z ktorych czes¢ przedstawiata
widoki zadymionych, zamglonych miast i
ulic badz osoby ubrane w maski oczysz-
czajace powietrze. Inne prezentowaly za-
grozonych zatruciem bohateréw artykutu,
zwyktych ludzi, z ktérymi mogt utozsamic
sie czytelnik.

dusi Polske! opublikowanym w dzienniku
+Fakt" z 10.01.2017 r. na s. 9. Grafika
zestawia kilka charakterystycznych dla
obrazowania smogu elementéw - mape
zanieczyszczen, dymiace kominy, zdje-
cie osoby w masce ochronnej, fotografie
zamglonego miasta.

Tabloidy wytworzyty wiec katalog “ikon"
smogu, wsrdd ktorych znalazta sie mgta,
dym, zamglone miasta, czaszki, ludzie
noszacy maski. Co ciekawe, prezento-
wane maski to czesto maseczki chirur-
giczne, ktére oba dzienniki odradzaty jako
kompletnie nieskuteczne. Sg one jednak
prostym do zapamietania i rozszyfrowa-
nia symbolem, budzagcym w odbiorcach
utarte skojarzenia. Tego typu graficzne
obrazowanie jest bardzo nacechowane
i symboliczne, urzeczywistnia pojecie
smogu, pozwala czytelnikowi powia-
zac je z konkretnymi obrazami, ale takze
upraszcza rozumienie zjawiska i od razu
wprowadza konkretng jego interpretacje.

Whioski

Informujgc o zagrozeniu smogiem tablo-
idy z jednej strony dziatajg bardzo kon-
kretnie - postuguja sie liczbami, facho-
wym stownictwem, pokazuja naukowe
podioze niebezpieczenstwa, powotujg
sie na autorytety, ttumacza, przytaczaja
schematy. Z drugiej strony sposdb uzycia
tych danych nie pozostawia czytelnika z
poczuciem bezpieczenstwa, przeciwnie -
zjawisko staje sie dla niego jeszcze bar-
dziej przerazajace, nieznane i szerokie. W
potaczeniu z sensacyjnoscia, krzykliwo-
$cig i emocjonalnoscig formy, przejawia-

jacej sie zarowno w jezyku, jak i w wizu-
alnosci, zagrozenie odchodzi od swojego
obiektywnego ksztattu i definicji. Obra-
zowos$¢ i plastycznos¢ opisow, a takze
symbolika ilustracji tworzg wyobrazenie
jakiegos bytu, strachu, ktérego czytelnik
nie musi juz konkretyzowaé. Mit smogu
jako bestii czy ztoczyncy zaczyna ,zyc
wiasnym zyciem", napedzanym z dwdch
stron - przez media i spragnionych infor-
macji i doznan odbiorcow.

Zrédta przyktadow - artykuly
publicystyczne

Artykuty opublikowane w Super
Expressie:

AL, Smog zabija 130 osdb dziennie!, [w:]
Super Express, 11.01.2017, s. 8

AN, Tusk ucieka przed smogiem, [w:] Su-
per Express, 10.01.2017,s. 7

DS, Smog precz!, [w:] Super Express, do-
datek warszawski, 25.01.2017, s. 23

DS, GB, HUR, IKR, W stolicy zabrakto ma-
sek!, [w:;] Super Express, dodatek war-
szawski, 10.01.2017, s. 21

IKR, Piece zatruwajg powietrze nad stoli-
cg [w:] Super Express, dodatek warszaw-
ski, 16.01.2017, s. 26

IKR, Radni sie obudzili i chcg walczy¢ ze
smogiem, [w] Super Express, dodatek
warszawski, 20.01.2017, s. 26

Izabela Kraj, Warszawiacy chca ekostoli-
cy, [w] Super Express, dodatek warszaw-
ski, 27.01.2017, s. 27

KB, Rzad powalczy ze smogiem, [w:] Su-
per Express, 11.01.2017, s. 2

MK, Smog wraca [w:] Super Express, do-
datek warszawski, 17.01.2017, s. 22

MK, Walcz ze smogiem, [w:] Super Express,
dodatek warszawski, 13.02.2017, s. 27

MW, Smog niszczy cere, [w] Super
Express, 17.02.2017, s. 59

MW, Szkodliwy wptyw smogu, [w:] Super
Express, 27.01.2017, dodatek telewizyjny,
s. 56-57

Pomianowska Paulina, Ekologiczne
ogrzewanie. Jak ogrzewa¢ dom, by nie
zanieczyszczaé $rodowiska, [w:] Super
Express, dodatek Smog. Problem Polski i
Polakéw, 30.01.2017, s. 35

Pomianowska Paulina, Kto, jesli nie my
[w] Super Express, dodatek Smog. Pro-
blem Polski i Polakéw, 30.01.2017, s. 30

Pomianowska Paulina, Niezdrowy od-
dech, [w:] Super Express, dodatek Smog.
Problem Polski i Polakow, 30.01.2017, s.
34

Pomianowska Paulina, Zabdjcza miejska
mgta, [w:] Super Express, dodatek Smog.
Problem Polski i Polakow, 30.01.2017, s.
34

Redakcja, Policjanci w maskach, [w:] Su-
per Express, 04.02.2017,s. 6

Redakcja, Powietrze dla dzielnicy, [w:] Su-
per Express, 30.01.2017, s. 26

Sampolinski Damian, Smog atakuje! [w:]
Super Express, dodatek warszawski,
9.01.2017,s. 29

Walczak Tomasz, Trudno chronié¢ sie
przed trujgcym powietrzem, [w:] Super
Express, 11.01.2017,s. 5

ZW, Nochal na smog, [w:] Super Express
dodatek naukowy, 30.03.2017, s. 33

Artykuty opublikowane w Fakcie:

Grzedzinski Dariusz, Rzad na wojnie ze
smogiem [w:] Fakt, 18.01.2017, s. 4

JB, Uwazaj, czym oddychasz! Te ro-
$liny oczyszczajg powietrze [w:] Fakt,
06.02.2017,s. 10

JK, Czy te maski pomagajg?, [w] Fakt,
13.01.2017,s.12

KK, Rada na tydzien, [w:] Fakt, 18.01.2017,
s. 26 (dodatek Zdrowie, s. 2)

KK, PAP Witamina B moze chronié przed
smogiem?, [w:] Fakt Zdrowie, 2017.03.22
s.14

LET, Edward Linde-Lubaszenko: Przez
smog musze spacerowa¢ w domu, [w]
JFakt", 15.02.2017,s. 15

MIC, Alarm! Smog dusi Polske!, [w:] Fakt,
10.01.2017,s. 8

MKA, Za PRL-u wtadze ukrywaty smog!,
[w:] Fakt, 13.01.2017,s. 12

Mt, Krzyczg, ze wisi wielki smog, [w:] Fakt,
28.01.2017,s. 7

MR, Czym najlepiej pali¢ w piecu?, [w]
Fakt, 03.02.2017,s. 10

Redakcja, Alarm w Budapeszcie, [w:] Fakt,
01.03.2017,s. 24

Redakcja, Dron od smogu rozbityl, [wi]
Fakt, 14.02.2017,s. 10



Redakcja, Maski dla policjantéw, [w:] Fakt,
08.02.2017, s.6

Redakcja, Skarza Polske za smog, [w]
Fakt, 18.02.2017, s. 2

Redakcja, Smog to wina PO i PiS? [w]
Fakt, 10.01.2017,s. 5
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Seksizm w wydaniu czeskim -

Seksizm w $wiecie mediow i reklam to
zjawisko znane od lat. Jego tagodniejsze
i ostrzejsze formy mozna znalez¢é w wiek-
szosci panstw $wiata, ale tematem tego
artykutu bedzie tylko jeden z nich - Cze-
chy. W tym stosunkowo niewielkim kraju,
zamieszkanym przez okoto dziesie¢ mi-
lionéw osdb, mozna znalez¢ zadziwiajgco
wiele przyktadow seksizmu oczywistego,
niecenzurowanego, a momentami nawet
szokujgcego.

Pojecie ,,seksizmu”

Czym jest seksizm w wydaniu czeskim?
Nalezatoby zacza¢ rozwazania na ten
temat poprzez przedstawienie jasnej i
precyzyjnej definicji seksizmu. Ot6z w
rozumieniu internetowej wersji Wielkiego
Stownika Jezyka Polskiego jest to ,po-
glad zaktadajgcy wyzszos¢ jednej ptci
nad drugg, prowadzacy w konsekwencji
do dyskryminacji"[1], natomiast Stownik
Jezyka Polskiego PWN okresla seksizm
jako ,dyskryminacje osob ptci przeciw-
nej"[2]. W literaturze feministycznej ten
termin zaczat pojawiac sie po raz pierw-
szy w latach sze$cdziesigtych dwudzie-
stego wieku, w czasie drugiej fali femi-
nizmu, a towarzysza mu takie definicje
jak ,zatozenie, ze mezczyzni sa lepsi od
kobiet i w zwigzku z tym zastugujg, aby
sprawowac nad nimi wtadze"[3] czy ,kaz-
dy antagonizm skierowany wobec kobiet,
ktére podwazajg wiladze mezczyzn"[4].
Seksizm nie zawsze jest wiec pojeciem
uzywanym jedynie w kontekscie dyskry-
minacji kobiet, niemniej w potocznym
rozumieniu to taka definicja zdaje sie by¢
najpopularniejsza. Nalezy jednak pod-
kresli¢, ze istotg seksizmu, szczegdlnie
w kontekscie reklam, jest sprowadzanie
cztowieka - zarowno kobiety, jak i mez-
czyzny - do przedmiotu, rzeczy czy towa-
ru.

Peter Glick i Susan T. Fiske (1996) opra-
cowali typologie seksizmu, dzielgc go na
seksizm dobrotliwy i wrogi. Cechg cha-
rakterystyczng seksizmu dobrotliwego
jest przychylne i pozytywne myslenie o
kobietach, przy jednoczesnym traktowa-
niu ich jako stabych, bezbronnych i wy-
magajacych opieki ze strony mezczyzn,
a takze towarzyszace takiemu podejsciu
przekonanie o odmiennosci obu ptci pod
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wzgledem posiadanych cech. Dominujg-
cg w tym przypadku postawg jest narzu-
canie kobietom stereotypow i utartych rol
spotecznych, ale pod pozorem zachowan
uchodzgcych za pozytywne — opiekun-
czosci lub checi pomocy[5]. Ten rodzaj
seksizmu ma swoje odwzorowanie takze
w marketingu, charakteryzuje sie ukazy-
waniem kobiety w kontekscie pozornie
pozytywnym — matki, zony, babci — przy
jednoczesnym utrwalaniu stereotypow
ptciowych i podziatu rél (np. kobieta ro-
bigca pranie, gotujgca positki, opiekujgca
sie dzieé¢mi).

Seksizm wrogi charakteryzuje sie przede
wszystkim antypatig wobec kobiet, opar-
tg na btednych lub sztywnych generaliza-
cjach[6]. Jednym z przyktadow moze by¢
traktowanie kobiety jako obiektu seksual-
nego, a za jej gtdbwna role uznawanie za-
spokojenie meskich zgdz. To wtasnie taki
przekaz zdaje sie dominowa¢ w wydaniu
czeskim. W odréznieniu od seksizmu do-
brotliwego cechuje go bezposredniosé,
obrazowos¢, brak dwuznacznosci, przed-
stawione wprost aluzje seksualne.

Aby méc mowié o seksualizacji w mate-
riatach reklamowych, spetnione musi byé
kilka warunkéw. Jak podaje Amerykan-
skie Stowarzyszenie Psychologiczne, ist-
nieje ona, gdy w danej reklamie:

+ wartos¢ osoby wynika tylko z jej
atrakcyjnosci seksualnej lub zacho-
wania, do tego stopnia, ze wyklucza
inne cechy;

+ osoba jest dopasowywana do normy,
wedtug ktérej atrakcyjnosé fizyczna
(wasko zdefiniowana) oznacza bycie
seksownym;

* osoba jest uprzedmiotowiona pod
wzgledem seksualnym, czyli staje sie
dla innych raczej przedmiotem sek-
sualnego wykorzystania niz osobg
zdolng do podejmowania niezalez-
nych dziatan i decyzji;

+  seksualnos$¢ jest narzucona osobie
w niewtasciwy sposob[7].

Seksizm w jezyku publicznym -
kampania wyborcza w Czechach

Wybrane przyktady materiatéw promo-
cyjnych partii fpolitycznych, pojawiajace

sie w zwigzku z wyborami parlamentar-
nymi w pazdzierniku 2017 roku, dobrze
ilustrujag wrogg odmiane seksizmu w
czeskim marketingu. W wyborach w paz-
dzierniku 2017 roku brato udziat 21 partii,
a 8 z nich weszto do parlamentu, powo-
dujgc tym samym wielkie rozdrobnienie
polityczne. Centryczno-populistycznal8]
partia ANO milionera Andreja Babisza,
zwanego niekiedy w europejskiej prasie
,czeskim Trumpem", zdobyta 30% gtoséw
i 78 mandatow poselskich, wiec aby mie¢
petnie wtadzy w mocno spluralizowanej,
200-osobowej lzbie Poselskiej potrze-
buje tylko jednego koalicjanta. Na dru-
gim miejscu uplasowata sie Obywatelska
Partia Demokratyczna, liberalno-kon-
serwatywne ugrupowanie[9] zatozone
przez bytego premiera i prezydenta Czech
Vaclava Klausa, a trzecie miejsce zajeta
centrowa Czeska Partia Piratow, powsta-
ta w ramach miedzynarodowego ruchu
spoteczno-politycznego, zrzeszajacego
partie pirackie z kilkudziesieciu réznych
krajow[10]. Do parlamentu weszty takze
partie komunistow, socjaldemokratow,
ludowcow, konserwatystow oraz skrajnie
prawicowa, antyemigracyjna i euroscep-
tyczna partia Tomiego Okomury. Walka
o zdobycie wystarczajacej liczby gtoséw
pozwalajgcej na przekroczenie piecio-
procentowego progu wyborczego byta
zaciekta. Niektore z partii korzystaty wiec
z kazdej mozliwosci, aby za wszelkg cene
przyku¢ uwage potencjalnego wyborcy.

Jak juz wspomniano, wykorzystywanie
kobiety jako obiektu seksualnego pro-
mujacego dany towar lub ustuge nie jest
niczym nowym w Swiecie reklamy. W
prezentowanych ponizej przyktadach po-
chodzacych z ostatniej kampanii wybor-
czej w Czechach, zjawisko to mozna za-
uwazyc takze w marketingu politycznym.
Za jeden z przyktadow uprzedmiotowie-
nia kobiety i sprowadzenia jej wytgcznie
do roli obiektu seksualnego moze po-
stuzyé zdjecie zamieszczone na oficjal-
nym profilu na Facebooku TOP 09 (Tra-
dycja Odpowiedzialno$é¢ Dobrobyt 09),
konserwatywnej partii, z ktorej wywodzi
sie byly minister spraw zagranicznych i
byty kandydat na prezydenta Czech Ka-
rel Schwarzenberg. Przedstawiciele par-
tii w komentarzach bronili sie, méwiac,
ze zdjecie pochodzi z 2010 roku, a caty



post miat by¢ zartem. Cho¢ w przypadku
pojedynczego postu nie mozna moéwi¢ o
wyraznej tendencji, pozostaje pytanie, czy
organizacja o takim zasiegu i sile przeko-
nywania jak partia polityczna powinna
pozwala¢ sobie na podobne zarty.

TOP 09 is =2 feeling cool. s
» 21 October at 10:00 - &

Karel Schwarzenberg voli "dvacitku®. ;)

Nasledujte Karla a volte &islo 20!

See Translation

Rys. 1. Karel Schwarzenberg wybiera
~dwudziestke". Nasladujcie Karla, gto-
sujcie na numer 20

Z kolei konserwatywno-liberalna, wspot-
pracujgca z polskim Kongresem Nowej
Prawicy Partia Wolnych Obywateli (Stra-
na svobodnych obcant), ktéra uzyskata
w wyborach 1,56% i nie weszta do par-
lamentu, zdecydowata sie na rozdanie
swoim wyborcom gadzetéw w postaci
prezerwatyw z napisem ,Vzhuru do dolni
komory" (,Naprzéd do nizszej izby").

Seksizm w czeskiej polityce nie ograni-
cza sie jednak wytgcznie do kampanii
wyborczych. Obecnemu prezydentowi,
walczacemu o reelekcje MiloSowi Zema-
nowi zdarzaja sie od czasu do czasu ko-
mentarze, takie jak ten wygtoszony kilka
miesiecy temu w parlamencie, & propos
protestu aktywistek przeciwko wycin-
ce laséw na terenie Szumawy i reakcji
drwaléw: ,Zamiast je po prostu zerznac...
Przepraszam, mam oczywiscie na my-
3li drzewa"[11]. Odnos$nie swoich obaw
przed naptywem uchodzcow prezydent
Czech stwierdzit w 2015 roku: ,Zostanie-
my pozbawieni piekna kobiet, poniewaz
beda one zakryte od stop do gtow, tacz-
nie z twarza... C6z, moge sobie wyobra-
zi¢, ze niektérym kobietom wysztoby to
na dobre, ale takich jest niewiele i aku-
rat zadnych tutaj nie widze"[12]. Z kolei
rywal Zemana w drugiej turze wyboréow
prezydenckich, Jifi DrahoS, zapytany o
ogdlnoswiatowa akcje MeToo, majaca na
celu zwrdcenie uwagi na skale problemu
molestowania seksualnego, stwierdzit, ze
jest cata sprawa jest dla niego zenujaca.
Zapytany o to samo jeden z kandydatow
z pierwszej tury wyboroéw i byty prezes
Skody, Vratislav Kulhanek, dodat, ze akcja
go przeraza, bo ,nie raz i nie dwa prze-

puszczat kobiety w drzwiach albo poda-
wat im ptaszcz, a teraz kazda z nich moze
powiedzie¢, ze to byto Zrédto seksualnej
traumy”[13]. W 2011 roku gtosna byta
takze sprawa kalendarza, w ktorym wy-
stapity cztonkinie czeskiego parlamentu,
aby ,zwrdci¢ uwage na rosnacg liczbe
kobiet w polityce". Przedstawione w luz-
nych szlafrokach, lezgce na t6zku lub w
wannie czy pozujace w krotkich sukien-
kach panie postanki przekonywaty, ze nie
ma nic ztego w wyrazaniu swojej seksu-
alnosci, ale zagraniczne media widziaty
w akeji przede wszystkim wykorzystanie
kobiecego ciata do celéw marketingu po-
litycznego i potraktowanie elektoratu jak
klientéw oceniajacych produkt po opako-
waniu[14][15].

Konsekwencje spoteczne seksizmu w
sferze publicznej

Powyzsze przyktady prowokujg do zada-
nia pytania czy wrogi, bezposredni sek-
sizm w wydaniu czeskim przektada sie
na zmiany w spoteczenstwie i sposdb
myslenia obywateli. Odpowiedz wzbudza
niepokoj — Czechy od lat sg w niechlub-
nej czotowce krajow z najwiekszymi nie-
réownosciami pomiedzy ptciami w Unii
Europejskiej. W raporcie Eurostatu z 2017
roku Czechy uplasowaty sie na drugim
miejscu, za Estonig, z réznicg pomiedzy
zarobkami kobiet i mezczyzn na pozio-
mie 22,5%[16]. Kobieta ma takze nie-
wielkg szanse zostac cztonkinig zarzadu
czeskiej firmy — stanowig one jedynie
10% wszystkich cztonkéw, podczas gdy
europejska $rednia wynosi 23,9%[17]. We
wszystkich dziedzinach, gdzie wymaga-
ne jest podejmowanie decyzji na wyso-
kim szczeblu, sytuacja wyglada podobnie
— Czechy majg jedng z najliczniejszych w
Europie nadreprezentacji mezczyzn w po-
lityce i ekonomii[18]. Z raportu o réwnosci
ptciowej zleconym przez Komisje Euro-
pejska z 2017 roku wynika tez, ze 72%
Czechodw jest zdania, ze najwazniejszym
zadaniem mezczyzny jest zarabianie pie-
niedzy, 83% uwaza, ze kobiety sg bardziej
sktonne do podejmowania decyzji pod
wptywem emocji, a 77% za gtéwna role
kobiety uwaza opiekowanie sie domem
i rodzing[19]. Co wiecej, na przestrzeni
ostatnich dziesieciu lat prawie wszystkie
kraje Unii Europejskiej poczynity postepy
w kierunku zréwnania nieréwnosci po-
miedzy ptciami, ale jednym z wyjgtkdw
sg wiasnie Czechy, w ktérych w roku
2015 sytuacja wygladata praktycznie tak
samo jak w roku 2005[20]. Sa tez pigtym
w kolejnosci krajem, w ktérym stereoty-
py najczesciej tworzone sg na podstawie
ptci[21], a promowanie réwnosci ptciowej
uznawane jest za istotne przez 75% re-
spondentéw (dla poréwnania, w Szwec;ji
ten wynik wynosit 94%).

Powyzsze dane pokazujg, ze seksizm w
czeskiej sferze publicznej idzie w parze z
licznymi przyktadami nieréwnosci ptcio-
wych obecnych w tym kraju. Czy réznice
na rynku pracy, w zarobkach i podziale rol
spotecznych wynikajg z obecnosci prze-
jawoéw wrogiego seksizmu czy tez moze
na odwr6t? Na to pytanie trudno odpo-
wiedzie¢ jednoznacznie, niemniej moz-
na zauwazy¢, ze cho¢ Unia Europejska
od lat deklaruje walke z nieréwnoscia-
mi ptciowymi i systematycznie dazy do
zrdwnywania szans w wiekszos$ci panstw
cztonkowskich, Czechy wydajg sie nie
podejmowacé aktywnych dziatan w tej
dziedzinie. Co gorsza, nastawienie sprzy-
jajace utrwalaniu nieréwnosci jest mocno
zakorzenione w podswiadomosci i, jak sie
wydaje, potrzebna bytaby prawdziwa re-
wolucja, aby zmieni¢ obecny stan rzeczy.
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