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Stowem wstepu

Oddajemy w Panstwa rece kolejny numer ,Magazynu Medioznawcy" — numer szczegdlny, bo po raz pierwszy afilio-
wany przy nowo powstatym Wydziale Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego. W murach
nowego Wydziatu kontynuujemy nasze poszukiwania medialnych senséw, mechanizmow i interesujacych, ztozonych
zjawisk. Zadajemy pytania o zasady funkcjonowania wspétczesnych mediéw oraz roli, jakg odgrywaja w spoteczen-
stwach XXI wieku.

Jak zapewne zauwazyli juz stali Czytelnicy, na tamach ,Magazynu Medioznawcy" goscimy coraz szersze grono takze
mtodych autoréw (nie tylko akademikow), ktére przyrasta wraz z rozwojem srodowiska Laboratorium Badan Medio-
znawczych UW. Nowi autorzy ,Magazynu Medioznawcy" to studenci i doktoranci na state wspétpracujgcy z LBM
UW, zaangazowani w rozmaite projekty badawcze, przygotowujgcy osadzone empirycznie prace dyplomowe, a przede
wszystkim ciekawi $wiata (zwtaszcza $wiata medidw) miodzi ludzie. Mtodzi badacze, pod okiem doswiadczonych
opiekunéw naukowych i recenzentéw, przygotowuja krotkie analizy dotyczgce zawartosci i mechanizmow dziatania
mediow.

Kazdy publikowany tekst przechodzi procedure recenzencka, ktéra obejmuje recenzje dokonywang w systemie blind
review oraz, w razie potrzeby, indywidualng prace koncepcyjng i redakcyjng autoréw z opiekunami naukowymi pisma.
Grono recenzenckie tworzy zespét akademikow z kilku wydziatow Uniwersytetu Warszawskiego, ktérych taczy przede
wszystkim doswiadczenie badawcze i dorobek naukowy w zakresie szeroko rozumianego medioznawstwa.

Trzonem pisma pozostajg dtuzsze, pogtebione analizy waznych, nowatorskich lub po prostu aktualnych zjawisk me-
dialnych. Od tego numeru wzbogacilismy tres¢ magazynu o dodatkowa rubryke, poswiecong aktualnosciom z nauko-
wego zycia LBM UW. W fotograficznym skrécie piszemy o nowych projektach badawczych, ciekawych wydarzeniach
naukowo-dydaktycznych i najwazniejszych osiggnieciach cztonkéw zespotu. Mamy nadzieje, ze taki panoramiczny
oglad aktywnosci srodowiska ,Magazynu Medioznawcy" rowniez okaze sie dla Panstwa interesujacy.

Zycze inspirujgcej lektury!

dr Karolina Brylska, redaktor naczelna

o oling @@M
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Aktualnosci

osotatnim czasie na tamach
kilku prestizowych czaso-
pism ukazaty sie artykuty,

ktorych autorami sg osoby zawigza-
ne z ,Magazynem Medioznawcy":

Gackowski T, The Idea of Investor
Relations in Modern Economy: Com-
munication Approach, ,Economic
Research-Ekonomska Istrazivanja”,
vol. 30 (2017), no. 1, pp.1-13. DOI:
10.1080/1331677X.2016.1265894
(JCR List, IF, Lista A MNiSW);

Gry w komunikacji, red. T. Gackowski,
K. Brylska, seria ,Media poczatku XXI
wieku”, t. 30, Oficyna Wydawnicza
Aspra-JR, Warszawa 2016.

MEDIA

poczatku xx1 wieku

kowski i Karolina Brylska

Zrédto: naukowa.pl

Gackowski T., Brylska K., Grywali-
zacja debaty publicznej w kampanii
wyborczej — w poszukiwaniu nowego
paradygmatu komunikacji politycz-
nej, [w;] Gry w komunikacji, pod red.
T. Gackowski, K. Brylska, seria ,Media
poczatku XXI wieku", Warszawa 2016
r,s. 15-53.

Gackowski T., Brylska K., "My Lit-
tle Pony" in adults' eyes. How do
men and women watch cartoons?
An eye-tracking experiment, Proce-
edings IEEE - 2016 9th International
Conference on Human System Inte-
ractions (HSI) (5-6 July 2016, Por-
tsmouth, UK), IEEE, DOI: 10.1109/
HSI1.2016.7529672, pp. 444 - 450.

Gackowski T., The challenge of de-
localised channels - transfrontier
television in Poland (characteristics,
typology and content), “International
Journal of Communication”, vol. 10
(2016), DOI: 1932-8036/20160005,
s. 1833-1859. (JCR List, IF, Lista A
MNiSW)

C

Zrédto: ijoc.org

Gackowski T., Patera M., Brylska K.
Spotecznie konstruowany wizerunek
Jana Pawta Il — znaczenia zawarte w
memach internetowych, [w:] Wielko$¢
czy autorytet? Jan Pawet Il w przeka-
zach polskich mediéw podczas jego
kanonizacji, pod red. J. Oledzkiego, T.
Sasinskiej-Klas, Warszawa 2016, s.
269-298;

WIELKOSC CZY AUTORYTET?

JAN PAWEL 1
W PRZEKAZACH POLSKICH MEDIOW

PODCZAS JEGO KANONIZAC]I
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Gackowski T., Thematisation in Polish
current affairs TV programmes during
the 2014 European election campa-
ign: autopoiesis in the Polish media
system, “Information Science", vol.
75 (2016), s. 7-23, DOI: http://dx.doi.
org/10.15388/Im.2016.74.9923

Mierzecka, A., & Suminas, A. (2016).
Academic library website func-
tions in the context of users' in-
formation needs. Journal of Libra-
rianship and Information Science,
(first published online on August 24,
2016), 1-11. Retrieved from http://
lis.sagepub.com/content/ear-
ly/2016/08/24/0961000616664401.

Mierzecka, A., Kisilowska, M., & Sumi-
nas, A. (2017). Researchers' Expecta-
tions Regarding the Online Presen-
ce of Academic Libraries. College &
Research Libraries. (first published
online on November 17, 2016), 1-11.
Retrieved from http://crl.acrl.org/
content/early/2016/11/16/crl16-
989.full.pdf+html;

C&RL

Zrédto: crl.acrl.org

nocy z 19 na 20 pazdzier-
nika 2016 roku na Wydziale
Dziennikarstwa, Informacji

i Bibliologii przeprowadzono trans-
misje na zywo z drugiej debaty kan-
dydatow na prezydenta Standj Zjed-
noczonych. Cate wydarzenie o tytule
+WDIB noca: Clinton vs Trump". roz-
poczeto sie jeszcze przed pétnoca.
Na kilka godzin przed debatg odby-
ty sie trzy krotkie wyktady z zakresu
marketingu politycznego:

C OLLEGE &

R ESEARCH
LIBRARIES

Wybory w USA — polityczne reali-
ty show (dr K. Brylska — mgr M.
Patera)

Debata prezydencka w USA — no
pain, no gain (dr Andrius Sumi-



nas — dr tukasz Przybysz)
Debata H. Clinton vs D. Trump:
final countdown (dr Monika Koz-
don-Debecka — dr Tomasz Gac-
kowski)

Uetecron 01

Lwron v Taume

2016
:00

Zrédto: wdib.uw.edu.pl

.Magazyn Medioznawcy" byt wspot-
organizatorem wydarzenia.

emy, czyli zycie spoteczne
M w czasach kultury obrazu" -

pod takim tytutem w dniach
17-18 listopada 2016 odbyta sie VII
Ogdlnopolska Konferencja Metodo-
logiczna Medioznawcéw. Coroczne,
dwudniowe spotkanie polskich me-
dioznawcow otworzyt prof. dr hab.

SPOLECZNE WELASACR

KULTURY
OBRAZU

Zrédto: Ibm.uw.edu.pl

Janusz Adamowski, dziekan Wydzia-
tu Dziennikarstwa, Informacji i Biblio-
logii.

Pierwszego dnia konferencji odbyta
sie szosta edycja warsztatow me-
todologicznych, podczas ktorych
uczestnicy mogli nie tylko postuchag,
ale takze podjg¢ probe analizy. Dru-
gi dzien VIl OKMM uptynat pod zna-
kiem obrad plenarnych. Prelegenci
oraz stuchacze zgtebiali zagadnienia
dotyczace memow, czyli formy wy-
powiedzi charakterystycznej dla $ro-
dowiska Web 2.0. Podczas VIl OKMM
zostat zaprezentowany owoc zeszto-
rocznego spotkania medioznawcow
- ksigzka ,Gry w komunikacji" pod
redakcjg dr. Tomasza Gackowskiego
i dr Karoliny Brylskiej.

grudnia 2016 roku Paul Levinson
poprowadzit wirtualny wyktad
na Wydziale Dziennikarstwa,

Informacji i Bibliologii Uniwersytetu
Warszaawskiego.

PAUL LEVINSON

na WOHB Uw

WIRTUALNY WYKtLAD
O SOCIAL MEDIACH

& grudnia 2016 roku
godz. 15:00
Sala Kolumnowa, ul. Bednarska 2/4

=)

Zrédio: wdib.uw.edu.pl

Wspotorganizatorem  spotkania z
autorem wielu waznych dla medio-
znawstwa publikacji (m.in. ,Nowe

nr 1 (14)/2017

nowe media”, ,Digital McLuhan") byt
.Magazyn Medioznawcy". Uczestnicy
mogli nie tylko wystucha¢ profesora
Fordham University w Nowym Jorku,
ale takze zada¢ mu pytania i wdac sie
w dyskusje na temat zagadnien poru-
szanych podczas wyktadu.

maju i listopadzie 2016 roku
w Laboratorium Badan Me-
dioznawczych UW odbyty

sie trzyczesSciowe warsztaty z per-
cepcji filmu. Prowadzaca spotkania
- mgr Jolanta Pisarek - wprowadzi-
ta uczestnikéw w tajniki stosowane
przez filmowcow. Podczas serii spo-
tkan uczestnicy dowiedzieli sie, jak
na przestrzeni lat filmy dostosowaty
sie do poznawczych preferencji wi-
dza i jak oszukujg go do dzis.

Zrodto: pinterest.com/
Kadr z filmu ,Mad Max: Na drodze
ghiewu

Pierwszy, majowy warsztat byt po-
Swiecony sterowaniu uwagi widza.
Spotkania w listopadzie dotyczyty
suspensu, pamieci widza filmowego,
czynnikach sprzyjajacych zapamie-
taniu tresci z filmu, a takze na roli
mediéw w produkowaniu tzw. fatszy-
wych wspomnien.
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Binarny obraz Swiata polityki
w przemowieniach
Beaty Szydto

ezyk, zdaniem wielu badaczy,

posiada site  ksztattowania

ludzkich postaw, zwyczajow je-

zykowych, ram zachowan oraz

hierarchii wartosci — nie bez
powodu nazwany zostat ,nosicielem
wartosci”[1]. Poprzez narzucanie nace-
chowania z wykorzystaniem statych, po-
wtarzalnych kontekstéow moze utrwala¢
stereotypowg percepcje rzeczywistosci
politycznej[2]. Politycy, szczegdlnie pod-
czas kampanii wyborczych, gdy odbiorcy
komunikatéw politycznych sg wyjatko-
wo uwazni, czesto wykorzystujg te moc
oddziatywania jezyka oraz jego funkcje
w celu przedstawiania pewnego obrazu
$wiata polityki, ktéry ma pomdc zdobyé
poparcie wsrod wyborcéw dla wiasnego
ugrupowania politycznego i zdyskredyto-
wac oponentéw. W tym celu wykorzystujg
miedzy innymi jezyk defaworyzacji, ktory
jest jedng z odmian mowy nienawisci
(ang. hate speech). Poprzez jego wyko-
rzystanie mowcy ukazujg wady i stabosci
wrogoéw politycznych oraz przedstawiajg
zagrozenie, jakie sukces danego ugru-
powania moze przynies¢ dla gtoszonego
powszechnie systemu wartosci[3]. W celu
zdyskredytowania rywali politycznych
uzywa sie miedzy innymi etykietowania,
ktore jest jednym ze sposobow perswazji
przez emocjonalizacje i dotyczy zazwy-
czaj wyrazen posiadajgcych konotacje
negatywne[4]. K. Skarzyiska nazywa ten
sposob opisywania rzeczywistosci ,jezy-
kiem ostrych kategoryzacji"[5], a przepro-
wadzona nizej analiza ma na celu przed-
stawienie sposobu, w jaki polscy politycy
wykorzystujg te zagadnienia w praktyce.

Cel badania i proba badawcza

W celu zbadania charakteru uzywanego
przez politykdw jezyka, ktory kategoryzu-
je i wartosciuje poszczegolnych uczest-
nikéw komunikowania politycznego, a
doktadnie partie promowang oraz jej
gtéwnego rywala politycznego, zanalizo-
wano w sposob jakosciowy przemowie-
nia Beaty Szydto wygtoszone w trakcie
wyborczej kampanii parlamentarnej w
2015 roku podczas trzech konwencji Pra-

9

Maria Rajchert

wa i Sprawiedliwosci, ktére odbyty sie 20
czerwcal6] (przedstawienie kandydata na
premiera), 12 wrzesnia[7] (przedstawie-
nie programu wyborczego) oraz 22 paz-
dziernika[8] (ostatnia konwencja przed
wyborami) w Warszawie. Wybrano dany
materiat badawczy ze wzgledu na jego
znaczenie dla prowadzonej przez PiS
kampanii wyborczej oraz sposoéb, w jaki
buduje on oraz reprezentuje ogdlng nar-
racje przedstawiang w tym okresie przez
partie. Miedzy innymi taki a nie inny prze-
kaz medialny moégt mie¢ wptyw na osta-
teczny wynik wyboréw parlamentarnych,
ktére PiS wygrato znaczgco. We wszyst-
kich badanych przemdwieniach mozna
zauwazy¢ budowanie przez Beate Szydto
obrazu $wiata polityki zbudowanego na
opozycji binarnej dwoch rywalizujgcych
partii politycznych.

Wspolnota a podziaty

We wspomnianych przemdwieniach naj-
czesciej powtarzane okreslenia opisuja-
ce PiS oraz jego zwolennikéw dotyczyty
zjednoczenia. Uzywano do tego takich
wyrazen jak: ,druzyna", ,razem", ,przy-
jazn", ,przyjaciele", ,rodzina" czy ,wspol-
nota”. Beata Szydio podkreslata, ze do
politycznej druzyny moze naleze¢ kazdy
— ,kazda Polka, kazdy Polak", a dla jej
ugrupowania politycznego ,wszyscy sa
rowni". W celu wywotania w odbiorcach
poczucia jednosci i integracji przyszta
premier uzyta rozbudowanej metafory:
.Mozemy zbudowac dla nas wszystkich
wspolny dom. Ja wierze gteboko, ze w
tym domu, ktéry nazywa sie Polska, a do
ktdérego jedyny klucz znajduje sie w sercu
kazdej Polki, kazdego Polaka, ze w tym
domu wszyscy wspolnie, zgodnie przy
polskim stole dokonamy tego wielkiego
dzieta — przeprowadzimy dobra zmia-
ne"[9]. Perswazyjno$¢ tego wyrazenia
przenosnego polega na odwotaniu sie do
znanych, bliskich ludziom pozytywnych
wartosci oraz elementéw rzeczywistosci
doswiadczanych przez wyborcéw co-
dziennie: dom oraz stét rodzinny, ktore
konotujg poczucie rodzinnosci i wspol-
noty, ktore sg podstawg PiS-owskiej

narracji przekazéw medialnych podczas
kampanii wyborczej. Metafora wywotuje
w spos6b sugestywny poczucie blisko-
$ci, co jest, zdaniem T. Cohena, jedna z jej
podstawowych funkcji[10]. Beata Szydto
zaprasza wyborcow do swojej politycznej
rodziny, przekonujac, ze poprzez zjed-
noczone dziatanie sg w stanie naprawic¢
wspolny dom, ojczyzne, jaka jest Polska.
Funkcja perswazyjna metafory polega
réwniez na tym, Ze nie pozostawia miej-
sca na dyskusje, gdyz zawarte w niej jed-
noznaczne wartosciowanie nie poddaje
sie procedurze negacji[11], a zatem ma za
zadanie, na podanym przyktadzie, wywo-
ta¢ jedynie pozytywne skojarzenia u wy-
borcéw. Oprécz tego przekaz zawarty w
wyrazeniu moze uzyskaé dla odbiorcow
status prawdy, z czego moze wynikngé
podjecie przez nich konkretnych akcji, ja-
kim jest gtos na PiS w wyborach.

W kontrascie do wspdlnoty i rodzinnosci
symbolizujgcej PiS, Platforma Obywa-
telska, gtéwny rywal polityczny, zostata
opisana wyrazeniami o pejoratywnym
nacechowaniu, takimi jak: ,partyjniac-
two", ,podziaty”, ,budowanie frakcji",
.koterie", ,uktady”, ,dzielenie", ,wtasne
sprawy, wtasne cele" — okreslenia te su-
gerujg brak integracji, niewspieranie wta-
snych poplecznikéw oraz brak dziatania
na rzecz dobra publicznego, a jedynie
dziatania na rzecz wtasnych wewnetrz-
nych intereséw. PiS zostat przedstawiony
przez Beate Szydto jako partia rodzinna,
zjednoczona i otwarta na obywateli, ktéra
zaprasza wszystkich Polakéw bez wzgle-
du na przekonania i poglady do swojej
politycznej rodziny, konotujac wsrdéd od-
biorcow w ten sposoéb poczucie wspdlno-
ty. PO, w kontrascie do PiS-u, jest opisana
jako ugrupowanie zamkniete, nastawione
na wtasne korzysci oraz tworzace po-
dziaty, ktore zaktdcajg PiS-owska rodzin-
no$¢ oraz uniemozliwiajg zjednoczenie
Polakoéw.

Dobra zmiana a rozczarowanie

Przyszta premier w okresleniach dotyczg-
cych jej partii odwotywata sie do przysziej



wygranej PiS=u, uzywajac takich wyrazen
jak ,naprawa", ,dobra zmiana" (okresle-
nie, ktére weszto juz na state do dyskursu
publicznego), ,stabilna zmiana", ,ogrom-
na szansa" czy ,wielka nadzieja". PO
natomiast byta zazwyczaj opisywana w
kontekscie jej dotychczasowych rzagdow
i podejmowanych w przesztosci decyzji
poprzez takie wyrazenia jak: ,rozczaro-
wanie", ,zawod", ,wstyd", ,niedotrzyma-
nie stowa", ,polityka likwidacji". Oprocz
oczywistych konotacji semantycznych
uzytych okreslen, mozna zauwazy¢ kon-
trast pomiedzy PiS-em, ktory jest przed-
stawiany jako przysztos¢ kraju, a okre-
$leniami dotyczgcymi PO, ktére operuja
czasem przesztym. Dodatkowo w jednym
z przemowien Beata Szydto w sposdb
bezposredni tworzy opozycje binarng
pomiedzy dwiema partiami, twierdzac,
ze PiS to ,politycy-rzemieslnicy”, ktorzy
charakteryzujg sie pracowitos$cig i dzia-
taniem dla dobra innych. W ten sposéb
przyszta premier skorzystata z retorycz-
nej zasady identyfikujgcej nadawce z od-
biorca, gdyz rzemieslnik jest rozumiany
jako jeden z przedstawicieli ludu. Repre-
zentanci PO natomiast to ,politycy-ce-
lebryci", ktérzy skupiajg sie na wiasnych
potrzebach i spotecznym poparciu, a nie
na dobru publicznym oraz traktujg siebie
lepiej niz innych.

Dobro a zio

Poza podanymi przyktadami Beata Szy-
dto odwotywata sie réwniez do okreslen
abstrakcyjnych o duzym tadunku ak-
sjologicznym. PiS byt kojarzony przez
moéwczynie z takimi wartosciami jak:
.dobro", ,szacunek”, ,bezpieczerstwo”,
.determinacja”, ,odwaga”, ,godnosc¢”,
Luczciwosc¢”, ,pokora”, ,tradycja”, ,wiara",
,zaufanie” i ,rozw¢j", ktére sugestywnie
wywotujg konotacje pozytywne. Z dru-
giej strony z PO kojarzone byty wartosci i
okreslenia o zabarwieniu niepodwazalnie
pejoratywnym: ,zepsucie”, ,oszustwo”,
JNiesprawiedliwosé”, ,histeria”, ,chaos”
czy ,strata".

Podsumowanie

Beata Szydio przedstawita w swoich
przemowieniach uproszczony, binarny
obraz $wiata polityki, w ktérym widoczny
jest konkretny podziat na protagoniste i
antagoniste przedstawionej w przemo-
wieniach narracji politycznej. Taki sposob
przekazywania ocen, oparty na przeja-
skrawionym, hiperbolicznym, czarno-bia-
tym kontrascie z pewnoscig wptywa na
poprawe badZz pogorszenie wizerunku
medialnego przedstawianych aktoréw
politycznych[12] oraz przez niektérych
badaczy uwazany jest za przejaw niezwy-
kle skutecznej manipulacji ze wzgledu na
prostote i obrazowos$¢ zestawionych ze
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sobg skrajnych wartosci[13].
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Fandom jako ukryta sita -
na przyktadzie spotecznosci
fanowskich zgromadzonych

wokot serialu ,,Gra o tron”

ak wiekszos¢ obserwowanych

wspotczesnie zjawisk medial-

nych i okotomedialnych, fandom

nie ma swojej jednolitej definicji

ani okreslonych dat powstania.
Niektérzy upatrujg powstania fandomu
wraz z wejsciem do codziennego uzytku
internetu, inni wskazujg na wczesniejsze
oznaki jego funkcjonowania w spote-
czenstwie, cofajgc sie do potowy ubie-
gtego wieku[1]. Niemniej jednak, aby méc
rozmawiaé o tym, jak fandom funkcjonuje
w spoteczenstwie, z jakimi innymi zja-
wiskami mozna go powigzac¢ i dlaczego
mozna go postrzegaé na rézne sposoby,
warto zapoznac sie z kilkoma sposoba-
mi rozumienia tego fenomenu. | tak na
przyktad Henry Jenkins uznaje fandom
za miejsce, w ktorym ludzie uczg sie jak
zy¢ i wspotpracowacé ze sobg wewnatrz
spotecznosci wiedzy[2]. Natomiast Ben-
jamin Poore wskazuje, ze gtdwnym celem
fandomu jest zachowanie tego co czyste,
prawdziwe i odrézniajgce w danym fikcyj-
nym $wiecie czy mitologii[3]. Jeszcze inni
badacze, jak Piotr Siuda czy Abby Ways-
dorf, wychodzg najpierw od teorii fanéw
jako takich, aby pézniej definiowaé spo-
tecznosci, w ktdrych ci funkcjonuja. | tak
Siuda wyro6znia zespot czynnikow, ktore
sg charakterystyczne dla fanéw, wska-
zujac, ze sg to ,konsumenci popkultury,
ale jednoczesnie produktywni, czyli two-
rzacy nowe dzieta oparte na oryginalnych
tekstach"[4], natomiast Waysdorf zwraca
uwage, ze osoba staje sie fanem, kiedy
sama sie uwaza za takiego[5]. Obydwo-
je natomiast, pokazujac sylwetke fana i
jego powstawanie, wskazuja, ze zaczyna
on w pewnym momencie funkcjonowaé
w szerszej spotecznosci gromadzgcej sie
wokoét fikeyjnego $wiata — czyli fandomu.

Powstanie fandomu mozna wigza¢ z
charakterem wspétczesnego swiata me-
dialnego, w ktérym jednoczesnie produ-
cenci seriali, gier komputerowych i filmoéw
przescigajg sie w docieraniu do nowych
publicznosci i przywigzywaniu ich do

11

Katarzyna Piorecka

kreowanej marki, a fani w rozmaity spo-
séb reagujg na te zabiegi tworcow tresci.
Fandom bowiem rodzi sie z fascynacji i
frustracji pewnym wytworzonym swia-
tem, w ktérym akceptacja podstawowych
elementéw (takich jak pierwsza czesé
sagi flmowej) wigze sie z odrzucaniem
i roszczeniami do kolejnych czesci uni-
wersum[6]. Zasadniczo takze omawiany
fenomen powstaje wokét juz istniejg-
cego, fikcyjnego $wiata. Bardzo rzadko
zdarzajg sie spotecznosci skupione wo-
kot pojedynczego produktu, ktéry nie ma
chociazby zapowiedzi kontynuacji.

Jednak teoria fandomu, jakkolwiek by zo-
stata przedstawiona, nie oddaje w petni
tego, jak to zjawisko funkcjonuje w rze-
czywistosci. Dlatego warto przeprowa-
dzi¢ krotkg analize funkcjonowania tego
zjawiska w konkretnym przypadku spo-
tecznosci fanowskich skupionych wokoét
serialu telewizyjnego ,Gra o Tron". Sam
serial jest oparty na sadze ksigzkowej
.Piesn Lodu i Ognia" autorstwa George'a
R.R. Martina. Opowies¢ zawarta w obu
$rodkach przekazu jest osadzona w fan-
tastycznym Swiecie inspirowanym Sre-
dniowieczng Europg i traktuje o krélach
i krolowych siedmiu krélestw Westeros,
ktérzy walcza o wtadze nad fantastycz-
na kraing. Wydawatoby sie, ze zostato juz
napisanych sporo podobnych powiesci i
sporo podobnych seriali zostato juz wy-
produkowanych — bez podobnego suk-
cesu. Co wiec sprawito, ze wiasnie wokot
tej produkcji zgromadzity sie tak wielkie
rzesze fanéw, ze mozna $miato méwic o
jednym z najwiekszych wspdtczesnych
fandomoéw?

Wydaje sie, ze odpowiedzi mozna upa-
trywaé¢ w dwoch czynnikach. Pierwszym
z nich jest niejako wyjgtkowos¢ swiata i
opowiesci toczgcej sie w ,Grze o Tron".
Jest to narracja przepetniona brutalno-
Scig, seksem, nagoscia, bardzo obrazo-
wymi scenami Smierci, a cechg charak-
terystyczng jest wysoki wspotczynnik

Smiertelnosci gtdownych bohateréw. Jed-
noczesnie jest to opowiadanie prowa-
dzone na wielu poziomach, zaréwno fa-
bularnych jak i technicznych — przy czym
poziom fabularny mozna rozumie¢ jako
wielowatkowos$¢ lub ztozonos$¢ narracyj-
ng, a poziom techniczny dotyczy kwestii
takich jak plany zdjeciowe rozmieszczo-
ne po catym s$wiecie oraz wychodzenie
narracji poza ramy szescdziesieciominu-
towych odcinkéw i celowe pojawianie sie
jej elementéw miedzy innymi w interne-
cie. Nastepuje takze duza rotacja posta-
ci - gtéwny bohater pierwszego sezonu
Ned Stark zostaje pod koniec serii bru-
talnie zamordowany, z kazdym sezonem
przybywaja nowe postacie, takie jak Lady
Olenna Tyrell czy klan Ludzi Bez Twa-
rzy — a kazda z nich jest na swoj sposéb
wazna dla catosci historii. Dodatkowo
w realizacji zastosowano takze techniki
skomplikowanej narracji[7], gdzie historie
opowiadane sg na przestrzeni kilku lub
kilkunastu odcinkéw (tak jak pokazywana
przez caty 6 sezon wizja jednego z gtow-
nych bohateréw, Brandona Starka, ktorej
puente mozna zobaczy¢ dopiero w ostat-
nim odcinku serii). Jednoczesnie gtéwne,
najbardziej interesujgce watki czesto sg
zawieszane z kofncem kazdego sezonu.
Ta technika zostata doprowadzona nie-
mal do mistrzostwa na koniec 5 sezonu,
kiedy to ostatnim ujeciem ostatniego
odcinka producenci pozostawili miliony
fanéw w niepewnosci przez niemal rok.
Ta pamietna scena pokazywata jedne-
go z gtéwnych bohaterow, Jona Snowa,
zakrwawionego i umierajgcego, a wiec
losy tej postaci byty niepewne, co dopro-
wadzito do podtrzymania zaangazowa-
nia i ciekawosci fanéw serii. Internauci
przez nastepny rok spekulowali na temat
dalszych loséw bohatera, czego prze-
jawem mogto by¢ chociazby sledzenie
aktora odgrywajacego role Jona Snowa
czy wielka dyskusja na temat plakatu
promujgcego szdsty sezon, na ktorym
to znalazt sie wtasnie zakrwawiony bo-
hater. Natomiast drugim czynnikiem jest



zaangazowanie sie w produkcje wtasnie
HBO. Jest to telewizja, ktéra od poczat-
ku swojego istnienia angazowata sie w
produkcje niestandardowych formatoéw i
wyznaczata nowg jako$¢ w produkcjach
seriali — czego przyktadem sg chociazby
,Rodzina Soprano", ,Seks w Wielkim Mie-
$cie" czy ostatnio ,Czysta Krew". W przy-
padku ,Gry o Tron" nie mogto by¢ inaczej.
Przede wszystkim HBO zdecydowato sie
zainwestowac w produkcje ogromny bu-
dzet, dzieki ktéremu mozliwe stato sie
zatrudnienie najlepszych specjalistow i
krecenie scen w wiekszos$ci poza studiem
filmowym. Starano sie takze przedefinio-
wacé gatunek fantasy w telewizji, ktory
do tej pory byt reprezentowany gtow-
nie przez stabej jakosci efekty specjal-
ne i prosty, niewymagajacg wiekszego

po wzmozong turystyke serialowg — czyli
odwiedzanie lokalizacji takich jak Dubro-
vnik czy Szybenik, w ktorych krecony jest
serial — oraz boom nazywania noworod-
kéw imionami bohateréw ,Gry o Tron".
Bardzo ciekawe sg réwniez zagorzate
internetowe dyskusje na temat dalszych
loséw bohateréw czy tworzenie teorii dal-
szego rozwoju akcji, a nawet skrupulatne
analizowanie kazdego odcinka minuta
po minucie (co skutkuje m.in. demasko-
waniem wpadek produkcyjnych — fani
zauwazyli np. wpadke jednego z aktorow
Aidena Gillena, ktéry zapomniat zdjac
swoj nowoczesny zegarek i wystapit z
nim w kilku scenach). Aktywnosci wcze-
$niej utozsamiane w szerszej spotecz-
nosci z czyms krepujagcym i obsesyjnym,
staty sie w tym konkretnym przypadku
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osoby, ktére nie uznaja sie za tych naj-
zagorzalszych. W ten sposob zmienia sie
takze obraz przecietnego konsumenta,
ktory sitg rzeczy wykazuje zaangazowa-
nie fanowskie[8]. Co wiecej, ani koncerny
medialne, ani sami fani tworzacy te spo-
tecznos¢ nie zauwazajg potencjatu, ktory
tkwi w tych ostatnich. Zjawiska, ktore wy-
tworzyty sie po czesci dzieki fandomom
nie sg z nimi bezposrednio utozsamiane
— chodzi tu np. o przekierowanie uwagi na
ztozone i wielowgtkowe narracje w catym
przemysle filmowym([9], coraz wieksze
angazowanie widza oraz angazowanie
sie widzow w aktywnosci wytwarzajgce
sie wokét produkcji (na przyktad spo-
tkania z aktorami i tworcami, dyskusje
na forach internetowych, zjazdy etc.) czy
wreszcie w skrajnych przypadkach zmia-

skupienia fabute. HBO w tym wypadku
zadbato nie tylko o efekty specjalne, ale
takze, a moze przede wszystkim o realizm
fantastycznego $Swiata, czyli np. brud pa-
nujacy na ulicach miast, sposoéb jedzenia
niektorych postaci czy wszechobecng
brutalnosc¢.

Te dwa czynniki - zaangazowanie HBO
w produkcje oraz wyjatkowosé sSwia-
ta i opowiesci przedstawionej w ,Grze o
Tron" - zdecydowanie przyczynity sie do
wielkiego sukcesu serialu, a wraz z ro-
sngcy popularnoscig rosto takze zaan-
gazowanie fanow w fikcyjny Swiat. | tak
dzisiejszg dziatalnos¢ fandomu ,Gry o
Tron" widac¢ na prawie kazdym polu zycia.
Zaczynajgc od konwentow, cosplay'ow i
fan-fiction, przez tatuaze i stylizacje co-
dzienne inspirowane bohaterami serialu,

powszechnie akceptowane. W koncu
0 znaczeniu wczes$niej wspomnianego
plakatu promujgcego szosty sezon serii
prowadzono zagorzate dyskusje takze w
innych mediach niz internet, jak chociaz-
by w telewizji.

Szat, ktéry zapanowat wokoét tej produk-
cji, ma jednak wieksze znaczenie niz tylko
ustanowienie pewnej mody. Réwnocze-
$nie zdaje sie, ze mimo coraz silniej poja-
wiajgcego sie fandomu w rzeczywistosci
medialnej, jest on jednoczes$nie nadal sitg
nieuswiadomiong. Pierwszym niestusz-
nie niepowigzanym bezposrednio z fan-
domem zjawiskiem jest coraz wieksza
che¢ uczestniczenia w aktywnosciach
wczesniej przypisanych tak zwanym
.hard-core fans" (najbardziej zaangazo-
wanym fanom) okazywana takze przez

ny w oryginalnej fabule, takie jak wzno-
wienie serialu, rezygnacja z jego konty-
nuowania albo przywracanie wybranych
postaci. Jakkolwiek takie przypadki nadal
zdarzajg sie stosunkowo rzadko i na-
dal to producenci majg wiekszg wtadze
w konstruowaniu produkcji, to ten stan
rzeczy juz sie zmienia i prawdopodobnie
zmiany tego typu beda postepowac coraz
szybciej. Fandom niedtugo moze stac sie
na tyle powszechnym zwyczajem w od-
bieraniu tresci medialnych, ze kompletnie
przedefiniuje $wiatowy rynek medialny.
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Dawid zgasit ambicje
Goliata - analiza memoéw po
zaskakujacych rozgrywkach

akub Nowak w swojej pracy[1]

sformutowat definicje memu

jako tekstu kultury, ktory zyskuje

popularno$é poprzez (z reguty)

spontaniczng dystrybucje onli-
ne, odbywajacg sie przynajmniej do pew-
nego stopnia niezaleznie od przemystoéw
kultury, z ktérych symbolicznego repozy-
torium czerpig tworcy i odbiorcy memow.
Mem jest zatem wielomodalnym komu-
nikatem, sktadajgcym sie z obrazu oraz
krétkiego tekstu - komunikatem, ktory w
ostatnich latach stat sie bardzo popular-
ny. Memy wkroczyty do kazdej przestrze-
ni medialnej i tym samym wielu dziedzin
zycia spotecznego, dlatego nie dziwi fakt,
ze dobrze przyjety sie takze w srodowisku
sportowym. Pojawiajg sie zaréwno na
portalach stworzonych do kreowania ta-
kich tresci (m.in. memypilkarskie.pl), jak
i na stronach poswieconych stricte spor-
towi w réznego rodzaju zestawieniach,
przypominajac niekiedy rysunek saty-
ryczny[2]. Celem niniejszego tekstu jest
analiza i interpretacja wybranych me-
mow stworzonych przez internautéw po
meczach Pucharu Polski rozgrywanych

-

=

b St

pitkarskich

Paulina Janocha

miedzy Btekitnymi Stargard Szczecinski
a Lechem Poznan w sezonie 2014/2015.
W pierwszym spotkaniu rozegranym w
Prima Aprillis (co réwniez nie umkneto
czujnym twércom memodw) drugoligowy
zespot pokonat na wtasnym obiekcie pit-
karzy Lecha Poznan 3:1. Cho¢ w rewanzu
to Poznaniacy wywalczyli finat rozgry-
wek, jak pisano ,niesmak pozostat".

Przypadki, w ktérych zespét z nizszych
lig wygrywa z pretendentem do tytutu
Mistrza Polski nie sg zbyt czeste, dlate-
go internauci natychmiast wykorzystali
forme mema do przesmiewczych komen-
tarzy[3]. Dodatkowy kontekst tworzy tez
fakt widocznej réznicy zarobkéw zawod-
nikéw obu druzyn. Jak pisano w ,Gazecie
Wyborczej": Najlepiej zarabiajgcy pitkarz
Lecha — ostatnio rezerwowy — Vojo Ubi-
parip dostaje 180 tys. euro rocznie. W
Btekitnych najwyzsza pensja to 3 tys. zt
brutto miesiecznie. Budzet klubu z Po-
znania to 55 miIn zt rocznie. — Starczytby
nam na 25 lat — moéwi prezes Btekitnych
Zbigniew Niemiec, ktory zarzadza 1,8 min
zt budzetu. — W czwartek mam wolne, ale
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PRZEGRALI Z'ZAWODOWCAMI

Zrédto: fakt.pl

w piagtek ide do pracy. Daleko z Poznania
nie jest, wiec nie ma zadnego problemu.
Do tej pory godzitem obowigzki stuzbowe
z graniem i w przysztosci tez tak bedzie —
mowi Robert Gajda (,Gazeta Wyborcza",
9.04.2015).

Dominujgcymi motywami w analizo-
wanych przeze mnie materiatach jest
szacunek do drugoligowego zespotu ze
Stargardu[3], ubolewanie nad formga eks-
traklasowego Lecha, a takze negatywna
ocena stanu polskiej pitki. Nalezy jed-
nak podkresli¢, ze memy to utwory, kto-
re moga by¢ dekodowane w rézny spo-
s6b, w zaleznosci od kregu kulturowego
odbiorcy i zbudowanego przez niego
systemu znaczen. Dlatego tez zamiesz-
czona analiza nie moze byc¢ traktowana
jako jedyna mozliwa forma odkodowania
tych utworéw stowno-obrazowych. Seria
omawianych memodw nosi cechy satyry
i karykatury, gdzie obraz jest istotnym
elementem, ale kluczem do interpretac;ji
okazuje sie by¢ stowo. Preferowanym
odbiorca ponizszych utwordéw jest osoba,
ktdra interesuje sie pitkg nozng i krajowy-
mi rozgrywkami.

Amator zawodowcem?

Mem komentujacy wpisuje sie w kon-
wencje polemiki z wypowiedziami spe-
cjalistow. W mediach bowiem kreowano
zawodnikéw drugoligowca jako tych, kto-
rzy po etatowej pracy rekreacyjnie biegng
na trening. W rozumieniu wielu ludzi, w
tym takze dziennikarzy — Lechici to pro-
fesjonalisci, natomiast zawodnicy Btekit-
nych przestawiani sg jako pasjonaci, ale
jednak amatorzy. W tym memie, ktéry po-
kazuje jak bezlitosny potrafi by¢ niekiedy
Internet, mozna dostrzec ciekawy zabieg
stylistyczny. Oto ci, ktdérzy mianujg sie
druzyng aspirujgca do zdobycia Mistrzo-
stwa Polski, a ich codzienng rutyng’sa
jedynie treningi i mecze, nagle stajg sie
.amatorami z Poznania". ,Zawodowcy"
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ze Stargardu juz nie tylko uprawiajg pit-
ke nozng dla zabawy, ale przede wszyst-
kim sg w stanie powalczy¢ z najlepszymi
i upokorzy¢ zespoty z najwyzszej klasy
rozgrywkowej. Nieprzypadkowo zostato
wybrane takie zdjecie, ktére obrazuje ra-
dos¢ drugoligowca po zdobyciu bramki
na wage zwyciestwa w pierwszym me-
czu potfinatowym, bo pokazuje ono, ze
zwyciezyta prawdziwa druzyna. Kazdy z
pitkarzy dat z siebie maksymalnie wiele,
by przeciwstawi¢ sie silniejszemu prze-
ciwnikowi i ku zdziwieniu milionéw po
pierwszym spotkaniu ,btekitny sen” (jak
wochrzcili" wystep zawodnikéw z pétno-
cy Polski dziennikarze) nadal trwat. W tle
mozna dostrzec cieszgcych sie kibicow
na stadionie w Stargardzie, cho¢ na wielu
twarzach oprécz radosci maluje sie za-
skoczenie. Sami zawodnicy przyznawali,
ze gdyby kto$ przed sezonem powiedziat
im o tym, jak skonczy sie pucharowa hi-
storia, nikt by nie uwierzyt. Maciej Wiecek
w jednym z wywiadéw dla strony Cra-
zy About Football powiedziat, Zze to byta
przygoda zycia. ,To nawet nie chodzi o
nas, o Bfekitnych, ale zapytaj pitkarzy
obojetnie jakiego klubu drugiej ligi, czy
majg szanse dojs¢ do potfinatu PP. Kilku
optymistéw by sie znalazto, ale zdecy-
dowana wiekszos¢ raczej realnie ocenia
swoje szanse. Nam sie udato"[4].

go meczu w Stargardzie byt jeden z nich
— Tomasz Pustelnik.

Jeden z jego obrazéw wykreowanych w
memie przedstawia go nastepujaco: ,0TO
TOMASZ PUSTELNIK. Z ZAWODU STRA-
ZAK, ABY GRAC Z LECHEM MUSIAL ZA-
MIENIC SIE Z KOLEGA Z PRACY. WE WTO-
REK STRZELIE WICEMISTRZOWI POLSKI
DWA GOLE". Bohater pozuje na tle wozu
strazackiego — dokonano zatem zabiegu
jego identyfikacji z wykonywanym zawo-
dem, a sam wyglad mezczyzny daje wra-
zenie duzej pewnosci siebie. Podniesiona
gtowa i charakterystyczne utozenie ragk
wspotgra z prezentacjg stowna. Z jednej
strony mozna ten utwor rozumie¢ jako
pochwate zaréwno samego zawodnika,
jak i wyniku druzyny, z drugiej podkre-
Slenie stabej dyspozycji pitkarzy Lecha
Poznan, bo konkluzja jest jasna: strazak,
ktdry, by mie¢ w ogodle szanse zagrag, za-
mienia sie na petniong stuzbe, wychodzi
na murawe i pokonuje 6wczesnego wice-
mistrza Polski[5]. Mem zawiera réwniez
coraz popularniejszy hashtag (wykorzy-
stywany pierwotnie przez serwis Insta-
gram, jednak ostatnio rowniez dostrzezo-
ny przez Facebooka) — #RESPECT.

W jeszcze innym utworze stowno-obraz-
kowym czytamy: OTO STRAZAK DOSKO-

0TO TOMASZ PUSTELNIK

#RESPECT

‘¢
t.-
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1IAWODU '§TII'IIIM(, ABY GIIAE L LEGHEM H“SIAI:
ZAMIENIG SIE 2 KOLEGA Z PRAGY. WE WTOREK
_ STRIELIt WICEMISTRZOW] POLSKI DWA GOLE.

Zrédto: memy-pilkarskie.pl

Strazak gasi Lecha

Mem podkres$la, ze nie nalezy zatem
umniejszac¢ sukcesu podopiecznych Ka-
puscinskiego, a nawet wyréwnuje nie
tylko szanse, ale i umiejetnosci pitkarzy
obu klubéw. Wbrew powszechnemu prze-
konaniu jedynie czterech zawodnikéw
taczyto wyczynowe uprawianie sportu z
petnoetatowg pracg, dlatego w zadnym
stopniu nie mozna ich nazywac¢ ,amato-
rami"”. Co prawda bohaterem zwycieskie-
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NALY. GASI LECHA | POZARY. Sam napis
zawiera metafore — strazak bowiem nie
tylko petni swojg stuzbe, ale i $wietng gra
.gasi" przysztego Mistrza Polski. Autor
uzyt réwniez sugestywnego przymiotnika
.doskonaty", ktéry sugeruje interpretacje
tego mema. W rozumieniu tego utworu
mamy do czynienia z graczem komplet-
nym, bedgcym kluczowa postacig w swo-
jej druzynie. Jest to zatem kolejny przy-
ktad memu komentujgcego, ktéry ocenia

sportowca w sposob pozytywny.

O tym jak zmediatyzowang i zmemetyzo-
wang dziedzing zycia jest sport, Swiadczy
popularnos¢ profili na portalach spotecz-
nosciowych takich jak Ekstraklasa trolls,
ktore sprawnie postugujg sie ,Smiesz-
nymi obrazkami". Sam wychowanek
Btekitnych Stargard i ,objawienie” edycji
14/15 Pucharu Polski po tym meczu stat
sie nie tylko bohaterem memaw, ale row-
niez doczekat sie dwdch stron w serwisie
spotecznosciowym Facebook: ,Tomasz
Pustelnik- Pogromca Lecha" i ,Tomasz
Pustelnik, pitkarz, ktéry pograzyt Lecha”.

Przypisy

[1] Nowak J., Memy internetowe: teksty
(cyfrowej) kultury jezykiem krytyki spo-
tecznej, [w:] Wspdtczesne media. Jezyk
mediéw, pod red. . Hofman, D.Kepa-Fi-
gura, Lublin 2013, s. 227-238.
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15.07.2016)
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(dostep: 15.07.2016)
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Zé6tte dziennikarstwo,
strzelanie gnojem
| Inwektywy, czyli narodziny
prasy brukowej w Stanach
Zjednoczonych

abloidyzacja oznacza miedzy

innymi trywializacje, obnizenie

poziomu dziennikarstwa i eks-

ponowanie sensacji. Niestety

tego typu prasa ma najwiecej
czytelnikéw. Popularne ,bulwaréwki" na-
rodzity sie wraz z przemianami spotecz-
nymi zwigzanymi z rewolucjg przemysto-
wa.

Prasa tabloidowa zaczeta powstawac¢ w
potowie XIX wieku. Gazety zanizaty swdj
poziom, tak aby odpowiada¢ Zzgdaniom
nowego, masowego odbiorcy, czyli klasy
robotniczej. W Europie zmiany dokonaty
sie najszybciej. Ich prekursorem byt pa-
ryski ,Le Figaro". W Stanach Zjednoczo-
nych rozkwit tabloidéw nastgpit ok. 30 lat
pdzniej. Jednak okolicznosci byty znacz-
nie bardziej spektakularne.

15 lutego 1898 roku u wybrzezy Hawany
zatonat Okret US Navy USS Maine. Kata-
strofe spowodowat silny wybuch, ktory
przetamat konstrukcje na pot. Zgineto 266
marynarzy sposréd 355. Od czasu wojny
secesyjnej armia USA nie doswiadczyta
tak krwawego zdarzenia. Amerykanskie
spoteczenstwo byto w szoku. Zatoniecie
USS Maine stato sie punktem zapalnym
konfliktu, ktéry rozwijat sie od kilku lat.
USA chciato poszerzy¢ obszar swoich
wpltywéw w Ameryce Srodkowej kosztem
wycofujacych sie Hiszpandéw. Po dwéch
miesigcach debaty Prezydent McKinley
ugiagt sie przed zadaniami Demokratow,
prasy i duzej czesci spoteczenstwa. USA
wystato swoje wojska na Kube, a Hiszpa-
nia wypowiedziata wojne.

Zamieszanie zwigzane katastrofg ,Ma-
ine" rozwijato sie w najgoretszym okresie
+walki naktadowe]" miedzy Pulitzerem a
Hearstem — dwoma najbardziej wptywo-
wymi potentatami prasowymi 6wczesnej

Dominik Daszkiewicz

Ameryki. To oni stojg za umasowieniem
prasy na ogromng skale. Joseph Pulitzer
juz w latach 80 XIX w. wprowadzit zmia-
ny formalne i tresciowe, ktére do dzisiaj
sg stosowane w tabloidach. Postawit na
ilustracje, sensacje i ostry jezyk. Dzienni-
karze pracujacy w jego redakcji opisywali
skandale obyczajowe i tropili przypadki
korupcji. W pismach wydawanych przez
Pulitzera znalazty sie sekcje znane nam
takze ze wspotczesnych ,brukowcow"”
i prasy kolorowej, np. konkursy, plotki i
komiksy. Okazato sie, ze to ten ostatni
element stat sie symbolem tego rodzaju
prasy. Komiks ,The Yellow Kid" byt naj-
chetniej czytang (a raczej ogladang) cze-
Scig gazety. To wtasnie od tych historyjek
obrazkowych wywodzi sie nazwa catego
segmentu prasy, tj. yellow press. Wyko-
rzystanie krzykliwego z6ttego koloru byto
znakiem rozpoznawczym déwczesnych
tabloidow. ,The New York World" zwiek-
szyto swoj naktad z 20 tys. do 250 tys.
egzemplarzy. Sukces Pulitzera dostrzegt
Hearst, ktéry zainwestowat w media kilka
lat po nim. W 1895 roku wykupit gazete
.The New York Morning Journal" i wpro-
wadzit w niej zmiany na wzor ,Worlda". W
krotkim czasie zwiekszyt naktad swojego
dziennika do 150 tys. egzemplarzy.

Tworzac swoje pismo, Hearst podkupy-
wat pracownikéw Pulitzera oferujgc im
trzykrotnie wyzsze zarobki. Niektorzy
zmieniali redakcje, ale byli tez tacy, kto-
rym wydawca ptacit wytgcznie za szpie-
gowanie swojego konkurenta. W pewnym
momencie do ,Journala” przeszedt Ri-
chard Outcault, tworca ,The Yellow Kid".
Konflikt miedzy wydawcami sie zaostrzat,
obaj obnizali poziom pisma, aby zyski-
wacé kolejnych czytelnikow. Szczegdlng
pozycje w obu redakcjach zyskali dzien-
nikarze, ktorzy tropili skandale z udziatem
6wczesnych celebrytéw (rola podobna

do wspotczesnych portali plotkarskich).
Theodore Roosvelt nazwat ich ,muckra-
kers", czyli dostownie ,strzelajgcy gno-
jem". Ta pomystowa przenosnia w petni
oddaje stosunek czesci elit do tego typu
praktyk. Wiekszo$¢ materiatéw dzienni-
karskich byta wyssana z palca, jednak kil-
ka z nich nagtosnito afery korupcyjne. W
ten sposob narodzito sie dziennikarstwo
Sledcze, a prasa zaczeta spetniac jedng
ze swych podstawowych funkcji. Stata
sie kontrolerem klasy polityczne;j.

Obaj prasowi potentaci wykorzystali z
premedytacjg stabos¢ spoteczenstwa
amerykanskiego konca XIX wieku. Coraz
wiecej 0sob byto sta¢ na prase codzienng
i cho¢ postepowata alfabetyzacja spo-
teczenstwa, poziom wyksztatcenia byt
nadal bardzo niski. Stosunek Pulitzera i
Hearsta do swoich czytelnikow Swietnie
pokazujg ich wiasne stowa. Jak podaje
Zygmunt Bajka, wtasciciel ,Worlda" naka-
zat swoim dziennikarzom: ,Pisz tak, aby
zrozumiata Cie twoja stuzgca", natomiast
wydawca ,Journala" tak okreslit odbiorce
swoich gazet: ,Cztowiek ciemny, prymi-
tywny, ktérego myslg i dziataniem kiero-
waty emocje, cztowiek nie mogacy sig juz
zorientowac w wielkim $wiecie".

Obaj wydawcy byli aktywni politycznie,
zasiadali w Kongresie USA z ramienia
Partii Demokratycznej. William Hearst
zostat takze burmistrzem Nowego Jorku.
Nie moze dziwi¢ fakt, ze zaangazowanie
polityczne wtascicieli byto widoczne na
tamach ich gazet. Dziennikarze ,Worlda"
i ,Journala" zabierali gtos w najwazniej-
szych sprawach dotyczacych polity-
ki panstwa i prezentowali subiektywne
opinie na ich temat. W obu redakcjach
funkcjonowata cenzura wewnetrzna. W
ostatniej dekadzie XIX wieku tematem
rozbudzajagcym emocje Amerykanéw byt
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potencjalny konflikt z Hiszpania.

Na Kubie trwato powstanie przeciwko
kolonistom, czes¢ opinii publicznej do-
magata sie interwencji wojsk USA. W
celu ,zabezpieczenia niepodlegtosci”
Kuby. Ten poglad lansowaty pisma nale-
zace do Pulitzera i Hearsta. W tygodniu
poprzedzajgcym wybuch USS Maine na-
ktad ,The New York Journal" osiggnat
rekordowe 5 min egzemplarzy. Pojawita
sie cata seria artykutéw nawotujgcych do
interwencji na Kubie. Opisywano rzekome
okrucienstwo Hiszpandéw. Odwotywano
sie do sumien politykéw amerykanskich
i misji dziejowej USA. Hiszpanskiego do-
wodce na Kubie nazywano rzeznikiem, a
zotnierzy mordercami. Spoteczenstwo
zaczeto powtarzaé¢ hasta pojawiajace sie
w prasie.

Redakcja ,The New York Journal” wysta-
ta korespondenta i fotografa na Kube. Ich
zadaniem byto dostarczenie sensacyj-
nych materiatéw. Charakter misji obrazu-
je wymiana telegramoéw miedzy Hearstem
a fotografem Frederickiem Remingtonem.

okretu byt wypetniony intensywng kam-
panig propagandowa na rzecz rozprawie-
nia sie z Hiszpanami.

«The New York World" i ,The New York
Journal” juz dwa dni po zatonieciu opu-
blikowaty artykuty stwierdzajgce udziat
Hiszpandw przy tym zdarzeniu. Obie ga-
zety zamiesScity na swoich tamach tres¢
sfingowanej depeszy (rzekomo tajnej),
ktéra miata potwierdza¢, ze wybuch na
statku nie byt przypadkowy. Obie gaze-
ty uzywaty nacechowanego emocjonal-
nie jezyka i nagtowkow, ktére podzegaty
do rewanzu na Hiszpanii. W momencie,
gdy dopiero decydowano o wszczeciu
oficjalnego $ledztwa, wiekszos¢ spote-
czenstwa miata juz wyrobione zdanie na
temat przyczyn katastrofy. Dziennikarze
prezentowali zmyslone fakty i przytaczali
fatszywe relacje. Dziennik Pulitzera kon-
centrowat sie na dramacie ofiar i emocjo-
nalnie opisywat akcje ratunkowa. Zas w
gazecie Hearsta ogtoszono konkurs na
znalezienie przyczyny katastrofy i win-
nych. Oczywiscie wnioski ze $ledztwa
byty odmienne. Amerykanie uznali udziat

Zrédto: en.wikipedia.org

Tu (na Kubie) jest spokdj. Nie ma zadnych
probleméw. Nie bedzie wojny. Chciatbym
powrdcic¢. Remington.

Prosze pozostaé. Pan dostarczy zdjecia,
a ja dostarcze wojne. Hearst (D. McCullo-
ugh, Brave Companions: Portraits in Hi-
story).

Obecnie wielu historykéw podwaza
prawdziwos¢ tej relacji. Jednak nalezy
zaznaczy¢, ze grafika przedstawiajaca
rozerwany kadtub USS Maine zostata do-
starczona, a po dwdch miesigcach prezy-
dent McKinley zmienit swoje stanowisko
i wystat wojska na Kubg. Okres miedzy
wybuchem regularnej wojny a katastrofg
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0s0b trzecich, zas Hiszpanie wine zatogi.
Kiedy wojna wybuchta, Hearst zdecydo-
wanie przejat inicjatywe na rynku prasy
codziennej i na kilka miesiecy wyprzedzit
Pulitzera w ,wojnie naktadowej". Jego
korespondenci byli obecni przy opera-
cjach wojskowych USA. Jeszcze diugo
po zakonczeniu konfliktu nie zmienit stylu
swoich gazet. Jednak coraz bardziej od-
suwat sie na margines zycia polityczne-
go. W latach 30. zarzucano mu poparcie
dla Hitlera, czemu nie zaprzeczat. Pulitzer
powoli wycofywat sie z praktyk ,zéttego
dziennikarstwa", przeznaczyt pienigdze
na powstanie pierwszej szkoty dzien-
nikarstwa na uczelni wyzszej i ustano-
wienia nagrody dla najwybitniejszych

przedstawicieli mediéw. Pod koniec'zycia
zatowat swojego udziatu w obnizeniu‘po-
ziomu prasy i stosowania nieetycznych
praktyk.

William R. Hearst méwit o wojnie ame-
rykansko-hiszpanskiej ,moja wojna" i
cho¢ jest to objaw megalomanii, to na
pewno wptyw prasy bulwarowej na opinie
publiczng byt ogromny. Na przestrzeni
kilku lat wykrystalizowat sie styl dzien-
nikarstwa nazywanego ,zoéttym". Warto
pamietaé, ze ich rodowdd siega wojny
pomiedzy dwoma magnatami prasowymi
i imperiami Swiatowymi — tym przemija-
jacym i tym rosngcym w site.
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Co z tg profesjonalizacjg
viogosfery? Kanaty literackie
na Youtubie

elewizja powoli odchodzi do
lamusa, bo — po pierwsze —
gatunki telewizyjne swobodnie
mozna wykorzystywac wtasnie
w sieci, a po drugie — blogosfe-
ra sie profesjonalizuje [1]. W dobie, kiedy
to te tendencje sie podkresla i o nich dys-
kutuje, dwa dos¢ $wieze kanaty na Youtu-
bie, prowadzone przez profesjonalistki
(ktore z telewizjg miaty i maja do czynie-
nia) zmuszajg do zadania po raz kolejny
pytania: ,jak to jest z tym internetem?”

Internet pod wzgledem zawarto$ci moz-
na podzieli¢ na to, co przeniesione bez-
posrednio — cho¢ oczywiscie nie bez
zmian — z telewizji (np. Tomasz Lis w
Onecie), kanaty autorskie (np. Abstra-
chuje) oraz cata reszte czyli amatorskie
video, z matym lub witasciwie zadnym
wktadem autora (ktére telewizja tez wy-
korzystuje np. w programie MTV Nie-
mozliwe!). Pytanie, co z programami typu
talk-show, ewidentnie przeniesionymi z

| [
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Zrédto: youtube.com

Klara Kluczykowska

telewizji, ale w formie autorskiego pomy-
stu: 20m2tukasza, Duzy w Maluchu czy
Lustro? Jesli zaliczymy je do tej drugiej
grupy ze wzgledu na specyficzny pomyst
na — przyktadowo — miejsca nagrywania,
to ponizsze tez powinni$my uznac za ka-
naty autorskie.

bukBuk

Anna Dziewit-Meller, kiedy wystartowa-
ta ze swoim kanatem w lipcu 2015 roku
moéwita, ze istniejg blogi literackie oraz
kanaty na Youtubie, na ktérych pojawia-
jg sie recenzje ksigzek, ale takiego vloga
jeszcze nie byto. ,Staramy sie to robic¢
profesjonalnie. Mamy zawsze porzad-
ne kamery i porzadne udzwiekowienie i
to wszystko jest takie, jak by¢ powinno.
Chcemy, zeby to tadnie wygladato” [2].
Pomyst na kanat to: kawiarnia (miejsce
zmieniato sie kilkakrotnie) i goscie (nie
tylko pisarze), z ktérymi prowadzgca od-
bywa nieformalne rozmowy i podczas

ktérych pojawiaja sie tytuty ksigzek, ktore
warto przeczyta¢. Miata tez powstac po-
wiesc¢ eksperymentalna. Kazdy gos¢ pisat
jedno zdanie, coraz bardziej abstrakcyjne,
a catos$¢ byta coraz mniej zrozumiata. In-
ternet charakteryzuje sie tym, ze tatwo
szybko reagowac i zmienia¢. Zmienita
sie nazwa, nie sg rowniez dostepne sta-
re odcinki dawnego weBooka (z m.in.:
Zygmuntem Mitoszewskim, Michatem
Witkowskim, Agnieszkag Wiedtochg), ktéry
miat dodatkowy tytut ,Gos¢ w dom, book
w dom". Nie ma kontynuacji powiesci ani
nie powstaje nowa. Pojawiajg sie nato-
miast odcinki, w ktérych dzieci w r6znym
wieku polecajg swoje ulubione ksigzki.
Sa réowniez filmy z debat na tematy oko-
toksigzkowe.

Bartog Literacki
To pomyst na kanat literacki dziennikarki

Katarzyny Sulej i pisarki Sylwii Chutnik.
Obie razem z Anng Katuzg prowadzi-
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ty Cappuccino z ksigzkg w TVP Kultu-
ra. Program znikngt z anteny, ale Sulej i
Chutnik przeniosty sie do Internetu, by —
jak same mowig — ,nachalnie promowac
czytelnictwo". Jak sama nazwa kanatu
wskazuje, odbywa sie on w sypialni, na
tézku. Na komentarze pod filmami (np.
te o stabym dzwieku) czasem odpisuja,
ale wida¢ wyraznie (i same to podkresla-
ja), ze nie chodzi o techniczng doskona-
tos¢, a tres¢ i swobode, co wida¢ juz po
samych tytutach, dla przyktadu: ,Zobacz
Swiat i go zmieniaj (s tez chipsy)". Kolej-
ne nowe ,dziaty" programu pojawiajg sie
sukcesywnie, niezmiennie ogtaszane za
pomoca kolorowych kartek przyozdobio-
nych wiasciwymi tytutami (nie sg to tra-
dycyjnie wmontowane plansze, a zwykte
kartki pokazywane wprost do kamery). |
tak w ciggu pierwszych dziesie¢ odcin-
kow pojawity sie: Ksigzki osobliwe, Cieka-
wostki z papiernika, Plotki ploteczki, Czy-
taj, bo umrzesz (ksigzki polecane przez
prowadzace) i Kacik poezji. Ten ostatni
jest potraktowany ironicznie przez Syl-
wie Chutnik, ktéra cytuje politykdw (jest
to tak zwana - poezja z Wiejskiej), cze-
sto bezposrednio przytaczajac stenogra-
my parlamentarne lub czyta komentarze
internautéw na tematy polityczno-spo-
teczne. Trzy razy pojawita sie tez plansza
,G0s$¢". Pierwszg zaproszong byta Mat-
gorzata Halber, po dziesieciu minutach
odcinka pojawia sie informacja: ,\W tym
momencie padta nam bateria w aparacie.
Okazato sie réwniez, ze nie mamy tado-
warki. Reszte odcinka dokrecit operator
witasnym telefonem J" Niezmiennymi
elementami sg: t6zko, niezobowigzujgcy
str6j, miauczace koty i jedzenie, czesto
wyjmowane z szeleszczacych torebek.
Tutaj pojawia sie pytanie, czy swobod-
na forma i techniczne niedoskonatosci
nie przeszkadzajg przekazywanej tresci?
Montazu prawie nie ma, tylko na poczatku
oraz na koncu - razem z napisami kon-
cowymi. Cho¢ odstepstwem od tego byt
odcinek wakacyjny Sylwii Chutnik, ktorej
gtos jest zmontowany ze zdjeciami i po-
jawia sie tez kilka efektow. Na przyktad
przechodzenie od zdjecia do zdjecia prze-
biega na zasadach takich jak prezentacja
w Prezi, czyli mamy kolaz kilku elemen-
téw, z ktérych jeden jest przyblizany w
momencie mowienia o nim. Wakacyjne
odcinki Bartogu w ogole charakteryzuja
sie nowymi pomystami, zmienia sie miej-
sce nagrywania i pojawiajg sie odcinki:
.Balkon literacki" — krecony telefonem
przez syna Sylwii Chutnik oraz ,Bartdg
plazowy" - prosto z Coney Island, gdzie
wiatr nie tylko rozwiewa witosy Karoliny
Sulej, ale tez bardzo stycha¢ go w na-
graniu. Najstabsza jako$¢ dzwieku jest
w odcinku sierpniowym (zgrzyty, szumy
i wszelkie zaktdcenia zewnetrzne sku-
tecznie utrudniajg zrozumienie tresci),
nagrywanym w nowojorskiej  ksiegarni

19

Strand i bartozanki (jak méwia o sobie
prowadzace) zdajg sobie z tego sprawe i
na fanpejdzu na Facebooku piszg: ,Prze-
praszamy za jakos$¢ dzwieku, nie dato sie
lepiej, niestety”.

BukBuk jest w formie bardziej tradycyjny,
sg to rozmowy oraz wypowiedzi prowa-
dzacej wprost do kamery. Kanat powoli
dazy do osiggniecia pieciu tysiecy sub-
skrypcji, swojg cegietke dotozyt do tego
efektu poprzez szerowanie kanatu maz
Anny Dziewit — Marcin Meller, ktéry ma
ponad tysigc fanéw na swoim fanpejdzu
na Facebooku. Natomiast jesli spojrzymy
na liczbe wyswietlen, to sg one poréwny-
walne z tymi, ktére osigga dziatajacy od
czterech miesiecy Bartég Literacki (800
subskrypcji). Te wskazniki sg wyzsze, je-
zeli w odcinku pojawia sie kto$ znany. W
bukBuku byt to kolega Anny Dziewit-Mel-
ler — popularny youtuber Maciek Dgbrow-
ski (jego kanat Z Dupy ma prawie milion
subskrypcji), a w Bartogu — Matgorzata
Halber. Oprdcz tej wiekszej niz przecietna
liczby wyswietlen taczy te filmy réwniez
— niedoskonatos¢ techniczna. Jak wspo-
mniano wyzej, w odcinku z Matgorzatg
Halber wyczerpata sie bateria. To moze
wpisywac sie w zatozenie swobody i nie-
przejmowania sie technicznym aspek-
tem. To moze tez sprawiac, ze czesé
widzow czuje sie blizej samego procesu
nagrywania i bohaterek odcinkéw. Nato-
miast w dwuczesciowym odcinku buk-
Buka z Mackiem Dgbrowskim — rozmiar
kadru jest niedopasowany do ram youtu-
bowego okna (i to na dodatek, w kazdej z
tych czesci — jest on inny). To wydaje sie
niezrozumiate. Jesli zatozeniem tworcow
byt profesjonalny program, to takie nie-
dociaggniecia w podstawowych kwestiach
technicznych zaskakuja. Najgorszg zmo-
ra bukBuka jest dZzwiek, widzowie czesto
zwracajg uwage na zbyt gtosne odgtosy
z otoczenia (odcinek z Kingg Debska czy
Remigiuszem Mrozem).

Swoboda jest cechag charakterystyczng
Bartogu Literackiego — nie tylko, jesli cho-
dzi o zachowanie i stréj — ale tez wolnos¢
w wyrazaniu swojego zdania w kwestiach
polityczno-$wiatopogladowych. Pro-
wadzace nie uciekajg od komentowania
rzeczywistosci i jasnych, bardzo konkret-
nych stanowisk — na przyktad sprzeciwu
wobec wycinki w Puszczy Biatowieskiej.
To moze sprawiac, ze ich kanat przycigga
raczej widzow o podobnych pogladach.
W komentarzach nie wida¢ jednak pole-
mik czy dyskusji politycznych i nie wydaje
sie, zeby byto to byto celem S. Chutnik i
K. Sulej. Réwniez Anna Dziewit-Meller na
fanpejdzu bukBuka komentuje rzeczy-
wistos¢, na przyktad w sposaéb ironiczny
wys$miewajac spor o karmienie piersig w
miejscach publicznych.

Co warte podkreslenia wszystkie trzy ko-
biety zajmuja sie pisaniem ksigzek iinie
kryja tez swojej sympatii do siebie na-
wzajem, i tak — Sylwia Chutnik goscita w
bukBuku, a Anna Dziewit-Meller w Bar-
togu Literackim. W ogdle problem obiek-
tywizmu i ukrywania osobistego sto-
sunku do omawianych zjawisk jest obcy
wszystkim trzem paniom.

Wydaje sie, ze twdrczynie znalazty po-
myst na wypetnienie niszy, majg swoich
statych fandw, ciggle przybywa im tez no-
wych. Kanaty, ktére stworzyty nieustannie
sie przeobrazaja. Ten ciggly rozwoj be-
dzie mozna $ledzi¢ wraz z pojawianiem
sie kolejnych odcinkéw, uczestniczy¢ w
procesie tworzenia. | chociaz Youtube sie
profesjonalizuje, to nadal jest miejscem,
w ktérym doskonatos¢ techniczna oka-
zuje sie nie by¢ najwazniejsza i widzo-
wie potrafig przymkng¢ na to oko, jesli
tre$¢ ich satysfakcjonuje. Zwtaszcza ze
moga swoje zastrzezenia, pytania czy tez
pozytywne opinie napisa¢ (czy to w ko-
mentarzach pod filmem, czy na fanpejdzu
na Facebooku), i czesto otrzymajg odpo-
wiedz od samych tworczyn, to okazuje sie
réwniez wartoscig nadrzedna.

Przypisy

[1] http://www.polskieradio.pl/10/3963/
Artykul/1499935WeBook-vlog-dla-moli
-ksiazkowych (dostep: 12.08.2016)

[2] http://socialpress.pl/2014/12/bloge-
rzy-o-blogosferze-rok-2014-byl-czasem
-profesjonalizacji/ (dostep: 12.08.2016)
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Relacjonujg czy kibicujg?
Gtowne portale sportowe
wobec sukcesow Lecha Poznan
| Legii Warszawa

Przemystaw Gotaszewski

Aleksander Szeliga-Potoczki

ak zwykle za..." — zarzuty o

stronniczos$¢ portali interneto-

wych poswieconych sportowi sg

powszechne. Ciekawym jest, ze

w miejscu wielokropka mogtaby
pojawi¢ sie wtasciwie dowolna druzyna.
Sympatycy FC Barcelony wyrazajg prze-
konanie, ze dziennikarze sprzyjajg Realo-
wi Madryt i odwrotnie. Autorzy niniejsze-
go tekstu postanowili sprawdzi¢, czy tego
rodzaju oskarzenia maja solidne podsta-
wy i przyjrzeli sie artykutom poswieco-
nym mistrzom Polski w pitce noznej z se-
zondéw 2014/15 i 2015/16, czyli Lechowi
Poznan i Legii Warszawa.

Z rozpoznania tematu poczynionego
przez autoréw wynika, ze problem obiek-
tywizmu medidéw sportowych nie byt do-
tychczas czesto podejmowanym tema-
tem. Zaréwno prace badaczy polskich
jak i zagranicznych nie zblizaty sie do
tematyki tutaj poruszanej. Opisywany byt
jezyk relacji tekstowych na zywo (vide:
artykut Katarzyny Burskiej, Z Czuba i na
zywo — jezykowe sposoby budowania
relacji sportowych w publikacji Sporty
w mediach pod red. M. Jarosz, P. Drze-
wieckiego, P. Ptatek), jezyk komentatoréw
sportowych (vide: R. Marchwiany, Sport
w mediach. Konteksty spoteczne i kul-
turowe), a nawet operowanie kamerg w
trakcie transmis;ji pitkarskich (Britty Ne-
itzel, Pitka nozna — grana i opowiadana.
Rozwazania na temat narratywizacji gier
w transmisjach telewizyjnych w publi-
kacji Media, eros, przemoc pod red. A.
Gwozdz). W zadnej z tych prac, jak juz
wspomniano, nie badano obiektywizmu i
rzetelnosci dziennikarskiej.

Analizie poddano materiaty z popu-
larnych i powazanych portali: sport.pl,
przegladsportowy.pl i eurosport.onet.pl,
ktére powstaty w dzien zapewnienia so-
bie przez dang druzyne tytutu mistrzow-
skiego i nastepnego dnia. Na probe ba-

dawcza ztozyto sie 37 artykutéw na temat
mistrzostwa Lecha Poznan i 38 poswie-
conych Legii. Do tego warto wspomnie¢
o galeriach zdje¢, memdw czy relacjach
tekstowych z meczéw, ktére dotykaja
tematu, jednak nie stanowity gtéwnego
obiektu zainteresowania. Za wyznaczniki
obiektywizmu lub tez jego braku obrano
liczbe artykutéw poswieconych mistrzo-
stwu danej druzyny oraz nacechowa-
nie emocjonalne jezyka ze szczegdlnym
zwroceniem uwagi na tytuty artykutow.

Lech Poznan - sezon 2014/15

Mistrzem Polski w sezonie 2014/15 zo-
stata druzyna Lecha Poznan, ktéra w
decydujacej kolejce zremisowata z Wistg
Krakow 0-0. Zdobyty przez Poznaniakéw
punkt pozwolit im zachowac¢ pozycje lide-
ra w ligowej tabeli. Lech Poznan zakon-
czyt rozgrywki z czterdziestoma trzema
punktami, natomiast licznik warszaw-
skiej Legii zatrzymat sie na czterdziestu
dwdch oczkach. Najwiecej, bo az 16, wpi-
sOw poswieconych temu wydarzeniu po-
jawito sie na portalu www.sport.pl. Warto
jednak podkresli¢, ze serwis ten posiada
specjalne, poznanskie wydanie, co ttuma-
czy wieksze zainteresowanie zdobyciem
mistrzostwa przez druzyne z Wielkopol-
ski. Internetowy serwis ,Przegladu Spor-
towego" zamiescit 11 newsow dotycza-
cych tego wydarzenia. Najmniej, bo tylko
7 wiadomosci, ukazato sie na portalu eu-
rosport.onet.pl.

Kazdy serwis prowadzit podczas meczu
relacje na zywo. W tekstach tych poja-
wiata sie znaczna liczba wykrzyknien i
wyrazen nacechowanych emocjonalnie,
jednak badacze nie odniesli wrazenia,
by ktéry$ z portali w sposob szczegol-
ny traktowat ostateczny tryumf Lecha
Poznan. Warto zaznaczy¢, ze najdtuz-
szg relacje, ozdobiong znacznie wiekszg
liczba zdje¢ niz w przypadku pozostatych

serwisOw przeprowadzit portal poznan.
sport.pl.

Portale staraty sie urozmaici¢ forme do-
dawanych wpiséw. Euosport.onet.pl opu-
blikowat galerie memoéw stworzonych
przez internautéw. Co ciekawe, w galerii
znalazto sie 10 memow, z czego tylko 3
odnosity sie wprost do Lecha Poznan. 4
obrazy miaty forme ironicznego wysmia-
nia Legii Warszawa, ktéra wypuscita tytut
mistrzowski z rgk. Skupienie uwagi na
przegranej Legii Warszawa $wiadczy o
pewnej antypatii autora wpisu. Strona in-
ternetowa ,Przegladu Sportowego” opu-
blikowata az 4 materiaty video, z czego
jeden z nich byt reportazem Wiadomosci
TVP.

Sport.pl opisywat tryumf Lecha Poznan
w szerszym kontekscie niz dwa pozo-
state serwisy. To na tym portalu pojawit
sie dugi tekst na temat menedzera Ko-
lejorza. Artykut opisywat droge Macie-
ja Skorzy do zwyciestwa w Ekstraklasie
wraz z Lechem Poznan. Warto zaznaczy¢,
ze tekst w znaczny sposéb wyrazat pozy-
tywne emocje w stosunku do trenera. Po-
twierdza to sam tytut artykutu, w ktérym
Maciej Skorza nazwany jest cztowiekiem
do oztocenia.

Tytuly poszczegdlnych wpiséw miaty
podobng forme w przypadku kazdego
z portali. Standardem byty krétkie wy-
krzyknienia zaczerpniete z kibicowskich
przyspiewek. Tytuty artykutéw z portalu
eurosport.onet.pl byty najbardziej infor-
macyjne. Przekazywaty najwiecej tresci
i w najwiekszym stopniu ukrywaty emo-
cje. Zaskoczeniem wydaje sie jeden z ty-
tutéw pochodzacy z portalu ,Przegladu
Sportowego”. Zawierat on bowiem zwrot
.Mamy mistrza!". Mozna to zinterpreto-
wac jako rados¢ autora z faktu, iz to jego
druzyna (druzyna, ktérej kibicuje, z/ktorg
sympatyzuje) zakonczyta sezon ligowy z
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pucharem.

Na koniec warto podkresli¢ fakt, ktory
odgrywa duzg role w ocenie obiektywi-
zmu trzech najwiekszych polskich portali
sportowych. W dniu wygrania ligi przez
pitkarzy Lecha Poznan w stolicy Wielko-
polski miaty miejsce zamieszki, podczas
ktérych zatrzymano 59 osdéb. Zaréwno
przegladsportowy.pl, jak i eurosport.onet.
pl zamiescity artykuty informujace o tych
zajsciach, natomiast sport.pl tego nie
zrobit.

Analiza sposobu informowania o tryumfie
Lecha Poznan pozwolita wykazaé, ze naj-
wiecej na ten temat napisat portal sport.
pl, jednak konieczne jest w tym przypadku
wziecie pod uwage faktu, iz jest to serwis
posiadajacy specjalne, poznanskie wyda-
nie. Analiza jezyka poszczegdlnych wia-
domosci nie wykazuje jednostronnych
upodoban redakcji serwiséw. Poréwnujac
same tytuty, mozna stwierdzic¢, ze najbar-
dziej emocjonalnie do rozstrzygniecia se-
zonu podchodzity redakcje internetowe-
go ,Przegladu Sportowego" oraz serwisu
sport.pl. Portal eurosport.onet.pl posta-
wit za to na tytuty bardziej tresciwe i sto-
nowane. Na kazdym portalu pojawiaty sie
artykuty nieco bardziej entuzjastyczne,
jednak nie mozna wyciggnac z tego dale-
ko idacych wnioskow, bowiem w ogdlnym
obrazie zaden portal nie wykazat znacza-
cej jednostronnosci.

Legia Warszawa — sezon 2015/16

Sezon 2015/16 w polskiej Ekstraklasie
wielu obserwatoréw uznato za emocjo-
nujacy. O ile jednak ten epitet w przypad-
ku rozgrywek angielskich czy hiszpan-
skich dos¢ jednoznacznie wskazuje na
wyjatkowo wysoki poziom rywalizacji, tak
w naszej lidze niestety mozna odnies¢
wrazenie, ze mistrzem zostaje nie naj-
mochniejszy, a najmniej staby. Legii, czyli
nowemu mistrzowi, udato sie ulec Terma-
lice Bruk-Bet Nieciecza, czyli zespotowi
ze wsi (dostownie) 0:3, a takze kilka dni
po efektownej wygranej z wiceliderem —
Piastem Gliwice, przegra¢ w stabym sty-
lu z Lechig Gdansk 0:2. To wtasnie przez
takie zdarzenia dane nam byto mie¢ w
ostatniej serii spotkan te ,emocje". Legia
Warszawa i Piast Gliwice miaty przed de-
cydujaca kolejka tyle samo punktow.

W lepszej sytuacji byta Legia — w przy-
padku utrzymania takiej samej liczby
punktow, to oni cieszyliby sie z mistrzo-
stwa (powodem przewaga Legii po pierw-
szej czesci sezonu). Stotecznemu ze-
spotowi wystarczyto zatem uzyskac nie
gorszy od Gliwiczan rezultat. Ostatecznie
Legia pokonata Pogon Szczecin, a Piast
przegrat z Zagtebiem Lubin.. Jedenaste
mistrzostwo dla Legii/stato sie faktem.
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Jak te wydarzenia byty widziane przez
poszczegdlne redakcje?

Sposrod zbadanych serwiséw sport.pl i
eurosport.onet.pl przygotowaty niemal
takg samga liczbe newsow i artykutow
(odpowiednio 16 i 17), do ktérych mozna
doliczy¢ jeszcze galerie zdje¢ czy relacje
tekstowe z przebiegu meczu. ,Przeglad
Sportowy" przygotowat zaledwie pie¢ ar-
tykutéw. Z jednej strony mozna to ttuma-
czy¢ tym, iz jest to internetowe wydanie
dziennika. Z drugiej strony, gdy rok wcze-
$niej tytut zdobyt Lech, redakcja nie byta
tak oszczedna.

Zaskakuje mata liczba wyraznie nace-
chowanych emocjonalnie wyrazéw, a tak-
ze hiperboli, ktére wydawaty sie tak cha-
rakterystyczne dla jezyka dziennikarstwa
sportowego. Mozna natomiast odnalez¢
zabiegi, ktore Swiadczy¢é moga o sympatii
czy nadmiernym skupianiu uwagi na Le-
gii: np. tytuty takie jak: Przyjdz krélestwo
twoje czy Mistrz! Legia mistrz!, ktére
nawigzujg do przyspiewek i zawotan ki-
bicow Warszawian, a takze zadziwiajgca
mnogos¢ materiatéw, w ktérych opisa-
ny jest przebieg swietowania zdobytego
tytutu. Zaréwno eurosport.onet.pl, jak
i sport.pl stworzyty po jednym newsie,
poswieconym wytgcznie $wietowaniu,
po jednym, w ktérym wspomniany jest
incydent podczas celebracji, czyli aresz-
towanie jedenastu osob (przestanka za
obiektywizmem portali), zas w wielu in-
nych materiatach opis mistrzowskiej fety
stanowi pointe tekstu. Powstaly takze
artykuty, ktére opisywaty pechowg kontu-
zje Michata Kucharczyka (skrecenie reki
podczas $wietowania), jednak znalazty
sie one poza probg badawcza.

Najwiekszym profesjonalizmem w opi-
sie i analizie wykazat sie eurosport.onet.
pl, ktéry przygotowat wiele materiatow
wideo, analizy ekspertéw i wypowiedzi
0s06b zwigzanych z Legig. Znowuz tatwej
klasyfikacji wymyka sie ,Przeglad Spor-
towy", wszak bez odwotania do tradycyj-
nej wersji gazety trudno oceni¢ poziom
artykutow, ktére na potrzeby strony inter-
netowej zapewne byty okrojone. Sport.pl,
mozna by rzec, zaskoczyt. Trzeba tu bo-
wiem dokonaé rozréznienia na wydanie
ogolne, sekcje warszawska, a takze sport.
pl ekstra, ktéry podchodzi juz pod e-wy-
danie ,Gazety Wyborczej". O ile miedzy
treSciami, ktdre znalazty sie na ogdlnej
czesSci witryny a artykutami z sekcji war-
szawskiej wielkiej réznicy nie wida¢, tak
sport.pl ekstra zdecydowanie sie wyroz-
nia. Opublikowane tam teksty to bardziej
pogtebione komentarze i analizy sezonu,
w ktorych sukces, Legii jest ewidentnie
podwazany. Artykuty noszg tytuty Mistrz
w bdlach czy Mistrzowska matos¢ Legii,
a znajdziemy w nich sformutowania, takie

jak ,Nadyma sie i puszy, ambicje teore-
tyeznie potwierdza"; ,Chce by¢ oniesmie-
lajaco przepotezna. Ale wcigz nie jest”;
.Tytut wydusita"; ,Nie zdotata uciec na
chocby punkcik”;"llegijna przecietnos¢”
— wszystko to o nowym mistrzu Polski.
Pozostate portale, nawet gdy wskazujg
na niedoskonatosci Warszawian, doce-
niaja sukces i niejako wyrazajg nadzieje
na poprawe btedéw, a wrecz wrézg dalsze
sukcesy. Mozna by zatem stwierdzi¢, ze
gtéwna linia sport.pl zajmuje pozycje pro
-Legia, a ta blizej redakcji ,Gazety Wybor-
czej" contra Legia. Ale czy da sie je oceni¢
razem? Czy to préba realizowania plurali-
zmu opinii, czy niezgrabny dysonans po-
gladdéw dziennikarzy?

Podsumowujgc te czes¢ pracy, wnioski
z badania dowodzg, ze lepiej funkcjonu-
je wywazenie opinii (internetowa wersja
.Przegladu Sportowego") i bogactwo tre-
$ci (eurosport.onet.pl) niz préby stworze-
nia tygla, w ktérym mieszajg sie skrajnie
rézne opinie (sport.pl). By jednak wszyst-
kim redakcjom oddac¢ sprawiedliwos¢, raz
jeszcze warto podkresli¢, ze wiekszosé
materiatow charakteryzowata sie rzetel-
noscig i jezykiem, ktory raczej nie mogt
urazi¢ ani sympatykow Legii, ani tych,
ktdrzy za nig nie przepadaja.

Analiza trzech najwiekszych polskich
portali sportowych pokazuje pewne roz-
nice w sposobie informowania o sukcesie
Legii Warszawa i Lecha Poznan. Przede
wszystkim serwis eurosport.onet.pl opu-
blikowat dwa razy wiecej wiadomosci o
sukcesie Legii niz o zwyciestwie Lecha
Poznan. We wczesniejszym fragmencie
tekstu poruszono takze kwestie scep-
tycznych tytutéw artykutéw poswie-
conych zwycieskiej Legii Warszawa w
serwisie sport.pl. Dodajgc do tego fakt,
ze to wilasnie sport.pl pisat najwiecej o
sukcesie Lecha Poznan rok wczesniej i
uzywat nacechowanych emocjonalnie ty-
tutéw, mozna wysnuc¢ wnioski, jakoby to
druzyna z Poznania cieszyta sie wiekszg
sympatig ich autorow. Mimo wszystko
problem rzekomej stronniczosci portali
sportowych nie jest tak powszechny i ja-
skrawy, jak mozna byto sadzi¢ bez prze-
prowadzenia powyzej relacjonowanej
analizy.
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Kim sg polscy youtuberzy
| co tworzg na swoich
kanatach? Podsumowanie
badania najpopularniejszych
kanatow polskiego YouTube
(cz. 1) - raport Magazynu
Medioznawcy

azywany ,fenomenem Inter-
netu"[1]. W krotkim czasie
stat sie jedynym z najistot-
niejszych miejsc spedzania
wolnego czasu, doksztatcania,
mozliwosci zdobycia stawy czy zarobku. |
to bez wychodzenia z domu.
YouTube stworzony zostat juz 11 lat
temu (w 2005 roku), a obecnie posiada
swoje lokalne wersje w ponad 88 kra-
jach i dostepny jest w 76 jezykach[2].
Zaliczany jest do Web 2.0, czyli serwiséw
internetowych, w ktérych najwazniejszg
rolg odgrywaja uzytkownicy generujgcy
wcigz nowe tresci (ang. user-generated
content). Zjawisko to jest tak istotne, ze
magazyn TIME osobg 2006 roku uczynit
Ciebie (ang. You), czyli kazdg osobe two-
rzgcg w przestrzeni internetu.

Pokolenie milenialséw[3] wsréd naj-
czesciej odwiedzanych stron interneto-
wych zaraz po Google wymienia wtasnie
YouTube — ponad 65 procent[4]. Mdwi
sie nawet o ,epoce YouTube", ktéra stata
sie charakterystycznym i nieodtgcznym
elementem mtodych generacji[5]. | nic
dziwnego, skoro w ciggu jednej minuty
zamieszczane jest 30 godzin nowych fil-
mikow, a ponad 1,3 miliona jest wyswie-
tlanych[6]. Ale Youtuberzy nie sg przeciez
anonimowg masga. Stajg sie, rowniez w
Polsce, co raz bardziej rozpoznawalny-
mi osobami, a nawet twarzami znanych
nam produktéw i ustug (nie tylko interne-
towych). Dzielg sie tym, co umiejg najle-
piej — tworzg filmiki, udostepniaja i dbaja
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Kim s3 polscy youtuberzy? Podziat ze wzgledu na pteé[7]; Zrédto: Opracowanie wiasne

o widzéw. Mozna zaryzykowaé stwier-
dzeniem, Ze najpopularniejsi na polskim
YouTube to przede wszystkim pasjonaci
z dobrymi checiami. Kim jednak sg i co
Polacy ogladajg najczesciej? — posta-
nowita sprawdzi¢ autorka niniejszego
artykutu specjalnie dla Magazynu Medio-
znawcy.

Na podstawie rankingdw subskrybcji
oraz wyswietlen przeprowadzono ba-
danie najpopularniejszych kanatéw na
youtube.com. Dane ilosciowe do tejze
analizy zostaty pobrane 28 lipca 2016
roku z Rankingu Polskich YouTuberéw
(http://ranking.vstars.pl). Niniejszy portal
owczesnego dnia wskazywat na ponad

3,1 tysigca polskich kanatéw, przy czym
w zestawieniu widniaty takze kanaty nie-
aktywne od wielu lat, usuniete czy takie,
ktére nie posiadaty jeszcze subskrybcji.
Zadecydowano zatem o celowym do-
borze préby tych najpopularniejszych
wzgledem ilosci oséb ,$ledzacych” po-
szczegdlne kanaty. Do badania zakwa-
lifikowano te, ktére w dniu agregacji
materiatu przekroczyty liczbe 50 tysiecy
subskrybcji. Wykluczono zatem spora-
dycznych czy jednorazowych twércéw, a
takze zmniejszono ryzyko badania nie-
aktywnych serii. tacznie préba wyniosta
615 kanatow.

Nastepnie wyselekcjonowane materiaty
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poddawane byty kodowaniu, czyli wie-
loaspektowemu opisowi wedle kilkuna-
stu zatozonych kategorii badawczych.
Klucz kodowy zostat zaprojektowany na
podstawie badania pilotazowego, a ka-
tegorie tematyczne nie stanowity zbioru
zamknietego. W celu usystematyzowania
zebranych danych dopiero po zakorncze-
niu badania tgczono podobne kanaty we
wspolne nazwy tematyczne.

Celem badania byto sprawdzenie, kogo
Polacy najczesciej ogladajag na YouTube
oraz po jakie tresci siegaja, za rowno pod
wzgledem subskrybcji, jak i wyswietlen.
Starano sie takze odpowiedzie¢ na pyta-
nia jak wyglada podziat tworcow filmikow
pod wzgledem pici, jakg tematyke tacza
na swoich kanatach i na ile popularne
sg ponad tematyczne ,kalki" filmikow tj.
challenge, making of czy Q&A. W niniej-
szym artykule przedstawione zostang
jedynie najwazniejsze dane i wnioski
uzyskane po zakornczonym badaniu, a
bardziej szczegdtowe watki rozwijane
beda w kolejnych publikacjach.

Najpopularniejszymi polskimi youtubera-
mi sg przede wszystkim mezczyzni (399
w badanej prébie) z az ponad 3,5 razy
wiekszg przewagg nad liczbg kanatow
prowadzonych przez kobiety (jednie 109).
Jest to zauwazane takze w rankingu naj-
czesciej subskrybowanych, gdzie pierw-
szy zenski kanat pojawia sie dopiero na
29 miejscu (MagdalenaMariaMonika,
ktéra nagrywa filmiki o raczej typowo me-
skiej tematyce — grach komputerowych.

Pod kategorig ,Nieokreslone" umieszczo-
no wszystkie kanaty usuniete, promocyj-

J < redigiusz

Zrédto: Opracowanie wiasne
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ne, muzyczne (o ile promowany tam autor
nie nagrywat dodatkowych tresci specjal-
nie na YT), a takze te, na ktérych niemoz-
liwe byto stwierdzenie pitci po opisach
czy filmikach (np. tworzono animacje bez
gtosu). Odnotowano 95 takich serii.

Sporadycznie kanaty tworzone byty przez
pare czy grupe znajomych obu ptci - 12.
Co ciekawe, odnotowano kilka przypad-
kow wspottwdrstwa miedzypokoleniowe-
go, jednak zawsze byty to relacje ojciec-
syn lub matka-corka. Taka zaleznos¢ na
0got nie miata miejsca w przypadku ro-
dzenstwa czy znajomych zapraszanych
do poszczegdlnych filmikéw. Ponadto,

stawieniu jest SA Wardega (stynaey ze
swych prankéw), a takze Abstrachuje-
TV (tworzacy réwniez $mieszne filmiki).
Wsréd 10 najpopularniejszych kanatow
potowa z nich dotyczy gier komputero-
wych (reZigiusz, Blowek, Stuu Games,
IsAmUxPompa oraz skkf). W niniejszym
zestawieniu takze Step Records (wytwor-
nia muzyczna specjalizujgca sie w muzy-
ce hip-hop), 5 Sposobéw na... (porady i
pomysty) oraz Niekryty Krytyk (ironiczne
komentarze). Uogdlniajac, Polacy doce-
niajg twércow YT przede wszystkim za
$mieszne i gamingowe filmiki, co rowniez
bedzie zauwazalne w podziale na katego-
rie tematyczne.

Lp. Kanat Subskrybcje Wyswietlenia
1. SA Wardega 3449720 612 566 294
2 AbstrachujeTV 2283 036 462 953615
3 reZigiusz 2149129 456 820214
4 Blowek 2027 477 369 874 643
5. Stuu Games 1974962 398 080 492
6 5 Sposobdw na... 1816 462 306 322 946
7 Step Records 1 691 630 1525218 398
8 IsAmUxPompa 1 360 308 380 581923
9. Niekryty Krytyk 1298 747 208 081 483
10. skkf 1295 507 232916 285

Dziesie¢ najpopularniejszych kanatéw na polskim YouTube pod wzgledem subskrybcji. Dane z 28

lipca 2016 r.; Zrédto: Opracowanie wlasne

do meskich gamingowych serii niezwykle
rzadko zapraszano kobiety.
Niezmiennie od kilku lat pierwszy w ze-

*/ 5A Warcega

Nieco odmiennie sytuacja wyglada w
Swiatowym rankingu najpopularniej-
szych. W pierwszej dziesigtce mieszczg
sie 4 kanaty muzyczne (od serwisu vevo),
2 serie gaminigowe (najpopularniejszy na
Swiecie szwedzki PewDiePie oraz elru-
biusOMG), vlogowe (HolaSoyGerman.,
Smosh), kanat z filmami (Movies), a takze
oficjalny kanat YouTube Spotlight.

Wsrdd najczesciej subskrybowanych ka-
natéw najwiecej dotyczy gier komputero-
wych (prawie 35 proc.!). Niektére z nich
dedykowane sg jedynie jednej grze, w
szczegolnosci Minecraft, Counter Strike
oraz FIFA. Z wymienionych powyzej 211
kanatéw tylko 13 tworzonych byto przez
kobiety i dotyczyto przede wszystkim The
Sims 4. Z powodu aktualnej fascynacji
gra Pokémon GO wiele vlogow, edukacy;j-
nych kanatéw czy $miesznych dodawato
incydentalne gamingowe filmiki, ktore nie
byty brane pod uwage przy podziale na
tematyke serii.

Na kolejnym miejscu uplasowata sie ka-
tegoria ,Smieszne", do ktérej zaliczono
wszelkie kanaty powstate dla wywotania
$miechu u odbiorcy — pranki, suchary,
zabawne komentarze, filmiki, animacje



czy kompilacje video. Pominiecie stowa
+Rozrywka" byto tutaj celowe ze wzgledu
na trudnos¢ zwigzane z definicjg. Wiek-
szo0$¢ bowiem, a moze nawet wszystkie z
zaproponowanych kategorii, mogtoby by¢
przeciez uznane za rozrywkowe.

Zaskakujgco wiele powstato tez kanatow
o charakterze edukacyjnym, a wiekszos¢
z nich traktuje o ogdlnie pojmowanych
.ciekawostkach”", a takze technologii,
historii czy naukach scistych. Podobna
liczba jest takze vlogéw (rodzaj bloga
internetowego w postaci wideo), a takze
muzyka. Do kategorii ,Inne" zaliczono
wszystkie grupy tematyczne, w obrebie
ktérych znalazto sie mniej niz 5 kana-
téw. Nalezg do nich m.in. gotowanie (4
kanaty, w tym 2 prowadzone przez kobie-
ty i 2 przez mezczyzn), testy produktow,
recenzje filmowe czy serie religijne. W
.Sporcie” dominowata pitka nozna, sporty
ekstremalne oraz treningi osobiste i w raz
z ,Motoryzacjg" byty to kategorie tworzo-
ne gtéwnie przez mezczyzn (facznie tylko
2 kobiety udzielaty sie w tych obszarach).
Z kolei ,Makijaz" czy ,Moda" byty zare-
zerwowane jedynie dla kobiet (100 proc.).
Czasem wystepowaty réwnoczesnie na
kanale, jednak zawsze z przewaga ktore-
gos z nich. Pod pojeciem ,Dla dzieci" za-
kwalifikowano bajki i recenzje zabawek, a
,Sposdb na..." to réznorodne porady i po-
mysty (typowy przyktad stanowig kanaty
5 Sposobd6w na... oraz Sprytne Babki).

Zauwazalnie liczba kanatéw poszczegdl-
nych kategorii niemalze przetozyta sie na
pozycje w liczbie subskrybowanych ka-
natéw. Zaszty jednak niewielkie zmiany.
,Edukacja" zmienita sie miejscem z ,Mu-
zyka", a ,Sposéb na..." — z ,Dla dzieci".
Cho¢ ,Gry" (53,5 min subskrybcji) nadal
dominujg nad $miesznymi filmikami (24,6
mln), to przewaga zmniejszyta sie z pra-
wie 3-krotniej — (wynosi obecnie 2-krot-
nos¢). W pierwszej trzydziestce najpo-
pularniejszych twoércéw az 18 z nich to
kanaty gamingowe.

Kanaty nieaktywne wolno tracg swych
.$ledzacych”, mato oséb bowiem na bie-
zaco sprawdza aktywnos¢ wszystkich
interesujgcych go kiedys kanatéw, jednak
liczba wyswietlen zmniejsza sie wraz z
kazdym usuwanym filmikiem.

Liczba wyswietlen zmienita pierwsze
miejsce ,Gier" (10,9 mld wyswietlen) na
.Muzyke" (11,3 mld). Najczesciej wy-
Swietlanymi sg Step Record (1,5 mid),
ProstoTV (ponad 1 mld) oraz UrbanRec-
Tv (prawie 0,6 mld), a dwa pierwsze majg
wiecej wyswietlen niz najczesciej sub-
skrybowany SA Wardega.

Wspomniany powyzej prankowy kanat
szczegdlng rozpoznawalnos¢  zdobyt
dzieki 118 milionom wyswietlen Mutant
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Giant Spider Dog, ktéry w 2014 roku byt
najczesciej odtwarzanym filmikiem na
YT8 . Mimo to, kanat znajduje sie dopiero
na 425 miejscu w rankingu $wiatowym
najczesciej subskrybowanych z najwyz-
szg oceng A++9 i jest jedynym polskim
tworcag w pierwszej piecsetce.

W globalnych zestawieniach najpopu-
larniejszych serii (w poréwnaniu do pol-
skich) odnalez¢ mozna wiecej kanatow
z muzyka, filmami, kreskéwkami/anima-
cjami przeznaczonymi raczej dla star-
szych odbiorcow, zawartoscig dla dzieci
(gtéwnie piosenki i bajki), a takze z frag-
mentami z telewizyjnych talk-show tj.
TheEllenShow czy Jimmy Kimmel Live.
Warto zauwazy¢ takze, ze polscy youtu-
berzy raczej nie sg zainteresowani mo-
wieniem o artystach, gwiazdach czy cele-
brytach. Skupig sie przede wszystkim na
swojej osobie czy zainteresowaniach.

Zjawiskiem wartym uwagi jest oglagdanie
tego, jak kto$ gra — czyli kanaty gamin-
gowe. Nie jest to jedynie podgladniecie
niespotykanych trikow czy podpowiedzi
do gry, ale spedzanie wielu godzin na tzn.
let's playach czy streamach na zywo. Czy
moze by¢ to uczucie zblizone do grania
z kolega? A moze podziwianie umiejet-
nosci internetowych idoli? Co ciekawe,
nawet zawodowi gamerzy rozrézniajg
swojg prace (np. udostepnienie streama
czy relacje innych graczy) od grania dla
przyjemnosci.

Najbardziej zaskakujgcym jednak wat-
kiem w niniejszym badaniu jest stereo-
typowy podziat najpopularniejszych pol-
skich youtuberéw ze wzgledu na ptec.
Niezwykle mato kobiet tworzy swoje se-
rie (niespetna 18 proc.), a znacznie mniej
(ponizej 2 proc.) to pary czy mate grupki
0s6b roznej pici. Ponadto, podziat te-
matyczny rowniez dzieli sie ze wzgledu
na pte¢ — kobiety gtéwnie opowiadajg o
modzie czy kosmetykach. Kobiecy gtos
mowigcy o motoryzacji, grach strategicz-
nych czy strzelankach, to rzadkie wyjatki.
Takze kanatami edukacyjnymi zajmujg
sie przede wszystkim mezczyzni. Czy
pokazuje to nizszg kompetencje tech-
nologiczng kobiet? Wiekszg niz w innych
krajach nieSmiatos¢? A moze kobiety
przywigzujg mniejszg uwage do relacji w
wirtualnym swiecie?

Przypisy
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WitajcCle w naszej bajce -
basniowa kreacja Sswiata w
polskich tabloidach

Paulina Mazurek
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ziki znalazty skarb". ,Pies bo-
hater. Uratowat rodzine od
$mierci!”. ,Ry$ Gabrys$ z todzi
otrzymat specjalne zadanie".
.Bank zatrudnit pszczoty" -
pierwsze skojarzenia z przytoczonymi
tytutami mieszczg sie gdzies pomiedzy
basniami Braci Grimm a nowosciami kina
dzieciecego. Ich Zrodto jest jednak zupet-
nie inne, to nagtowki artykutéw dzienni-
karzy ,Faktu". Dziennikarzy, a moze raczej
bajkopisarzy? Postepujgca beletryzacja
newsow w tabloidach ubiera je czestow
stylistyke rodem z bajki ludowe;j.

JFakt" i ,Super Express" to obok ,Gazety
Wyborczej" najczesciej czytane dzien-
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niki w Polsce (wsréd respondentéw w
przedziale wiekowym 15-75 lat, w okre-
sie od grudnia 2015 roku do maja 2016
roku)[1]. Po pierwszy z nich siegato po-
nad 11% badanych, po drugi 3,6%. W maju
tego roku sprzedawato sie codziennie
tacznie ponad 400 tysiecy egzemplarzy
obu pism[2]. Tabloidy sg wiec ogromnym
sektorem prasy drukowanej. Biorgc pod
uwage profil czytelnika tych dziennikow,
poréwnywanego przez Grzegorza Jan-
kowskiego, tworce ,Faktu”, do zwyktego
Kowalskiego, mozna dostrzec réwnie
ogromny zasieg oddziatywania tytutow.
Niski poziom tekstéow zamieszczanych
na ich tamach nie swiadczy w zadnym
razie o umiejetnosciach dziennikarzy. To
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ludzie wyksztatceni, $wiadomi do kogo i
jak powinni pisac, a takze, jak sie okazuje,
z niematym talentem literackim i bajkopi-
sarskim.

Nie bez powodu moéwi sie o tendencji ta-
bloidéw do beletryzacji i banalizowania
lub wyolbrzymiania rzeczywistosci. Me-
dia brukowe wykorzystujg swoj poten-
cjat kreacyjny do tworzenia wtasnej wizji
$wiata, znieksztatconej i wyjatkowo su-
gestywnej. Krytycy wytykajg im odstep-
stwa warsztatowe wptywajgce na kreacje
.Swiata przedstawionego”. Brak styli-
stycznej funkcjonalnosci (np. w uzyciu
wykrzyknikow, epitetow, doborze leksyki,
srodkéw retorycznych), emocjonalizm,

26



Magazyn Medioznawcy. Istota komunikacji

etykietowanie i wartosciowanie niejedno-
krotnie zalezne gtéwnie od wizji dzienni-
karza to zaledwie kilka sposréd licznych
przyktadow takich odstepstw. Ta nieuza-
sadniona oprawa stoi w sprzecznosci z
etyka dziennikarska. Zawarte w tekstach
informacje balansujg na krawedzi praw-
dy i niby-prawdy. Wiestaw Godzic uzywa
takze poje¢ niby-zdarzenia i niby-fakty, w
ktérych mieszczg sie wszelkie insynuacje
i plotki. Dla czytelnika niby-rzeczywistos¢
i rzeczywistos$¢ prawdziwa wydajg sie nie
do odrdznienia. Dziennikarz-bajkopisarz
moze nadawac jej dowolng wage, a za
jego rozumowaniem podaza odbiorca.
Bez trudu jest w stanie przypisa¢ bohate-
rom intencje i motywacje. Odtwarza uktad
sit budowany przez jaskrawe kontrasty i
nazywa elementy ,$wiata przedstawio-
nego". Przychodzi mu to tym tatwiej, ze
historia Psa Bohatera czy Dzikéw Od-
krywcoéw do ztudzenia przypomina usty-
szane w dziecinstwie basnie [3].

Niniejszy tekst ma za zadanie wskazac
cechy upodabniajgce artykuty pocho-
dzace z tabloidow do basni, a takze zro-
dto takiego podobienstwa. Ma on na celu
zwrocenie uwagi na znaczenie basniowej
konstrukcji $wiata dla odbioru tekstu i jej
wptywu na odczucia i zachowanie od-
biorcy.

Zrédto basniowej kreacji $wiata w
tabloidach

Jacek Wasilewski wskazuje na zrédto re-
toryki tabloidowej w wiejskich gatunkach
oralnych. Gtéwnym z nich jest jego zda-
niem piesn wedrownego dziada, ktory za
miske strawy przekazywat ludziom roz-
rywkowe wiesci ze $wiata. ,Miat ich za-
ciekawié, zadziwowagé, przerazi¢ strasz-
nym wypadkiem, odmalowac¢ go stowami
tak, jakby przy tym byli. Ale tez — jesli
miatby dosta¢ owg miske strawy — mu-
siat daé im odczué, ze sg w porzadku. Ze
ich orbis interior jest dobry i bezpieczny,
a orbis exterior zty i zdradliwy"[4]. W$rod
wymienianych przez autora gatunkow
oprocz plotki sasiedzkiej, kazan, opo-
wiesci z karczmy czy drukéw odpusto-
wych, sg takze legenda i bajka ludowa. Te
ostatnie dzieli na ,bajki komiczne, opo-
wiesci satyryczne, bajki o gtupim potwo-
rze, bajki o gtupich sasiadach, o parach
matzenskich, o ztodziejach i oszustach,
o tgarzach, o bystrzakach, o gtupcach,
o duchownych i stuzbie koscielnej"[5].
Warto bytoby do tego zbioru doda¢ bajki
magiczne, a wiec basnie, a takze najstar-
sze z form bajki ludowej — bajki zwierze-
ce. Sa to gatunki prozy ludowej, jedne z
podstawowych gatunkdéw literatury dy-
daktycznej, dawniej przekazywane ust-
nie. Zdaniem Grzegorza lieszczynskiego
basnie ustyszane w dziecinstwie sa pra- i
pre-tekstem doswiadczen czytelniczych.
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Odnosimy do nich wszystko, co w dal-
szym zyciu przeczytamy, staramy sie
znalez¢ ich odpowiedniki. Mamy wobec
lektur szereg wymagan, ktérych nie musi-
my by¢ do korica Swiadomi. Powinny one:

*  by¢ zrédtem gtebokich emocji,

« wyzwalaé napiecie lekturowe (po-
chodzace od napiecia fabularnego),

+  przeksztatca¢ ,Chaos w Kosmos", z
nieuporzadkowanej, sprzecznej, nie-
zrozumiatej rzeczywistosci wypro-
wadzac uporzadkowany system wiar
i prawd,

+ dawac czytelnikowi mozliwos¢ utoz-
samienia sie z bohaterem lub pod-
miotem opowiesci,

+ modwi¢ o tajemnicy zycia, przemija-
nia, Swiata, cztowieka,

+  przezwycieza¢ jego egzystencjal-
ng samotnosé¢, pokazywac, ze zyje
wsrdd ludzi o podobnych rozterkach.

Wszystko to dostaje w pakiecie odbior-
ca nawet najbardziej banalnego artykutu
przeczytanego w tabloidzie. To, czy arty-
kut dotyczy karambola na autostradzie,
czy dramatu dziatkowcow atakowanych
przez stado warchlakéw nie ma wieksze-
go znaczenia. Oba teksty z basnig beda
taczy¢ cechy gatunkowe zapozyczone
i przetworzone na potrzeby retoryki ta-
bloidowej. Wsréd nich nalezy wymieni¢:
charakterystyczny jezyk, kreacje $wiata
przedstawionego, bohateréw, zywos¢ ak-
cji, osiggany przez kontrastowe zestawie-
nia dydaktyzm, powtarzalno$¢ motywow,
wystepowanie alegorycznych masek, cu-
downosc¢, dazenie do moratu i rownowagi
opartej na sprawiedliwosci spotecznej.

Swiat przedstawiony

Pierwszym analizowanym elementem
bedzie $wiat przedstawiony. Zdaniem
Wojciecha Kajtocha w kazdym tekscie
mamy do czynienia z tekstowym ob-
razem rzeczywistosci. Wskazuje on na
.panujacy w danym tekscie (zespole tek-
stéw) poglad na temat istnienia i funk-
cjonowania poszczegdlnych sktadnikow
Swiata, ich zwigzkéw oraz wzajemnych
proporcji, a wiec na takie rozumienie or-
ganizacji $wiata, panujgcych w nim hie-
rarchii i wartosci, ktére jest preferowane
przez nadawce danego tekstu i akcep-
towane przez uzytkownikow tegoz tek-
stu"[6] Szkielet tego porzadku zarysowa-
ny jest wedtug autora przez stownictwo,
w tym czestotliwos¢ uzycia konkretnych
stowoform — te uzyte przynajmniej dwu-
krotnie wyznaczajg konwencjonalny ob-
raz $wiata, a o wadze jego elementéow
decyduje liczba aktéw ich denotacji. Na
podstawie jego badan nad czestotliwo-
$cig wystepowania poszczegolnych wy-
razow w nagtéwkach opisat on $wiat, w
ktorym (w ogromnym. uproszczeniu[7])

gtownymi aktorami sa ztodzieje, bandyei,
mordercy, rabusie, dopuszczajacy sig ko-
rupcji, zbrodni i napadéw, powodujacych
$mier¢, skandale, wojny i tragedie o bar-
dzo konkretnych cechach i wigzace sie z
bardzo konkretnymi, takze ,wyliczonymi"
emocjami. Swiat tabloidowy jest wiec,
podobnie do bajkowego — bardzo sche-
matyczny, uproszczony, klarowny, kon-
trastowy i nasycony wartosciami. Istnie-
ja w nim konkretne zagrozenia budzace
groze w czytelnikach, a dobro i sprawie-
dliwo$¢ musza sie im przeciwstawiaé. Ta
konstrukcja jest niekiedy na tyle unaocz-
niona i udramatyzowana, ze dla niezaan-
gazowanego emocjonalnie obserwatora
wydaje sie wrecz teatralna czy komiczna.
Niestety wiekszos¢ czytelnikow pozba-
wiona jest tego dystansu i te doktadnie
wizje kupuje wraz z gazeta.

Gtowne zasady rzadzace tym Swiatem
oparte sg na psychologii spotecznej i troj-
kacie dramatycznym Stephena Karpma-
na, ktéry wyrdéznia trzy obejmowane przez
uczestnikow danej sytuacji role — ofiary,
oprawcy i obroncy. Techniki stosowane
przez tabloidy manipulujg rzeczywisto-
$cig, wttaczajac w odpowiednie miejsca
bohateréw artykutu. Basniowa ksieznicz-
ke zamknietg w wiezy czy dziewczynke
z zapatkami zastgpi czytelnik lub jego
przedstawiciel opisywany przez dzien-
nikarza. Po drugiej stronie barykady za-
miast niegodziwego kréla i ztej czarowni-
cy stoja politycy, urzedasy, zwyrodnialcy.
Obronicg, meznym rycerzem na biatym
koniu, przewaznie bedzie sama gazeta,
demaskujgca, apelujgca i interweniuja-
ca, pochodzgca od ,ludu” i ,ludowi" bli-
ska. Opisywana rzeczywistos¢ opiera sie
przeciez takze na jaskrawym podziale
MY-O0NI, biegngcym ,po liniach bogaci —
biedni oraz wyzyskujgca wtadza — zwykty
cztowiek w opresji"[8]. Tabloid wyraznie
umieszcza sie w grupie ,naszej" — wal-
Czy 0 nasze prawa, hasze emerytury, nie
pozwoli nas okrada¢. Wspdlny wrog i po-
czucie bycia pokrzywdzonym jednoczag
czytelnikow, ktorzy tym wiekszym zaufa-
niem darzg swoje pismo.

Wydarzenia

W takiej rzeczywistosci umieszczane sg
wydarzenia, w przypadku tabloidéw prze-
kazywane wiadomosci. Wedtug badan
J. Galtunga i M. Holomboe Ruge - ,The
Structure of Foregin News", aby sta¢ sie
wiadomoscig wydarzenie musi spetnic¢
dwanascie kryteriow: krotkotrwatosé, in-
tensywnos¢, jednoznacznos¢, waznosc,
zgodnos$¢ (z oczekiwaniami odbiorcow),
zaskoczenie, ciggtosé (dzieki ktérej wy-
darzenie moze by¢ przedmiotem dalszej
relacji), odniesienie do elit/narodéw eli-
tarnych, komplementarnos¢ (powigzanie
z innymi wydarzeniami czy osobami), ne-



gatywizm. Jak widac, nieliczne materiaty
zamieszczone w tabloidzie mozna za-
kwalifilkowa¢ do faktéw medialnych, nie
spetniajg one miedzy innymi kryterium
waznosci publicznej, nie dotyczg wiek-
szosci obywateli. Dlatego gazeta kreuje
fakty medialne, uatrakcyjnia wydarzenia
dramatyzujac je.[9] Przyktadem moze
by¢ historia pani Krystyny z Gdanska,
bohaterki artykutu ,Zabdjcza pisanka.
Zaatakowato jg stare jajo"[10], w ktorym
gtdbwnym newsem jest wybuch nieswie-
zej pisanki. Samo wydarzenie nie doty-
czy nikogo poza rodzing bohaterki, ale,
jak sie okazuje, moze zaczg¢. W tekscie
przeczytamy, ze ,Specjalisci sga zgod-
ni, ze stare jaja mogg by¢ grozne.(...) A
wszystko przez to, ze w dtugo przecho-
wywanych jajkach gromadzi sie siarko-
wodor — przyznaje Jerzy Karpinski (51 1),
gdanski lekarz wojewddzki". Wobec tego
wydarzenie jest juz nie tylko krdtkotrwate,
intensywne, zaskakujace, czy negatywne.
Staje sie takze wazne, komplementar-
ne i zgodne z oczekiwaniami odbiorcow,
ktérzy identyfikuja kolejne zagrozenie
w swoim niebezpiecznym $wiecie i sg
wdzieczni gazecie za takie ostrzezenie.

Rozwoj akcji

Bajki jako krotkie utwory literackie maja
charakterystyczng strukture wptywajgca
na dynamike akcji. Ich dtuzsza odmiana
— basnie, takze korzysta ze statych ele-
mentow narracji, ktére sprawiajg, ze hi-
storia jest atrakcyjna, wprowadza czytel-
nika w r6zne stany emocjonalne i sktania
do uwaznego sledzenia wydarzen. Mozna
przedstawi¢ ten uktad za pomoca krzywej
dramatycznej, na ktorg sktadajg sie pro-
log, ekspozycja, rozwoj akcji i punkt kul-
minacyjny, do ktdrego napiecie wzrasta,
nastepnie katastrofa i rozwigzanie akcji
wygaszajace napiecie. W basni o Czer-
wonym Kapturku poznajemy dziewczyn-
ke, stuchamy o jej spokojnej drodze przez
las, jestesmy zaciekawieni i zaniepoko-
jeni spotykanymi przez nig postaciami, z
wypiekami na twarzy Sledzimy sytuacje
w domku babci, przez chwile jestesmy
przerazeni rozwojem wydarzen, ale na
koniec dobro zwycieza i wszyscy poza
wilkiem zyjg dtugo i szczesliwie. Podob-
nie towarzyszymy pani Krystynie, wiemy
ile ma lat, poznajemy jej samopoczucie i
kondycje operowanego stawu biodrowe-
go. Dostajemy szczegotowe wyobrazenie
wystroju jej salonu. Obserwujemy, jak
spokojnie czyta ksigzke i z niepokojem
czekamy na zapowiedziane w tytule wy-
darzenie. Nastepuje eksplozja, po jej dra-
matycznym opisie dowiadujemy sie, ze
2wszystkiemu winne jest jajo". Na koniec
akcja sie uspokaja, wiemy juz, co nato le-
karz i sasiedzi. Krdtkie wydarzenie staje
sie catym opowiadaniem, okraszonym li-
terackimi opisami i dialogami.

Cudownosé

Basn wedtug stownika termindw literac-
kich jest ,niewielkich rozmiaréw utwo-
rem o tresci fantastycznej, nasyconej
cudownoscig zwigzang z wierzeniami
magicznymi, ukazujgcym dzieje ludzkich
bohateréw swobodnie przekraczajacych
granice miedzy $wiatem poddanym mo-
tywacjom realistycznym a sferg dziatania
sit nadnaturalnych”[11]. Wydawatoby sie,
Zze w gazecie codziennej na takie ele-
menty zwyczajnie nie ma miejsca. Ztu-
dzen pozbawiajg nas juz same nagtowki,
przyktadowo ,Sprzet grozy. Termokoc
chcial mnie zabié"[12] albo ,Salceson
chcial mnie zabi¢"[13]. We wspomnia-
nych materiatach termokoc o maty wtos
nie ,upiekt" bohaterki, w zwigzku z czym
dostaje od niej miano ,diabelskiego wy-
nalazku”, z kolei salceson chciat ,zma-
sakrowac¢" pokrzywdzonego. Juz same
zdarzenia moga wydawac sie dos¢ nie-
prawdopodobne — termokoc razgcy pra-
dem czy wedlina z kawatkiem blachy w
srodku nie nalezg do oczywistosci. Nie
sg to jednak wydarzenia domagajace
sie tak rozbudowanych i dramatycznych
opisow. Zdaniem Wiestawa Godzica [14]
(2007:64) w tabloidach w duzej mierze
chodzi o udziwnienie tego, co wydaje
nam sie normalne, bo dotyczy codzienne-
go ludzkiego doswiadczenia. Basniowa
cudownos$¢ znajduje swoj odpowiednik
w tabloidowej sensacyjnosci i hiperboli-
zacji. Wystepuja tu takze liczne odwota-
nia do sit nadnaturalnych, przyktadowo
wspomniany juz ,diabelski wynalazek”.
Aurze cudownosci sprzyja obecnosc
zanimizowanych i upersonifikowanych
bohaterow — zwierzat i przedmiotéw o
cechach ludzkich, a takze odpowiednie
zabiegi jezykowe.

Bohaterowie

.Bajka jest swego rodzaju przypowiescia
na temat ludzkich sytuacji, charakterow i
postaw.” Nie sg one ,zindywidualizowa-
ne, to znaczy nie graja roli jako fakty jed-
nostkowe i niepowtarzalne, przeciwnie,
wazne sg jako uogdlnienie ludzkich do-
$wiadczen, jako wyktadnik sytuacji spo-
teczno-psychologicznych powtarzalnych
i powszechnych”[15]. Stad takze bierze
sie w bajkach brak indywidualizacji bo-
haterow, ktérzy mimo, ze maja imie,
wiek, czasem zawdd, majg byc¢ ztozeniem
pewnych typowych cech, postaw, wita-
$ciwosci. Bohater jest przede wszystkim
sknerusem, jest chytry lub mezny, a cata
reszta ,danych osobowych" sprawia tyl-
ko, ze historia jest tatwiej przyswajana
przez stuchacza i pozwala mu sie w nig
angazowac czy tez z kim$ utozsamiac.
Podobnie jest w przypadku tabloidow,
ktére do opisu danego zjawiska, tenden-
cji, zdarzenia potrzebujg takiego bohate-
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ra-maski, ktory bedzie blisko czytelnika,
wyda mu sie znajomy. Dlatego nie czyta-
my o emerytach, ale o panu Andrzeju ze
Szczecina (721.).

Kolejng typowa dla basni grupg boha-
terébw sg zwierzeta o ludzkich cechach i
psychice. Zwierzeta komunikujg sie cze-
sto jak ludzie, majg ludzkie motywacje, in-
tencje i umysty. W czarno-biatym swiecie
opowiadaja sie po ztej lub dobrej stronie.
Robig to takze bardzo czesto zwierzecy
bohaterowie tabloidéw. | tak w artykule
p.t. ,Koszmar dziatkowcéw z Mokoto-
wa. Dziki niszczg nasze ogrody”[16] dziki
.pustoszg”, ,zdemolowaty", ,zaatakowaty
niemal w centrum”, ,stopniowo zaczety
pozwalaé sobie na wiecej" i ,nie wiado-
mo, skad przychodza". Opis zachowan
zwierzat przypomina charakterystyke
przypisywang istotom ludzkim. Stado
warchlakow stato sie bohaterem nieobli-
czalnym, niebezpiecznym i intencjonal-
nie szkodzacym witascicielom ogrédkow.
Bohaterowie zostali osadzeni w kontra-
stowych rolach. Po drugiej stronie bary-
kady stoja starsi ludzie, ,ktérzy moga nie
zdazy¢ uciec". Po takim opisie jesteSmy
w stanie uwierzy¢ w ten koszmar. Szcze-
golnie, ze od dziecka powtarzano nam za
Brzechwg, ze dzik jest dziki, dzik jest zty.
Inaczej sprawy majg sie na skraju lasu
pod Ostroda, gdzie stado odyncéw ,do-
konato archeologicznego odkrycia". ,Dzi-
ki znalazty skarb"[17]. Podobny zabieg
zastosowano wobec wspomnianego juz
termokoca, ktéry opisywany jest jak ba-
$niowy magiczny przedmiot. Osoba nim
obdarowana nawet nie spodziewa sig, jak
ogromna i okrutna moc drzemie w tym
urzadzeniu. ,To miat by¢ idealny prezent
na mrozne wieczory. Elektryczny koc, za-
miast otuli¢ Lidie Berger (45 I.) z Pozna-
nia przyjemnym cieptem, o maty wios jej
nie upiekt"[18].

Jezyk

We wszystkich analizowanych do tej pory
elementach bardzo istotnym narzedziem
kreacji, czy nawet manipulacji rzeczy-
wistoscig jest jezyk. Nadaje on $wiatu
ksztatt, ramy, nakresla istniejagce w two-
rzonym Swiecie elementy, wartosci, opi-
sywany przez Kajtocha tekstowy obraz
rzeczywistosci. Podobnie, jak w basniach,
stuzy do plastycznych opisow i daje czy-
telnikom wrazenia stuchowe, zapacho-
we — zbliza ich do bohatera. Przyktadem
moze by¢ opis kolejnego nieszczesliwego
wypadku — eksplozji napoju gazowanego,
ktory ,chciat zabi¢" bohaterke tekstu. ,—
Wtedy nagle ustyszatam dziwne syczenie
a potem wybuch. Poczutam potworny bol
na rece, a potem na twarzy — opowiada
pani Janina. (...) Na rece pani Janiny w
jednej chwili wyrdst wielki krwiak, nowe
okulary pekty i spadty na ziemie, z nosa
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pociekta krew."[19] Zastosowane w tym
fragmencie stownictwo odpowiada row-
niez za dramaturgie, buduje napiecie, wy-
znacza kolejnos¢ wydarzen. Czeste jest
wplatanie w artykut elementéw wrecz li-
terackich, tak, jak w historii bohaterskiego
psa Tofika, w ktorej ,Krystyna Gorecka i
jej trojka dzieci takze udaty sie na spo-
czynek"[20], zamiast zwyczajnie podjs$é
spac. Efektem tego zabiegu jest beletry-
zacja tekstu i tym wieksze upodobnienie
go do basni czy przypowiesci. Bohatero-
wie czesto ,cudem uchodzg z zyciem", a
przez ich gtowy ,przemykajg" rozmaite
mysli. Tabloidy nie stronig takze od opi-
sOw naturalistycznych i makabrycznych.
Z kolei uzycie jezyka naukowego czy tez
pseudonaukowego, chociazby w wypo-
wiedzi eksperta, budzi zaufanie i uwia-
rygodnia stawiane tezy, jak w przypadku
opisywanego juz wybuchu feralnej pisan-
ki.

Zastosowanie konkretnej leksyki na-
cechowanej emocjonalnie wptywa na
nastawienie czytelnika do opisywanej
sprawy, ktéra jest obrzydliwg zbrodnig,
straszng pomytka lub ogromng radoscia.
Autorzy tekstow chetnie korzystajg z epi-
tetow wartosciujacych, frazeologizmow,
stéw nacechowanych przewaznie nega-
tywnie, kontrastéw (szczegolnie w zesta-
wieniu MY — ONI oraz ciemiezyciel — ofia-
ra), wyolbrzymien, zdrobnien (szczegdlnie
w stosunku do bezbronnych ofiar), ironii.
Dobor stownictwa nadaje bohaterom ce-
chy i intencje, daje im konkretne motywa-
cje, wartosciuje ich. Personifikuje zwie-
rzeta i ozywia przedmioty, tak, jak to byto
w przypadku dzikéw. Znaczenie miato
nie tylko nadanie cech ludzkich, ale takze
zastosowanie stownictwa zarezerwowa-
nego dla opiséw walki, wojny, zagrozenia
o nieznanym pochodzeniu lub obecnego
w literackich opisach wypraw odkrywcow
(w tekscie drugim). W ten sposoéb zwie-
rzeta raz zostaty groZznymi najezdzca-
mi, innym razem — archeologami. Warto
wspomnie¢, ze w obu przypadkach bo-
haterowie wykonywali te samg czynnos¢
charakterystyczng dla swojego gatunkuy,
mianowicie — ryli w ziemi.

Dydaktyzm

Bajka nalezy do najstarszych gatunkow
literatury dydaktycznej, realizuje funkcje
wychowawczg, prezentujgc dwie skon-
trastowane ze sobg postawy (aprobowa-
ng i negowang przez tworce) i ich skut-
ki[21]. ,Zasadniczym celem bajki jest
pouczy¢ o szkodliwosci czy pozyteczno-
$ci pewnych zachowan, przekazac¢ jakas
zasade etyczng lub wskazéwke postepo-
wania"[22]. Podobne wnioski wyptywaja
z artykutéw przeczytanych w tabloidach.
Tam réwniez opisywane/postawy tworzg
wyrazny kontrast. Autorzy zaznaczaja,
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ktdre z nich sg warte nasladowania, zywo
pietnujgc pozostate. Potepiajg zbrodnia-
rzy, zwyrodnialcow, urzedasow. Przeciw-
stawiajg im wartosci takie, jak rodzina,
macierzynstwo, sasiedzka wspdlnota,
patriotyzm, oddanie, sktonnos¢ do po-
Swiecen. Czestym zestawieniem jest
ubogi ,zwykty obywatel" i cenigcy luksus
polityk lub bezlitosny urzedas dbaja-
cy wytacznie o wiasny interes. Kontrast
wzmachia wpleciona w tekst wypowiedz
.zwyktego obywatela", ktéra sprawia, ze
jest blizszy czytelnikom i bardziej realny.
Pogtebia ona takze r6znice miedzy nim a
opisywanym wrogiem/oprawca.

Happy end

Przy zastosowaniu basniowej stylistyki
do arsenatu dziennikarza dotagcza jeszcze
determinizm — dazenie do osiggniecia
idealnej rownowagi, ktérg utozsamiamy
ze szczesliwym zakonczeniem. W basni
.hiezaleznie od majacej miejsce perype-
tii (...) fabuta zawsze zdaza do okreslo-
nego zakonczenia, ktérego czytelnik bez
trudu moze sie domysli¢ na dtugo przed
koncem lektury utworu"[23]. Spodziewa-
ny finat oparty jest przewaznie na spra-
wiedliwosci spotecznej w bardzo ludzkim
ujeciu. Zty i bogaty traci, dobry i biedny
zyskuje. Oprawca zostaje ukarany, a ofia-
ra zyje dtugo i szczesliwie. Dziatkowcy
z Mokotowa zostajg uratowani przed
stadem warchlakéw. Ich wybawcg jest
nieustraszony policjant o wielkim sercu.
Bywa jednak, ze w bajce nie ma ,happy
endu”". Mezny przedstawiciel odpowied-
nich stuzb nie przychodzi z odsiecza.
Dziatkowcy ,dzwonili juz do strazy miej-
skiej, towczych, ale nic to nie dato"[24].
Wowczas czytelnik zostaje z brakiem
réwnowagi, co wprowadza go w dyskom-
fort, rodzi niezgode i bunt. Instynktownie
oczekuje rozwigzania znanego z dzie-
ciecych opowiesci. Basniowy schemat
niedoprowadzony do konca zestawio-
ny zostaje z brutalng rzeczywistoscia.
W dodatku ,jak dojdzie do nieszczescia,
to pewnie dopiero wtedy ktos sie tym
zainteresuje"[25]. Basniowy rycerz nie
przybywa z pomoca do spalonego przez
smoka krdlestwa.Trojkat dramatyczny
Karpmana domaga sie dopetnienia. Su-
geruje to takze niejednokrotnie sama
gazeta. Wobec braku wybawcy powstatg
luke wypetnia czasem niezaspokojony
.zwykty obywatel". Pisze petne oburze-
nia listy do redakcji i organizuje pikiety
przed budynkiem Laséw Miejskich. A to
wszystko po to, by wszyscy zyli dtugo i
szczesliwie.

w

Podsumowanie

Podsumowujac, ma podstawie przed-
stawionych poréwnan mozna znalezé
liczne elementy upodabniajgce Swiat ta-

bloidowy do jego basniowej wizji, a takze
stwierdzié, ze nie sg one bez znaczenia
dla odbiorcy. Klarowna wizja czarno —
biatego swiata, wyolbrzymienia, jaskrawe
kontrasty wprowadzajg niekiedy groze,
ale wbrew pozorom takze poczucie bez-
pieczenstwa. Definiujg role spoteczne,
okreslajg Zrodta zagrozenia, upodabnia-
ja otoczenie do Swiata znanego z dzie-
ciecych opowiesci, jednoczg wokot uni-
wersalnych problemoéw. Dajg odpoczac
$wiadomosci, ktoérej udziat nie jest wy-
magany do przyswojenia tak instynktow-
nych schematéw opartych na instynk-
townie rozumianym porzadku. Uspiona
$wiadomos¢ odbiorcy i $wiadome ksztat-
towanie tekstu przez nadawce sprzyjajg
perswazji i manipulacji.
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