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+MAGAZYN MEDIOZNAWCY"
OFICJALNIE

/AREJESTROWANY!

@mediozndwcg

Bardzo nam mito poinformowaé,
ze 2 czerwca 2016 roku postano-
wieniem Sadu Okregowego w
Warszawie VII Wydziat Cywilny
Rejestrowy czasopismo "Maga-
zyn Medioznawcy” zostato wpi-
sane do rejestru dziennikow i
czasopism. Wydawcg czasopi-
sma jest Laboratorium Badan
Medioznawczych Uniwersytetu
Warszawskiego, natomiast pie-
cze nad zawartoscig czasopisma
bedzie sprawowac redaktor na-
czelna — dr Karolina Brylska. Fakt

wpisania czasopisma do oficjal-
nego rejestru dziennikow i cza-
sopism daje takze mozliwosc
ubiegania sie o numer ISSN, o
ktory wydawca "Magazynu Me-
dioznawcy" bedzie wnioskowat.

W zwigzku ze zmiang statusu re-
dakcji zmieni sie tez nieco for-
muta wortalu medioznawca.com.
Odtad, oprocz akademikow,
swoje teksty publikowaé¢ beda
takze studenci — cztonkowie ze-
spotu Laboratorium Badan Me-
dioznawczych, zaangazowani w
ztozone projekty badawcze i roz-

wijajgcy swoje analityczne umie-
jetnosci pod okiem badaczy z
UW. Wszystkie artykuty opubli-
kowane w internetowym "Maga-
zynie Medioznawcy” zostang
uprzednio poddane procedurze
recenzji.

Redakcji zyczymy powodzenia, a
czytelnikdéw zapraszamy na tamy
— sylwetki nowych autorow i ko-
lejne teksty juz niebawem!

Il Zespot medioznawca.com
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CO POLACY SADZA O
KONFLIKCIE NA UKRAINIE?
WYNIKI SONDAZU
UNIWERSYTETU
WARSZAWSKIEGO

Rosja; Zachoed | 0,32%

Rosja; Stany Zjednoczone | 0,33%

Rosja; Unia Europejska 1 0,48%

Unia Europejska 1 0,49%

Polska 1 0,71%

Zachéd N 0,82%

Nie mam zdania M 1,67%

Stany Zjednoczone Wl 1,98%

Trudno stwierdzic
Inne

Rosja; Ukraina
Nie wiem

Ukraina

Rosja

0,0%

Zapraszamy do zapoznania sie z
podsumowaniem badania Labo-
ratorium Badan Medioznaw-
czych UW, ktéry dotyczyt opiini
Polakéw na temat konfliktu na
Ukrainie. Depesza pt. ,Co Polacy
sadza o konflikcie na Ukrainie?"
jest pierwszym owocem son-
dazu. Kolejnym, juz teraz zapo-
wiadanym efektem, bedzie sze-
roki raport - uzupetniony m.in. o
kontekst demograficzny. Jego
publikacja planowana jest na
wrzesien biezgcego roku.

Zapraszamy do lektury i zache-
camy do udostepniania.

I 5,24%
I 5,60%

10,0%

E—— 6,40%
I 8,48%
I 9,02%

20,0% 30,0% 40,0%

/Fragment podsumowania/

"Tylko nieco ponad 9 proc. Pola-
kéow za podmiot odpowiedzialny
za konflikt uwaza sama Ukraine.
Natomiast na Rosje wskazuje 66
proc. respondentow — to pan-
stwo wystepuje zaréwno jako
podmiot odpowiedzialny (58,47
proc.), jak i wspétodpowiedzialny
(7,53 proc.). 6 na 100 ankietowa-
nych uznaje, ze to oba panstwa —
Rosja i Ukraina — sg odpowie-
dzialne za konflikt. W kategorii
«Inne" znalazty sie takie odpo-
wiedzi jak np. ,Milionerzy”, ,Ma-
cierewicz", ,Loza Masonska",

+Ekonomia".

I EE——— 58,47

50,0% 60,0% 70,0%

Il Zespot medioznawca.com
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VIl OKMM: MEMY, CZYLI
ZYCIE SPOLECZNE W

CZASACH KULTURY OBRAZU
(17-18.11.2016)

Wielkimi krokami zbliza sie ko-
lejna edycja Ogolnopolskiej Kon-
ferencji Metodologicznej Medio-
znawcow. W tym roku organiza-
torzy chcieliby pochyli¢ sie nad
zagadnieniem mema interneto-
wego. To forma syn-
kretyczna, charakte-
ryzujgca sie warian-
cyjnoscia i tatwoscig
transkodowania kul-
turowego. Memy z
jednej strony Smie-
szg lub wzbudzajg
zachwyt, z drugiej
natomiast powoduja
u odbiorcow zadume
czy poczucie dys-

komfortu mental-
nego. Mem jako
forma  wypowiedzi

jest charakterystyczny dla Web
2.0. Daje mozliwos¢ wspottwo-
rzenia sieci — upodmiotawia od-
biorcow do roli twdrcéw, ale
takze jest przejawem demokra-
tycznosci internetu.

£iCE W CZASACH

SPOLECZNE

KULTURY
OBRAZU

Jak co roku, obok obrad plenar-
nych (18 listopada) odbeda sie
rowniez warsztaty metodolo-
giczne — juz szdésta edycja (17 li-
stopada). Szczegétowe informa-
cje zostaty opublikowane na
stronie internetowej.

Zaréwno na warsztaty, jak i na
obrady plenarne obowigzuje reje-
stracja za posrednictwem formu-
larza online. Liczba miejsc w
kazdej z trzech sekcji warsztato-
wych jest ograniczona - o
udziale decyduje kolejnos¢ zgto-
szen.

Il Zespot medioznawca.com
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SPRAWOZDANIE Z VI OKMM
W "STUDIACH
MEDIOZNAWCZYCH"

Na tamach kwartalnika nauko-

wego "Studia Medioznawcze"
ukazato sie sprawozdanie z VI
Ogolnopolskiej Konferencji Me-
todologicznej Medioznawcoéw pt.
Grywalizacja medidw, czyli o zmia-
nach w komunikacji spotecznej
autorstwa Mateusza Patery.

/Fragment sprawozdania/

"Tematyka tegorocznej konfe-
rencji skupita sie wokot grywali-
zacji. Jest to zjawisko zwigzane z
bezposrednim  wykorzystywa-
niem technik stosowanych w
grach fabularnych lub kompute-

rowych do modyfikowania za-
chowan ludzi, przenoszenia roz-
wigzan uzywanych w grach do
naszej codziennej egzystencii.
Ten proces szczegolnie zinten-
syfikowat sie w ostatnich latach z
powodu mozliwosci jego zasto-
sowania w technikach marketin-
gowych, systemach motywacyj-
nych dla pracownikéw, edukacji,
a takze w programach rzado-
wych.

Schematy grywalizacyjne coraz
bardziej dotyczg przedsiebiorstw
medialnych, a wiele z nich zado-
mowito sie na state zarowno na
poziomie organizacji, jak i tresci.

Te ostatnie zmiany sg szczegol-
nie dostrzegalne dla badaczy,
poniewaz przekazy medialne za-
wierajg opisy i interpretacje rze-
czywistosci i moga by¢ skatego-
ryzowane w ramach, ktére wcze-
Sniej byty znane jedynie z
gier. Mem jako forma wypowiedzi
jest charakterystyczny dla Web
2.0. Daje mozliwos¢ wspottwo-
rzenia sieci — upodmiotawia od-
biorcow do roli twdrcéw, ale
takze jest przejawem demokra-
tycznosci internetu”.

Z pelng wersjg sprawozdania
mozna zapoznac sie tutaj.

Il Zespot medioznawca.com
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