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NOWA ODStONA WORTALU
MEDIOZNAWCA.COM

Medioznawca.com po zmianach! Zachecamy do poznawania, czytania i komentowania! Nowe podstrony,

blogi, pomysly, a przede wszystkim nowi cztonkowie zespotu, ktorzy z zapatem przystepuja do realizacji

glownej idei wortalu — dostarczania interesujacych, pogtebionych refleksji na temat mediéow i komuni-

kacji. Zmieniamy sie dla Was!.

wortal medaznawezy

MEDI@ZNAWCA ...

Uwaga cztonkéw zespotu bedzie
ogniskowaé sie wokot kilku za-
gadnien — ich medioznawczych
wymiaréw: polityki (postpolityki),
kultury (popkultury), ekonomii
(gietdy) oraz oczywiscie samych
mediow - tych instytucjonal-
nych, ale réwniez alternatyw-
nych, nowych mediéw.

Istotnym celem wortalu jest inte-
gracja polskiego oraz miedzyna-
rodowego s$rodowiska medio-
znawczedo czy tez szerzej bada-
czy medidw, ktérzy rekrutujg sie
z bardzo wielu stowarzyszonych
z naukami o mediach dyscyplin
naukowych z pogranicza ob-
szaru nauk humanistycznych,
spotecznych, ale réowniez coraz
bardziej technicznych (szerzej na
podstronie Medioznawstwo).

Wortal sktada sie aktualnie z kil-
kunastu podstron, z ktérych
wiekszos¢ ma charakter "dyna-
miczny”, nieskonczony, a wiec
beda nieustannie aktualizowane
(tylko podstrony Idea, Medio-
znawstwo, O nas oraz Kompeten-
cje majg charakter staty badz
potstaty).

Na stronie gtéwnej nadal publi-
kowane beda analizy i eksper-
tyzy, tj. informacje o réznych pro-
jektach badawczych, ciekawych

raportach, konferencjach i sym-
pozjach, wyimki z najwazniej-
szych artykutéw poswieconych
medioznawstwu. Zaktadka Bada-
nia ma przyczyniac sie do zacie-
$niania kontaktow miedzy bada-
czami mediow. W tym miejscu
bedg pojawia¢ sie informacje o
waznych spotkaniach medio-
znawcow z catego Swiata, konfe-
rencjach i zjazdach, sympozjach,
seminariach oraz warsztatach, a
takze o wszelkich projektach ba-
dawczych poswieconych me-
diom i komunikacji spotecznej, w
ktorych cztonkowie zespotu biorg
udziat — zaréwno jako koordyna-
torzy, jak i partnerzy — lub ktore
planujg podja¢ i prowadzi¢ w
przysztosci. Blogi — do wyboru az
dziewie¢ — to podstrony prowa-
dzone przez cztonkoéw zespotu
medioznawca.com, stuzgce pre-
zentacji autorskich tekstow i opi-
nii w pewnych obszarach zwia-
zanych z mediami. W zaktadce e-
Publikacje zamieszczane beda
wybrane artykuty, sprawozdania,
recenzje 1 raporty, ale rowniez
fragmenty monografii, z mozli-
woscig czytania ich online. Me-
diografia to nic innego jak archi-
wum, w ktérym mozna obejrzeé
wystepy poszczegolnych czton-
koéw zespotu emitowane w roz-
nych stacjach telewizyjnych, po-
stucha¢ nagran z naszym udzia-
tem w stacjach radiowych, a
takze poczyta¢ komentarze czy
wywiady dla prasy.

Zapraszamy do odwiedzania i in-
terakgiji!

Il Zespot medioznawca.com
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POCZATKI ,STAREJ-NOWEJ"
DYSCYPLINY — NAUK O

MEDIACH

Wywiad dr. Tomasza Gackowskiego z prof. Januszem W. Adamowskim — dziekanem Wydziatu Dzienni-

karstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego, przeprowadzony dla wortalu medio-

Znawca.com.

Tomasz Gackowski: Panie Dzie-

kanie, dlaczego Ministerstwo Na-
uki i Szkolnictwa Wyzszego aku-
rat w sierpniu 2011 roku zgodzito
sie uwzgledni¢ w dokumentacji
ministerialnej stan badan nad
mediami, wpisa¢ do niej "starg-
nowg" dyscypling, jakg jest me-
dioznawstwo (prasoznawstwo),
budujgce swoj dorobek od dekad,
pod nazwa "nauki o mediach” w
obszarze nauk spotecznych?

Janusz W. Adamowski: To jest
niewatpliwie zastuga Pani mini-
ster Kudryckiej, ze zgodzita sie
wystuchaé naszych argumentow,
naszych présb, i wigczyta nauki o
mediach do oficjalnego spisu
dyscyplin naukowych. Znalezli-

Smy sie tam w dobrym towarzy-
stwie, bo przeciez tg decyzjg pare
innych jeszcze dyscyplin zostato
"powotanych” do zycia. Pani mi-
nister Kudrycka uwzglednita tym
samym nasze argumenty mo-
wigce o tym, iz nieformalnie na-
uki o mediach istniejg juz od
wielu lat. Warto pamietag, ze taka
dyscyplina jak prasoznawstwo
ma swoje tradycje jeszcze w XIX
wieku.

T.G.: W Polsce zwtaszcza Mie-
czystaw Kafel z UW, Irena Tete-
lowska z UJ w latach piec¢dzie-
sigtych ubiegtego wieku ktadli
fundamenty pod wspétczesne
medioznawstwo.

J.W.A.: A wczesniej, bo juz w XIX
wieku, Bolestaw Prus, ktéry byt de
facto prasoznawcy. Sadze wiec,
ze gtdwna zastuga i podziekowa-
nia zawsze kieruje w strone Pani
minister. Niemniej my — jako $ro-
dowisko medioznawcéw — za-
biegalismy o to od lat i staralismy
sie przekonac¢ decydentéw o po-
trzebie stworzenia formalnego
stanu prawnego.

T.G.: Adlaczego taka nazwa dys-
cypliny — "nauki o mediach” — w
liczbie mnogiej? Na Swiecie na-
zywane s3g ang. media studies,
niem. medienwissenschaft. W
Polsce od lat méwi sie o medio-
znawstwie, wczesniej witasnie
prasoznawstwie. Czemu akurat

w liczbie mnogiej — nauki o me-
diach? Czy to byta propozycja
Pani minister?

J.W.A.: Nie, to byta nasza propo-
zycja, bo chcieliSmy uwzgledni¢
réznorodnos¢ tej nowej dyscy-
pliny, ktéra sktada sie przeciez z
wielu subdyscyplin. Na te dyscy-
pline sktadaja sie zaréwno nauki
tradycyjne, z tym ze funkcjonu-
jace w odniesieniu do mediéw
masowych, jak i te nowe. Posta-
nowiliSmy, ze uwzglednimy te
réoznorodnosé, te wielobarwnosc¢
nowej-starej dyscypliny — to nie
bedzie "nauka o mediach”, tylko
to beda "nauki o mediach”. Mysle,
ze jest to nazwa adekwatna,
zgodna z rzeczywistoscig nau-
kowo-badawczg. Przypomne, ze
media studies to sg takze studia
nad mediami zapisane wtasnie w
liczbie mnogie;j.

T.G.: Panie Dziekanie, a co we-
dtug Pana - jako wieloletniego
badacza mediow masowych,
ktory zreszta po raz pierwszy w
historii tej dyscypliny wypromo-
wat 1 lipca 2013 roku pierwszego
doktora z zakresu nauk o me-
diach — Tomasza Fraszczyka —
powinno by¢ jej istotg? Wokot
czego te nauki powinny sie ogni-
skowac?

J.W.A.: Moim zdaniem takim
wiasnie punktem odniesienia po-
winny by¢ $rodki spotecznego
przekazu, srodki masowego
przekazu, ale rozumiane szeroko
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— i tradycyjne, i nowe. Boli mnie
ciagle jeszcze to, ze inna dyscy-
plina zawtaszczyta sobie komu-
nikacje spoteczng. Uwazam to za
pewnego rodzaju naduzycie
tworcow dyscypliny "nauki o po-
znaniu i komunikacji spotecznej”.
Sadze oczywiscie, ze "nauki o
poznaniu” winny pozosta¢ w mi-
nisterialnym rejestrze, jednak
drugi czton — "komunikacja spo-
teczna” — bardziej przynalezy do
nauk o mediach.

T.G.: Chciatem zadac¢ wtasnie o
to pytanie, czy w pomystach, pro-
jektach, kierowanych do Pani mi-
nister, rowniez pojawiato sie po-
jecie komunikowania, komunika-
cji jako takiej?

J.W.A.: Wtedy bardzo ostroznie
staraliSmy sie dziata¢, zeby nie
utopi¢ dziecka, ktore przeciez
formalnie sie dopiero rodzito,
wiec nie warto byto wchodzi¢ na
wojenng Sciezke, bo to mogto za-
hamowa¢ sam proces. Nato-
miast generalnie ciggle uwazam,
ze szeroko rozumiana komunika-
cja spoteczna przynalezy akurat
do dyscypliny nauk o mediach, bo
te dwa obszary przeciez sg ze
sobg nieroztgcznie powigzane.
To jest dla mnie oczywiste.

T.G.: Warto wiec pyta¢ o to, w
ktora strone powinnismy, jako
srodowisko, podazac¢? Dorobek
polskiego medioznawstwa (pra-
soznawstwa) jest  przeciez
okrzepty, wieloletni...

J.W.A.: Tak i bez watpienia be-
dzie narastat lawinowo.

T.G.: Czy bedziemy, Panie Dzie-
kanie, zabiega¢ o dodanie rze-
czonego pojecia "komunikacji
spotecznej” do nazwy naszej
dyscypliny, tak bardzo przynalez-
nego przeciez do medioznaw-
stwa, czy tez moze po prostu be-
dziemy probowali kiedy$s zmie-
nia¢ ministerialng nazwe "starej-
mtodej” dyscypliny? A moze nie
ma to wiekszego sensu i lepiej
skupi¢ sie w znacznej mierze na

interpretacji tozsamosC naszej
dyscypliny — wytycza¢ jej za-
kresy i obszary, idac poniekad w
poprzek  wspomnianym na-
zwom?

J.W.A.: Na pewno trzeba bedzie
wrocic do tej sprawy, nie mozemy
tej kwestii — moim zdaniem nie-
stychanie istotnej — pewnego ro-
dzaju zawtaszczenia pozosta-
wic. Podkresle: nieuprawnionego
zawtaszczenia. Zapewne kiedys
wrocimy do tej sprawy i mam na-
dzieje, ze merytoryczne argu-
menty w tym wypadku zwycieza.

T.G.: Wydaje sie, ze istotny jest
przede wszystkim dorobek dys-
cypliny, ktéry w przypadku me-
dioznawstwa nie pozostawia
ztudzen.

J.W.A.: Trzeba jednak podkresilic,
ze nikt nie chce tutaj niczego si-
towo zatatwiaé, dos¢ jest innych
problemoéw i dos¢ innych spordow.
Niewatpliwie jednak ta sfera ba-
dan, przeciez niezwykle istotna,
powinna wrdéci¢ do dyscypliny
"nauk o mediach”, bo jest jej inte-
gralng czescia.

T.G.: Bardzo dziekuje za roz-
mowe.

numer 4/2013
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LABORATORIUM BADAN

MEDIOZNAWCZYCH

Na Uniwersytecie Warszawskim juz wkrotce rozpocznie dziatalno$¢ innowacyjna, zaawansowana tech-

nologicznie, interdyscyplinarna pracownia naukowo-badawcza - Laboratorium Badan Medioznawczych.

Laboratorium wychodzi naprze-
ciw koniecznosci prowadzenia i
rozwijania badan na réznych po-
lach badawczych - na styku
nauk spotecznych, humanistycz-
nych oraz technicznych — za po-
srednictwem innowacyjnych roz-
wigzan technologicznych, umoz-
liwiajgcych sprawne, minimalizu-
jace ryzyko popetniania bteddw,
automatyczne oraz pétautoma-
tyczne realizowanie projektow
badawczych, dedykowanych
m.in. szeroko pojetej komunika-
cji spotecznej, oddziatywaniu
mass mediéw (przyczyny, efekty,
rekomendacje oraz antycypacje),
mediatyzacji zycia spotecznego,
politycznego, = ekonomicznego
oraz kulturowego (za Talcotem
Parsonsem), ale takze zjawiskom
okreslanym dzisiaj mianem post-
modernistycznych,  animowa-
nych i relacjo-nowanych przez
media instytucjonalne oraz alter-
natywne [w tym sieciowe — Web
2.0i 3.0] (za Zygmuntem Bauma-
nem i Jeanem Baudrillardem),
wreszcie marketingowi oraz pu-
blic relations.

Gtownym celem powotania w
strukturze Instytutu Dziennikar-
stwa UW tego rodzaju pracowni
jest stworzenie innowacyjnego
zaplecza naukowo-technicznego
umozliwiajgcego  realizowanie

zaawansowanych badan przeka-
z6w medialnych, nadawcow oraz
odbiorcow komunikacji spotecz-
nej. Wieloaspektowe projekty ba-
dawcze realizowane za posred-
nictwem LBM bedg odpowiadaty
na klasyczne — za Haroldem Las-
swelem (ojcem miedzynarodo-
wego medioznawstwa) — pyta-
nia: Kto komunikuje? Co komuni-
kuje? Jak komunikuje? Do kogo
komunikuje? Z jakim skutkiem
komunikuje? W tej optyce ko-
niecznym jest zorganizowanie
aparatury naukowo-badawczej
umozliwiajacej kompleksowe
badanie podmiotéow uczestni-
czacych w procesie komunikacji
na jej wszystkich poziomach: od
intrapersonalnej, przez interper-
sonalng i grupowa, po instytucjo-
nalng oraz masowg (spoteczng).

Laboratorium to jednak przede
wszystkim zaawansowany
sprzet umozliwiajgcy prowadze-
nie szeroko zakrojonych, inno-
wacyjnych projektow badaw-
czych — eye-tracker stacjonarny
TOBI (system monitorowania ga-
tek ocznych) oraz aparatura: re-
jestrujgca audio-wideo, rejestru-
jaco-kodujaca (rejestratory cy-
frowe) rownolegle kilka stacji ra-
diowych i kilkanascie kanatow
telewizyjnych, digitalizujgca z
zaawansowang technologig
OCR. W dyspozycji badaczy znaj-
dzie sie réwniez sondazownia
(15 stanowisk typu CATI), foku-
sowania oraz sala projekcyjna do
tekstéw reklamowych.

Pod
www.lbm.uw.edu.pl

adresem
powstanie

specjalistyczny wortal badaw-
czy, bedacy swoistym "oknem”
internetowym Laboratorium Ba-
dan Medioznawczych — prezen-
tujgcym wyniki badan, umozli-
wiajacym rzeczywisty, biezgcy
dostep do zbieranych i agrego-
wanych danych (dla zarejestro-
wanych naukowcow i badaczy z
catej Polski). Na wortalu LBM
udostepnionych zostanie trzyna-
$cie platform internetowych, w
tym m.in.: internetowa baza fre-
kwencyjna polskiej prasy, inter-
netowa baza tematyczna tran-
skrypcji radiowej, internetowa
baza monitorowania sieci oraz
internetowy stownik poje¢ me-
dioznawczych.

Laboratorium Badan Medio-
znawczych bedzie miato swojg
siedzibe w budynku Instytutu
Dziennikarstwa UW na warszaw-
skim Powislu (ul. Bednarska 2/4),
tj. w dawnych tazniach Teodozji
Majewskiej. Obecnie trwa adap-
tacja pomieszczen, w ktorych
znajdzie sie zakupiony sprzet i
wyposazenie LBM.

Projekt realizowany jest dzieki
srodkom pozyskanym z Mini-
sterstwa Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego. Pomystodawcy i kie-
rownikiem LBM jest dr Tomasz
Gackowski z Instytutu Dzienni-
karstwa UW.

Il Zespot medioznawca.com
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/NAMY NAZWISKA
PROWADZACYCH
WARSZTATY

METODOLOGICZNE!

Zapraszamy na IV Ogoélnopolska Konferencje Metodo-logiczng Medioznawcow pt. Metodologia w stuz-

bie teorii? U zrédet projektéw badawczych medioznawcow oraz kolejng edycje warsztatow metodolo-

gicznych.

//

IV Ogélnopolska

Konferencja
Metodologiczna
Medioznawcoéw

warsztatow
metodologicznych
medioznawcow

Uniwersytet Warszawski
21-22 listopada 2013 1.

Od-
beda sie one w trzecim tygo-
dniu listopada, tj. w dniach 21-
22 listopada 2013 roku, w bu-
dynku dawnego Centrum Infor-
matycznego UW (Kampus
Gtowny, ul. Krakowskie Przed-
miescie 26/28).

W zwigzku z okresem wakacyj-
nym i licznymi prosbami termin
zgtaszania udziatu zostat prze-
dtuzony do 30 wrze$nia.

Podczas konferencji zostanie za-
prezentowana ksigzka pt. Nowe
media. Wyzwania i ograniczenia
(red. Tomasz Gackowski, Oficyna
Wydawnicza Aspra-JR, War-
szawa 2013), ktéra powstata
m.in. na kanwie zesztorocznej
OKMM. Podobnie po tegorocznej
edycji konferencji planowane jest

wydanie tomu podsumowujg-
cego obrady.

Warsztaty metodologiczne (21 li-
stopada):

Analiza wizerunku - uczestnicy
grupy warsztatowej przecwiczg
sposoby badania wizerunku w
réznych przestrzeniach medial-
nych oraz z r6znych perspektyw.
Uczestnicy bedg mieli za zadanie
rozwigzanie przygotowanych
przez eksperta studiow przy-
padku — pod katem zatozen, me-
tod oraz rekomendacji ptynacych
z przeprowadzanych analiz wize-
runkowych dedykowanych oso-
bom, grupom, organizacjom oraz
podmiotom.

Al )

Ekspert: dr Marek Kochan Jezy-
koznawca, socjolog, medio-
znawca. Adiunkt w Zaktadzie Re-
toryki Dziennikarskiej Instytutu
Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego. Goscinnie wy-
ktadat tez m.in. na Uniwersytecie
Gdanskim, Uniwersytecie Jagiel-
lonskim oraz Akademii Teatralnej
w Warszawie. Ekspert w zakresie

komunikacji publicznej, kreowa-
nia wizerunku w biznesie i poli-
tyce, perswazji jezykowej, a takze
badan opinii i rynku, w tym badan
medioznawczych. Od dwudzie-
stu lat prowadzi szkolenia na te-
mat komunikacji i perswazji; do-
radza w zakresie kreowania wi-
zerunku najwiekszym firmom i
korporacjom, instytucjom i oso-
bom publicznym.

Analiza narracji — grupa warszta-
towa zajmie sie przede wszyst-
kim teorig narracji, a wiec sposo-
bami narratywizowania rzeczy-
wistosci, czyli zamykania okre-
Slonych faktow/zjawisk/zdarzen
w struktury fabularne budujace
swiadomosc¢ jednostek oraz ca-
tych zbiorowosci spotecznych.
Analiza narratologiczna wybra-
nych przekazéw medialnych (for-
muta case studies), realizowana
pod okiem eksperta, pozwoli za-
prezentowa¢ szeroki repertuar
metod i technik mozliwych do
wykorzystania w ramach prowa-
dzonych analiz narracji.

Ekspert: dr Jacek Wasilewski

9
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Doktor nauk humanistycznych w
zakresie nauk o polityce, adiunt w
Zaktadzie Retoryki Instytutu
Dziennikarstwa UW. Specjalista
od retoryki, medioznawca, dzien-
nikarz, scenarzysta filmowy i te-
lewizyjny. Zajmuje sie mechani-
zmami narratywizowania rzeczy-
wistosci, czyli zamykania wyse-
lekcjonowanych faktéw w struk-
tury fabularne. Jako specjalista z
zakresu retoryki i komunikacji
spotecznej zawodowo zajmuje
sie projektowaniem wystgpien
publicznych, strategia komuni-
kacji poprzez media i funkcjono-
waniem komunikatu w mediach.
Wspotpracuje z  rzecznikami
wielu instytucji publicznych.

Analiza dyskursu — w tej grupie
warsztatowej chcielibysmy za-
checi¢ uczestnikow do refleksji
nad pojeciem dyskursu rozumia-
nego z jednej strony jako proces,
z drugiej zas jako dziatanie (loku-
cja — illokucja — perlokucja). Eks-
pert prowadzacy warsztaty za-
proponuje uczestnikom kilka
studiow przypadkow w celu ope-
racjonalizacji samego pojecia
dyskursu, objasnienia metod i
technik mozliwych do wykorzy-
stania w ramach analizy, wresz-
cie efektow, jakie moze przyniesé
skutecznie przeprowadzone ana-
liza dyskursu.

A
Ekspert: dr hab. Robert Szwed

Doktor habilitowany, wykta-
dowca w Instytucie Dziennikar-
stwa i Komunikacji Spotecznej
oraz Instytucie Socjologii KUL.
Dyrektor Podyplomowych Stu-
diéow Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spotecznej KUL. Stypendy-
sta Fulbrighta (Indiana University
Bloomington, USA) i Towarzy-
stwa Przyjaciét KUL (London

School of Economics, Anglia).
Autor i redaktor ksigzek z za-
kresu tozsamosci (Tozsamos¢ i
obcos¢ kulturowa, 2003; Dylematy
tozsamosci zbiorowych, 2007; Po-
litics and Identity. Considerations
on Ukrainian, Polish and European
Identity, 2007), opinii publicznej
(Reprezentacje opinii publicznej w
dyskursie publicznym, 2011), me-
todologii (Metody statystyczne w
naukach spotecznych, 2008), ko-
munikacji spotecznej (Spoteczern-
stwo wirtualne — spoteczeristwo
informacyjne, 2003) oraz licznych
artykutow opublikowanych w
czasopismach  naukowych i
opracowaniach zbiorowych.

Liczba miejsc na warsztatach
jest ograniczona — na te chwile
zostato kilka wolnych. Zatem kto
pierwszy, ten lepszy!

Il Zespot medioznawca.com
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SB WOKOt DZIENNIKARZY

Wspomnienia przyjaciela Kisiela czy dokumenty bezpieki? Konfrontacja dwoch niezaleznych zrodet hi-

storycznych w ksigzce dr. Tomasza Gackowskiego: SB wokdt dziennikarzy. Stefan Kisielewski i Jerzy

Suszko - przyjazn w czasach PRL, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR. Nowos¢ na rynku wydawniczym! Po-

lecamy!

Stefan KiliclewskitJeray ST
R v p i
f przy]azgvczasac

,Obiektem zainteresowan dr. To-
masza Gackowskiego jest Jerzy
Suszko (1921-2008), dzienni-
karz, scenarzysta, znajomy Ste-
fana Kisielewskiego, posta¢,
ktora pojawia sie wielokrotnie na
kartach Dziennika, jako osoba

podejrzewana przez Kisiela o
kontakty ze Stuzbg Bezpieczen-
stwa. Sam Suszko przedstawit
wilasng wersje tej znajomosci w
ksigzce Donosy na Kisiela. Zezna-
nia kandydata na donosiciela
(PIW, 2006), w ktdrej energicznie
zaprzeczat, jakoby brat udziat w
inwigilacji Kisielewskiego. Autor
skonfrontowat relacje Suszki z
obrazem, jaki wynika z materia-
téw archiwalnych, jak réwniez ze
Swiadectw krewnych Stefana Ki-
sielewskiego. W tym celu prze-
prowadzit szeroko zakrojong
kwerende zrodtowg, a zebrany
materiat poddat wnikliwej anali-
zie, zgodnie z wszelkimi zasa-
dami warsztatowymi obowigzu-
jacymi historyka. W rezultacie
stworzyt zwiezte, a jednoczesnie
szczegotowe studium”.

Prof. dr hab. Andrzej Chojnow-
ski Instytut Historyczny UW oraz
Instytut Pamieci Narodowe]

.Ksigzka dr. Tomasza Gackow-
skiego dotyczy nieznanych kon-
tekstow polskich mediow i dzien-
nikarzy Polski mniej znanej
1945-1989. Jest to szczegolnie
wazna praca, gdyz obok histo-
rycznej prezentuje takze medio-
znawczg perspektywe dziejow
najnowszych, ktére na dobra
sprawe dopiero zaczynamy ba-
dac. Z tego punktu widzenia — w
Swietle przeprowadzonych kwe-
rend i zgromadzonych materia-
tow — jest to nowe i interesujace
opracowanie, ktére powinno za-
interesowac nie tylko historykow,
ale réwniez szerokie grono ama-
torow nie do konca jeszcze od-
krytych i zbadanych dziejéow po-
wojennej Polski".

Prof. dr hab. Marek Jabtonow-
ski Instytut Dziennikarstwa UW
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O BRANDINGU, CZYLI
WLASCIWIE O CZYM?

Zapraszam Was na wycieczke do swiata marek czy - jak niektorzy wolg — brandéw. To podréz, podczas

ktorej przedstawie najwazniejsze koncepcje teoretyczne i podejscia praktyczne do brandingu - dzie-

dziny stosunkowo mtodej, nie tylko w Polsce, na ktora wielu "specjalistow

mruzeniem oka. Skadinad zupetnie niestusznie.

Czym jest zatem branding? W
najwiekszym skrocie: procesem
budowania marek, czyli sumy
skojarzen, jakie o produktach,
ustugach, organizacjach, miej-
scach itp. majg ich od-
biorcy/uzytkownicy. Proste? Je-
sli tak, to na tym blogu nieco to
pokomplikuje, ale i przekaze
gars¢ przydatnych informacji i
wiedzy. Pokaze réwniez po co
branding powstat i czym rézni sie
od dziedzin pokrewnych. Zoba-
czymy jak wyglada proces budo-
wania marek od podszewki, ob-
serwujac jak robig to najlepsi na
Swiecie i w Polsce. Postaram sie
znalez¢ odpowiedz na pytanie, co
decyduje o ich sukcesie, a dla-
czego innym sie nie udaje?

Pomyst na ten blog jest dos¢ pro-
sty. W kolejnych wpisach bede
przedstawiat wazne problemy
zwigzane z brandingiem, dorzu-
cajac do tego garsc przyktadow,
konkretnych rozwigzan, cieka-
wostek i trendow. Catos¢ bedzie
okraszona sporg dawka nowych
technologii, ktore obecnie zna-
czagco wptywaja na wszystkie
etapy procesu budowania marek.
Co jakis czas dorzuce porcje ak-
tualnosci ze swiata marek, zeby
nieco wzbogaci¢ catos¢ o
zdrowg dawke praktyki.

Od czego zaczne? Od uchwyce-
nia réznic miedzy brandingiem,
marketingiem, reklamg i PR. Po
co? Zeby pokaza¢ dlaczego mar-
keting w zasadzie jest mato przy-
datny markom, reklame czesto

rozumiemy niewtasciwie, a PR
bez kontekstu marki jest zupetnie
niepotrzebny organizacjom.

Dalej sprawdze po co markom
badania, co mozna zbadac i ja-
kimi metodami. Ale zeby nie byto
zbyt tatwo i przyjemnie dorzuce
do tego tyzke dziegciu. Czyli kilka
refleksji o tym, dlaczego spora
czes¢ polskich agencji btadzi,
badajac marki. A ponadto zoba-
czymy, dlaczego wiekszo$¢ na-
rzedzi do analizy marek w sieci
nie bada tego co powinna. Co, jak
sie okazuje, zupetnie nie prze-
szkadza polskim przedsiebior-
stwom i ich markom.

Kolejne wpisy bedg dotyczyty od-
biorcow marek, czyli oséb w
brandingu najwazniejszych, bo to
od nich zalezy ich sukces. Po-
kaze réwniez, dlaczego w tym
kontekscie tradycyjne pojmowa-
nie rynku nie odgrywa znaczacej
roli w sukcesie wizerunkowym
oraz rynkowym marek. W koncu
odbiorcy marek to cos$ wiecej niz
suma decyzji zakupowych, do
ktorych sprowadzajg ich marke-
tingowcy.

Nastepne posty poswiece temu,
co decyduje o sukcesach i poraz-
kach marek oraz organizacji,
ktore za nimi stojg. Przyjrze sie
temu, jak marki sg skonstruo-
wane, jakie strategie przyjmujg i
jak zarzadza sie ich architektura.
Sprawdze dlaczego organizacje,
przedsiebiorstwa czy firmy po-
winny zmieni¢ sposdb patrzenia

4 n

ciagle jeszcze patrzy z przy-

na swojg komunikacje jedynie
przez pryzmat sprzedazy, re-
klamy i marketingu, a skupi¢
dziatania na ksztattowaniu stra-
tegii brandingowych.

Czes¢ postow zostanie poswie-
cona dwom nieodzownym prze-
strzeniom zwigzanym z brandin-
giem: mediom/komunikacji oraz
kreatywnosci. Wskaze, jaka role
w komunikacji marek odgrywaja
media, zaréwno te tradycyjne, jak
I nowe, oraz jak dzieki nim marki
potrafig sie adaptowa¢ do dyna-
miki  przemian spotecznych.
Wreszcie uchwyce role procesow
kreatywnych — na czele z design
thinking, communication design
oraz creative thinking — w bran-
dingu.

I na koniec jeszcze raz: po co to
wszystko? A po to wtasnie, zeby
wskaza¢ miejsce brandingu za-
réwno w nauce, jak i w praktyce.
Udowodni¢, ze branding to nie
"dodawanie kresek do logoty-
pow", a ustrukturyzowany proces
strategiczny oparty o badania
marek i ich odbiorcow. Pokazac,
ze branding to wazna czes¢ ko-
munikacji i mediow. Zapraszam
do lektury, a w razie pytan szu-
kajcie mnie na facebooku medio-

znawca.com oraz twitterze:
@medioznawcacom,  @ljwojt-
kowski.

[l Lukasz Wojtkowski
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INTERNETY

Blog ma tytut internety, bo bede w nim pisat przede wszystkim o kulturach popularnych online. Mam to

szczescie (i pewnie jednoczesnie pecha), ze sa to rzeczy, ktérymi zajmuje sie i w pracy, i po pracy, gdy

siadam do komputera jako fan. Blog jest chyba dobrym miejscem na wystepowanie w obu tych rolach

(na ile mozliwe jest ich roztaczenie jest zreszta nieztym tematem na jeden z wpisow).

Bede wiec pisat o tym, jak dzis
zmieniajg sie sposoby korzysta-
nia z mediéw przez fanéw — se-
riali, komikséw, muzyki, gier, pitki
noznej, recznie robionej bizuterii i
catej reszty. Oczywiscie przede
wszystkim z mediéow nowych czy
raczej tych najnowszych. Zajme
sie rowniez mediami tradycyj-
nymi, ktére prébujg dostosowac
sie do gwattownie zmieniajacych
sie warunkow, w ktorych przyszto
im funkcjonowac. To trudne — ro-
dzaj rozpoznania bojem. Nie-
ktore z przedsiebiorstw medial-
nych juz na tym polu bitwy pole-
gty.

Jesli zajmujesz sie kulturowymi
czy spotecznymi aspektami no-
wych medidw, pytasz nie tylko o

to, jak ludzie korzystajg z me-
diéw, ale i o to, jak media korzy-
stajg dzi$ z ludzi? Stwierdzenie,
ze sie¢ rewolucjonizuje nasze
uczestnictwo w kulturach popu-
larnych jest truizmem. Media cy-
frowe — oczywiscie — dostar-
czajg tatwych narzedzi stuza-
cych do docierania do tresci juz
stworzonych, tworzenia nowych,
a takze dyskusji nad nimi
wszystkimi. Jednoczesnie jed-
nak nowe media staty sie techno-
logig, dzieki ktérej giganci me-
dialni kapitalizujg niemal
wszystko, co w internecie ro-
bimy.

To paradoks tylko pozorny:
uczestnictwo w kulturach popu-
larnych jeszcze nigdy nie byto tak

tatwe i wygodne. | jednoczesnie
nigdy nie byto tak mocno osa-
dzone w ramach rynkéw.

Mowiac krétko: w internetach po-
staram sie pisa¢ o strategiach
podejmowanych przez przemy-
sty kultury i o oddolnych takty-
kach ludzi, ktérzy niektére z pro-
duktow oferowanych przez owe
przemysty traktujg jako wtasne,
jak réwniez o warunkujacych te
procesy: technologiach, prawie,
polityce.

Zapraszam do lektury i dyskusiji.
Il Jakub Nowak
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SEOWO WSTEPNE

Pomyst na blog wziat sie z zaciekawienia jezykiem - zwlaszcza tak zwanym "jezykiem debaty publicz-

nej’, czyli w duzej mierze generowanym i uzywanym w mediach. Cho¢ w ostatnich latach teoretycy i

praktycy komunikacji publicznej chetnie gtosza przewage kodow audiowizualnych nad jezykowymi,

triumf kultury obrazkowej i wyzszos¢ ilustracji nad czcionka, to jakos ciagle wierze w stowo pisane i

mowione, i w odbiorcow potrafigcych nie tylko zobaczyé, ale odczytaé, ustyszeé i czasem nawet zrozu-

miec.

W Paryzu roku 1793 pewien de-
putowany stwierdzit aforystycz-
nie, ze "stowa sa sitg sprawcza
rzeczy". Miat racje we Francji
konca XVIlI stulecia i miatby racje
w Polsce poczatku XXI wieku. To,
jak jezyk organizuje zycie pu-
bliczne, jak wptywa na rzeczywi-
stos¢ spoteczng, najlepiej widac
wiasnie przez pryzmat mediow. Z
drugiej strony jezyk anten i ta-
mow mowi nam sporo o mediach
(bo media o jezyku wcigz nie za
wiele), o kluczowych komunika-
torach i aktorach dyskursu pu-
blicznego, wreszcie o nas sa-
mych — odbiorcach.

Zastanawiam sie wiec nad tym,
jak mowig media i jak mowi sie w
mediach. Ciekawy wydaje mi za-
rowno poziom stow i zdan — na
przyktad kiedy jedno celne albo
absurdalne sformutowanie de-
terminuje debate publiczng przez

kilka dni — jak i poziom dyskursu,
ktory dopiero po dtuzszej, wielo-
watkowe] obserwacji pozwala
wnioskowa¢ o tym, jak media
opowiadaja fakty i co z tego opo-
wiadania wynika.

Chce poszuka¢ odpowiedzi na
pytanie, na ile media warunkuja
ksztatt jezyka uzywanego w
przestrzeni publicznej - czy
uktadajgc zdania, ktére majg by¢
wygtoszone publicznie, myslimy
juz o dziennikarzu i nagtéwkach?
Jak drobna notatka w gazecie
staje sie tematem dnia w telewi-
zji informacyjnej i otwiera wie-
czorny serwis informacyjny, czyli
jak tworzy sie sekwencyjne nar-
ratywizowanie i interpretowanie
newsOw? Czemu ono stuzy i jakie
moze mie¢ efekty? Nastepnie na
ile mozna analizowaé publiczne
prezentacje waznych sporow czy
cho¢by tzw. gorgcych newsow
przez odszyfrowanie strategii ko-
munikacyjnych poszczegdlnych
nadawcow/komunikatorow/ak-

torow debaty publicznej? | czy w
ogole mozna mowié w niektorych
przypadkach o strategiach ko-
munikacyjnych, tak chetnie opi-
sywanych przez teoretykow, czy
strategie nie odmalowujg sie

tylko w interpretacji badacza, bo
W rzeczywistosci sa dzietem
przypadku lub pochodng zasad
dziatania wspotczesnych me-
diéw? | wreszcie najprostsze, a
jedno z najwazniejszych chyba
pytan: kto, dlaczego i z jakim
skutkiem "zarzgdza" jezykiem
publicznym — skad na przyktad
biorg sie "komunikujgce sie
marki” i co z tego dla nas, odbior-
cow mediow, wynika?

Bede postugiwata sie ujeciami
psycho- i socjolingwistyki, prag-
matyki jezykowej, ale tez analizg
retoryczng i analizg dyskursu
réznych form komunikacji pu-
blicznej. Poszukam manipulacji
jezykowych w mediach; celo-
wych albo bezcelowych, ale cie-
kawych emocjonalizacji i warto-
sciowan; nieznosnej nowomowy
i znakomitych skrzydlatych stow
— zatem wszystkiego, co pomoze
diagnozowa¢ kondycje wspot-
czesnych polskich mediéw i pol-
skiego jezyka publicznego.

Zapraszam do czytania, pisania i
dyskutowania..

[l Karolina Brylska
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GRYWALIZACJA

Zrédtem pomystu na tego bloga byta, a jakze, gra. Konkretnie Icy Tower - prosta platforméwka na urza-

dzenia z systemem Android. Co jest w tej grze tak rewolucyjnego, ze moze inspirowaé¢ badaczy i ludolo-

gow?

Ot6z kiedy przyjrzymy sie roz-
grywce w Icy Tower zobaczymy
niesamowite bogactwo technik,

mechanizmoéw i sposobow na
wciagniecie gracza gtebiej i gte-
biej w interakcje z systemem gry
(i prawdopodobnie stracimy
okoto tygodnia z zycia). Zreszta
nie tylko w tej grze, ale i w wielu
innych popularnych grach spo-
tkamy sie z genialnie zaprojekto-
wanymi systemami, tworzgcymi
dla graczy znaczace interakcje i
wytwarzajgcymi niezwykle silne,
autoteliczne motywacje do za-
bawy. A co zobaczymy w wielu
programach lojalnosciowych,
kampaniach czy aplikacjach
tworzonych pod modnym szyl-

dem "grywalizacji"? Punkty. Mie-
dzy "punktami” a "catym dorob-
kiem ludologii i refleksji nad
grami” jest spora przepas¢. Co
grywalizacja moze zyska¢ z
uwaznej lektury badan i refleks;ji
nad budowg gier? Czego badacze
gier mogg sie dowiedzie¢, pa-
trzac na sukcesy i porazki projek-
tow grywalizacyjnych tworzo-
nych "na serio"? O tym wszyst-
kim bede pisat na tym blogu.

Bo nawet Icy Tower uswiadamia
nam, ze grywalizacja to co$ wie-
cej niz punkty.

[l Marcin Laczynski
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FAKIR Z IPI, CZYLI O
KOBRZE | ZAKLINACZU

WEZY

Nowa powies¢ Marka Kochana to diagnoza badacza mediow, zaprezentowana w formie wspétczesnej

przypowiesci. Autor, zonglujagc motywami gtosnych skandali obyczajowych i zbrodni ostatnich lat, pisze

o tym, jak zaburzone jest funkcjonowanie wspétczesnych mediéw i jak my, odbiorcy, bezmysinie konsu-

mujemy generowane przez redakcje tresci.

MAREK KOCHAN

h

FAKIR] |
Al

Ksigzka jest opowiescig o tajem-
niczym zaginieciu mtodej dziew-
czyny, w ktore jako$s zaangazo-
wany jest (na réoznych etapach
rozwoju fabuty w rézny sposéb)
gtowny bohater powiesci, Kwia-
tek. Kwiatek przez caty swoj mo-
nolog, zajmujacy Iwig czesc
ksigzki, postuguje sie kategorig
incredibile verum et verisimile
mendacium, a wiec niewiarygod-
nej prawdy i prawdopodobnego
ktamstwa — od pierwszego do
ostatniego medialnego wystepu
manipuluje, konfabuluje i ktamie,
opowiadajgc coraz to nowe wer-
sje wydarzen zwigzanych z zagi-
nieciem dziewczyny i swoim w
tym udziatem. Rdéwnoczesnie

przedstawia sie telewizyjnej pu-
blicznosci — opowiada swoja hi-
storie i relacjonuje przezycia, ja-
kich dostarcza mu tworzenie ma-
kabrycznego reality show.

Ksigzke Marka Kochana mozna
czyta¢ dwojako — jako, skadinad
zajmujacy, fabute o zbrodni,
skonstruowang wokét psycholo-
gicznego portretu makabrycz-
nego bohatera, albo jako dia-
gnoze kondycji wspotczesnych
medidow. Zwtaszcza w tym dru-
gim ujeciu to lektura niewygodna,
troche uwierajgca i — miejmy na-
dzieje — burzgca dobre samopo-
czucie sporej czesci tworcow i
odbiorcow mediéw. To rzecz juz
nie tyle o tabloidyzacji mediow,
co o pewnej patologizacji zycia
spotecznego, ktorego media
(zwtaszcza telewizja) sg waz-
nym, jesli nie centralnym, ele-
mentem. Autor prezentuje mape
utomnosci wspotczesnych me-
didw (telewizja, prasa, media
spotecznosciowe), ale takze de-
strukcyjny dla zycia spotecznego
mechanizm generowania pu-
stych newsow i rozbudowywania
ich interpretacji. W pewnym mo-
mencie farsa medialna staje sie
wazniejsza niz dazenie do
prawdy, widowisko wazniejsze
od treSci. Zagadka staje sie sam
bohater, a nie tajemnica zdarze-
nia. Forma tej ksigzki odpowiada
zresztg jej tresci — konstrukcja

fabularna odwzorowuje pokazy-
wany proces medialny czy wrecz
spoteczny. Kolejne rozdziaty, a
wiec kolejne odstony opowiesci
gtownego bohatera pokazujg, jak
— przy aprobacie publicznosci —
nakreca sie spirala manipulacji,
konfabulacji, ale tez absurdu.

Na kolejnych stronach powiesci
sledzimy kluczowy dla catej opo-
wiesci mechanizm tworzenia
gwiazd medialnych. Przyglg-
damy sie antybohaterowi, kto6-
rego prawo istnienia legitymizuje
uwaga odbiorcow. Telewizja go
definiuje, formuje jego tozsa-
mos¢, a on sam, celebrowany na
antenie, czuje, ze ma witadze za-
réowno nad medium, jak i jego od-
biorcami ("To ja buduje te histo-
rie, mam nad nig wtadze, kontro-
luje wszystko"). Kwiatek jest uo-
sobieniem negatywnych cech i
zachowan, ktore powinny byc¢
spotecznie potepiane, ale dzieki
temu, ze potrafi zaciekawi¢ od-
biorcow swojg opowiescig, ci po-
swiecajg mu swoj czas i uwage
("na profilu facebook.com/ lubie-
kwiatka jest juz ponad czterdzie-
Sci piec tysiecy lajkow"; "miatem
wiecej oktadek niz Breivik. Wi-
docznie jestem ciekawszy. Mam
wiecej do powiedzenia”). W ten
sposéb niejako afirmujg jego
dziatania. Paradoksalnie nawet
krytykujacy go bloger potwierdza
znaczenie i popularnos¢ Kwiatka
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— wszak dla medialnego istnienia
najbardziej zabdjcza, gorsza niz
nienawis¢, jest obojetnos¢. Z
kazdym kolejnym odcinkiem od-
szukujemy  chocby  drobne
usprawiedliwienia zachowania
Kwiatka i z czasem potrafimy
okazaé¢ wspoétczucie lub przy-
najmniej pewne zrozumienie.
Obojetniejemy na potwornosci
opowiadane przez bohatera, kon-
centrujemy sie na kolejnej odsto-
nie historii, ktéra snuje i mimo-
wolnie pozwalamy na przekro-
czenie kolejnej granicy normy
spotecznej — przyzwoitosci, do-
brego smaku. Troche tak jak z je-
zykowa presupozycjg — akceptu-
jemy istotne zatozenie, w gruncie
rzeczy w ogole go nie zauwaza-
Jac.

Relacje miedzy wykreowanym
przez media bohaterem a tymi
wtasnie mediami swietnie obra-
zuje zacytowana w ksigzce
anegdotyczna przypowies¢ o za-
klinaczu wezy i kobrze, ktérych
wspotzaleznos¢ puentuje przy-
padkowy przechodzien: "kto ma
zatem wiekszg wtadze: ty nad
wezem, bo swojg muzyka spra-
wiasz, ze on sie rusza, czy waz
nad tobg, bo musisz gra¢, kiedy
on chce tanczyc¢". W opisie Ko-
chana widzimy taki rodzaj balan-
sowania — z jednej strony mamy
media, ktore tworzg bohatera od
zera i teoretycznie sprawujg nad
nim kontrole, z drugiej natomiast
herosa, ktory w praktyce wywiera
presje na mediach i mocno, nie-
koniecznie konstruktywnie,
wplywa na generowane w nich
tresci.

Kochan postuguje sie cata paletg
zabiegow stylistycznych 1 kate-
gorii estetycznych. Podobnie jak
w poprzedniej powiesci autora
znajdziemy tu sporo fragmentow
stylizacji na jezyk potoczny, ktore
dynamizujg tekst i sprawiaja, ze
wygodnie sie go czyta ("Na nowo
musze odpowiedzie¢ sobie, kim
jestem — dzis, w tej chwili. Z jakiej

pozycji bede opowiadat. Z ja-
kiego miejsca”). W usta wszyst-
kich bohaterow pisarz wktada
klisze jezykowe ("co do polityki
generalnie sie nig nie interesuje”,
"mito$¢ wszystko zwycieza", "nie
interesuje mnie grzebanie w
przesztosci”), ktére czasem po-
magaja witasnie w stylizacji, ale
niekiedy budujg tez absurd sytu-
acyjny. Autor wprowadza tez ele-
menty groteski (jak choéby w
opisie sytuacji, w ktorej Kwiatek
gotuje w programie $niadanio-
wym). Wreszcie za pomoc3 iro-
nicznych minianaliz tworzy mo-
mentami satyre, jak choéby te -
symboliczng i kluczowg chyba
dla catej powiesSci — satyre na
bezmys$lng konsumpcje mediow:
"Codziennie czytam gazete, te
samg co wszyscy, i dowiaduje sie
z niej, jakie poglady sg stuszne,
ogolnie podzielane, i ja oczywi-
Scie, aktem mojej suwerennej
woli, przyjmuje te stuszne i no-
woczesne poglady jako wtasne,
dokonuje jedynego wtasciwego
wyboru, i to daje mi poczucie pet-
nego komfortu, rados¢ z bycia
czescig wielkiej wspolnoty ludzi
madrych, majacych racje, mysla-
cych samodzielnie i nowocze-
$nie. Oglagdam rowniez te same
co wszyscy stacje telewizyjne, a
w nich te najbardziej popularne
programy informacyjne i publicy-
styczne, w ktorych znajduje
zresztg te same mysli i tych sa-
mych ludzi, co w gazecie ludzi
majgcych stuszne poglady, co
jeszcze bardziej utwierdza mnie
W poczuciu, ze wiem, jakie po-
glady sg naprawde stuszne, i cie-
sze sie, ze dokonatem wiasci-
wego wyboru, ze dokonatem wta-
sciwego wyboru, ze doszedtem
sam do tego, co jest madre i no-
woczesne. Cenie tez najbardziej
cenionych publicystow, majg-
cych stuszne poglady, i szanuje
najbardziej szanowane autory-
tety, zwtaszcza moralne”.

Pisarz sytuuje swiat medialny
jako organizujgcy ten rzeczywi-
sty (vide choc¢by znaczacy opis
sceny zatrzymania Kwiatka pod
budynkiem telewizji). Przez to
granice miedzy Swiatem realnym
a wirtualng kreacjg rozmywaja
sie i odbiorcy nie sg w stanie od-
rézni¢ tych dwach sfer. Relatywi-
zuja sie normy spoteczne i war-
tosci, zaburza sie hierarchia zna-
czen. Jak méwi Kwiatek: "Swiat
dookota jest ptynny. My sie w nim
rozpuszczamy i tez robimy sie
ptynni, jak gesta ciecz, jak zel.
Przybieramy ksztatt naczynia, w
ktorym sie znajdujemy”. To za-
tem ksigzka o tym, jak media or-
ganizujg nam zycie publiczne, nie
spetniajgc w zaden sposob po-
stulatow doktryny spotecznej od-
powiedzialnosci. Idgc tropem
teorii spotecznego uczenia sie
agresji  (pokazywanej tu co
prawda czesciej stowem niz ob-
razem), mozemy powiedzie¢, ze
dajg rodzaj instytucjonalnego
uprawomocnienia agresji czy w
ogole zta. Wreszcie mozna po-
wiedzie¢, ze ta ksigzka za po-
mocg literackich form wyrazu
pokazuje dysfunkcje $rodkow
masowego przekazu, wylisto-
wane dawno temu przez Lazars-
felda i Mertona: dysfunkcje na-
dawania osobom i zjawiskom
szczegolnego statusu, ktory wy-
nika bezposrednio z obecnosci w
mediach; dysfunkcje narkotyzu-
jaca, polegajacg na uzaleznieniu
odbiorcow od mediéw i ostabie-
niu tym samym wiezi spotecz-
nych; wreszcie dysfunkcje usta-
nawiania norm spotecznych (w
tym przypadku zredefiniowanych
i zrelatywizowanych wobec tra-
dycyjnych norm wspotzycia spo-
tecznego).

Powiesé Marka Kochana to,
mozna powiedziec, rysunek ostrg
kreska — niektore elementy ob-
razka sg pewnie przerysowane,
bardziej kanciaste niz w rzeczy-
wistosci, niektore lekko tylko na-
szkicowane i niedopowiedziane.
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Lektura jest tylez nietatwa, co po-
trzebna — tym, ktorzy chetnie tra-
wig jesienne i wiosenne ramowki,
ale i tym, ktorzy mysla, ze o tablo-
idyzacji mediow wiedzg juz
wszystko.

Marek Kochan, Fakir z Ipi, Zysk i
S-ka, Warszawa 2013.

[l Karolina Brylska
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