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MEDIOZNAWCA.COM -

PIERWSZY WORTAL

MEDIOZNAWCZY W POLSCE

Medioznawca.com. Istota komunikacji to pierwszy w Polsce wortal medioznawczy! Idea wortalu spro-

wadza sie przede wszystkim do dostarczania ciekawych, pogtebionych refleksji (analiz, ekspertyz, ale

réwniez i opinii) na temat funkcjonowania wspotczesnych mass mediow oraz roli, jaka odgrywaja w spo-

leczenstwach XXI wieku, nazywanych czasami spoteczennstwami nie tyle juz informacyjnymi, lecz sie-

ciowymi (Castells — czy aby na pewno stusznie?) czy tez moze lepiej, bardziej adekwatnie — interakcyj-

nymi — myslac o Web 2.0.

Idea wortalu medioznawca.com
sprowadza sie przede wszystkim
do dostarczania ciekawych, po-
gtebionych refleksji (analiz, eks-
pertyz, ale rowniez i opinii — o
czym dalej) na temat funkcjono-
wania wspotczesnych mass me-
diéw orazroli, jaka odgrywajg w
spoteczenstwach  XXI wieku,
nazywanych czasami spoteczen-
stwami nie tyle juz informacyj-
nymi, co sieciowymi (Castells —
czy aby na pewno stusznie?) czy
tez moze lepiej, bardziej ade-
kwatnie — interakcyjnymi, my-
slac o Web 2.0.

¥

B

Projekt wortalu internetowego
realizowany jest w ramach
dwdch tematéow badawczych fi-
nansowanych z srodkéw MNiSW:

e Jezykowe i pragmatyczne
aspekty komunikowania poli-
tycznego w dobie postpoli-
tyki;

e Komunikacja gietdowa, czyli
jak interakcja komunikacyjna
wplywa na zachowania akcji
spotek o relatywnie nizszej
ptynnosci na alternatywny ry-
nek GPW — New Connect.

Uwaga pomystodawcy wortalu
medioznawca.com — Tomasza
Gackowskiego, a takze pozosta-
tych autoréw bedzie ogniskowacé
sie wokot kilku zagadnien — ich
medio-znawczych ~ wymiarow:
polityki  (postpolityki), kultury
(popkultury), ekonomii (gietdy)
oraz oczywiscie samych mediow
— tych instytucjonalnych, ale
réwniez alternatywnych, nowych
mediow.

Istotnym celem wortalu jest row-
niez integracja polskiego oraz
miedzynarodowego S$rodowiska
medioznawczego (z pewnoscig
w przysztosci medioznawca.com
doczeka sie swojej anglojezycz-
nej odstony) czy tez szerzej ba-
daczy mediow, ktorzy rekrutujg
sie przeciez z bardzo wielu sto-
warzyszonych z naukami o me-
diach dyscyplin naukowych z po-
granicza obszaru nauk humani-
stycznych, spotecznych, ale row-
niez coraz bardziej technicznych
(szerzej na podstronie Medio-
znawstwo).

Wortal skitada sie z kilkunastu
podstron, z ktorych wiekszos¢
ma charakter "dynamiczny”, nie-
skonczony, a wiec beda nieu-
stannie aktualizowane (tylko
podstrony Idea, Medioznawstwo,
0 nas oraz Kompetencje majg
charakter staty badz pétstaty).

Na stronie gtownej beda publiko-
wane analizy i ekspertyzy, tj. in-
formacje o réznych projektach
badawczych, ciekawych rapor-
tach, konferencjach i sympo-
zjach, wyimki z najwazniejszych
artykutow poswieconych medio-
znawstwu (ang. media studies,
niem. medienwissenschaft).
Rowniez tutaj przyjdzie nam ko-
mentowac decyzje i postanowie-
nia MNiSW oraz agend panstwo-
wych majacych na celu promo-
wanie i finansowanie polskiej
mysli badawczej, a wiec przede
wszystkim NCN oraz NCBR.
"Nam"? Owszem, gdyz w kazdej
sekcji i podstronie wortalu prze-
widziano mozliwos¢ komento-
wania i oceniania. Mato tego —
kazdy artykut i wpis mozna polu-
bi¢ i ustosunkowac sie do niego
w mediach spotecznosciowych.
Odstony wortalu medio-
znawca.com dostepne sg na Fa-
cebooku, Twitterze oraz YouTu-
bie. Ponadto podstrony blogowe
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— Blog medialny oraz Emocje pod
krawatem — majg swoje przedtu-
Zenie w postaci fanpage'y na FB.

Zaktadka Badania ma przyczy-
nia¢ sie do zaciesniania kontak-
tow miedzy badaczami mediow.
W tym miejscu publikowane beda
informacje o waznych spotka-
niach medioznawcéw z catego
Swiata, konferencjach i zjazdach,
sympozjach, seminariach oraz
warsztatach, a takze o wszelkich
projektach badawczych poswie-
conych mediom i komunikacji
spotecznej, w ktorych cztonkowie
zespotu biorg udziat — zaréwno
jako koordynatorzy, jak i partne-
rzy — lub ktére planujg podjac i
prowadzi¢ w przysztosci. Z jednej
strony wiec sekcja ta stanowic

mediow-..-
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W zaktadce e-Publikacje za-
mieszczane beda wybrane arty-
kuty, sprawozdania, recenzje i ra-
porty, ale réwniez fragmenty mo-
nografii, z mozliwoscig czytania
ich online. Kazda publikacja
skrywa hipertagcze do konta de-
dykowanego wortalowi medio-
znawca.com na Scribd.com,
gdzie zamieszczanych jest wiek-
szos¢ publikacji cztonkow ze-
spotu, a regularnie dodawane
beda kolejne pozycje (ksigzki —
we fragmentach, pozostate ma-
teriaty — w catosci). Czes$¢ publi-
kacji w formie edytowalnych
pdf'éw dostepna jest réwniez w
Repozytorium CEON.

Mediografia to nic innego jak ar-
chiwum, w ktérym mozna obej-
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and wstysthim

ma cos$ na ksztatt przewodnika
po naukowych relacjach ogdlno-
polskich i miedzynarodowych, z
drugiej zas by¢ miejscem spo-
tkan z polskimi i zagranicznymi
kolegami i kolezankami pochyla-
jacymi sie nad mass mediami i
szeroko rozumiang komunikacja
i komunikowaniem.

Blogi — do wyboru az dziewie¢ —
to podstrony prowadzone przez
cztonkow zespotu medio-
znawca.com, stuzace prezentacji
autorskich tekstow i opinii w
pewnych obszarach zwigzanych
z mediami. Badacze dzielg sie tu
swoimi przemysleniami i wiedzg,
pragnac jednoczesnie zachecic
do dyskusji i komentowania.
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rze¢ wystepy poszczegdlnych
cztonkéw zespotu emitowane w
réznych stacjach telewizyjnych,
postucha¢ nagran z naszym
udziatem w stacjach radiowych,
a takze poczytac¢ komentarze czy
wywiady dla prasy. To Swiadec-
two naszej aktywnosci medialnej
jako ekspertow w obszarach
zwigzanych z mediami i komuni-
kowaniem.

Kompetencje to podstrona, na
ktérej informujemy o naszych
specjalnosciach i zainteresowa-
niach, ktorymi mozemy stuzy¢
réznym podmiotom publicznym z
zakresu komunikacji i medio-
znawstwa.

Wreszcie podstrona Polecamy to
nasze rekomendacje — z przy-
jemnoscig odsytamy do réznych
stron internetowych, wortali, pro-
fili, stowem: do ciekawych i inspi-
rujagcych miejsc w przestrzeni
wirtualnej, ktére powinni znaé
wszyscy ci, ktorzy chcg badac, a
przede wszystkim zrozumiec
media, komunikacje oraz komu-
nikowanie.

W zaktadce Pobieranie bedzie
mozna znalez¢ rézne pomoce
naukowe (przydatne takze stu-
dentom kierunkow: dziennikar-
stwo i komunikacja spoteczna,
politologia, socjologia, filozofia,
historia, ekonomia). Udostep-
niane beda prezentacje PPT,
rézne zestawienia, grafy, wy-
kresy, tabele — materiaty, ktore
pozwolg lepiej i szybciej przygo-
towac¢ sie do zaje¢ lub ktore
mogg stanowi¢ cenne wsparcie
podczas przygotowywania prac
zaliczeniowych,  dyplomowych
czy tez artykutow naukowych.
Pliki beda wgrywane bezposred-
nio na serwer medioznawca.com
(dostep po zarejestrowaniu) albo
umieszczane na koncie medio-
znawca_com na SlideShare.net.

Zapraszamy do odwiedzaniaiin-
terakc;ji!

Il Zespot medioznawca.com
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Il EUROPEJSKIE FORUM
NOWYCH IDElI O MEDIACH
PUBLICZNYCH

W dniach 26-28 wrzesnia 2012 roku w Sopocie odbyta sie juz Il edycja Europejskiego Forum Nowych

Idei zorganizowanego przez PKPP Lewiatan. Jeden z wielu paneli EFNI zostat poswiecony mediom pu-

blicznym i nosit prowokujacy tytut: Czy UE przezyje bez mediéw publicznych?

EFNI

EUROPEAN FORUM
FOR NEW IDEAS

Europejskie Forum Nowych Idei
to miedzynarodowe forum dys-
kusyjne srodowisk biznesowych,
naukowych oraz politycznych na
temat miejsca i przysztosci Eu-
ropy. Organizatorem drugiego
spotkania EFNI byta Polska Kon-
federacja Pracodawcéw Prywat-
nych Lewiatan, ktéra we wspot-
pracy z BUSINESSEUROPE, Mia-
stem Sopot oraz polskimi i mie-
dzynarodowymi firmami i insty-
tucjami juz w 2011 roku — roku
polskiej prezydencji w Unii Euro-
pejskiej — podjeta sie stworzenia
dorocznego, opiniotworczego fo-
rum wymiany mysli miedzy eli-
tami roznych srodowisk na temat
sytuacji wspotczesnej Europy i
perspektyw, jakie przed nig stoja.

Dr Tomasz Gackowski zostat za-
proszony przez zespot organiza-
cyjny Il edycji Europejskiego Fo-
rum Nowych Idei do grona eks-
pertow PKPP Lewiatana w zakre-
sie mediéow masowych oraz ko-
munikacji spotecznej. W ramach
rzeczonej wspotpracy powstat
raport otwarcia, ktéry mozna od-
nalez¢ w sekcji — publikacje — lub
bezposrednio pod nastepujgcym
linkiem (tutaj) (wersja angloje-
zyczna tutaj). Na podstronie —

publikacje — mozna takze odna-
lez¢ petne sprawozdanie z Il edy-
cji EFNI (tam m. in. o tym, czym
jest EFNI).

Warto wspomniec, iz wsrod gosci
Europejskiego Forum Nowych
Idei 2012 r. znalazly sie tak zna-
mienite osoby jak m.in.: prof. Zbi-
gniew Brzezinski (honorowy
gos¢ EFNI), prof. Jerzy Buzek,
prof. Gilinter Verheugen, Lech
Watesa, Michait Gorbaczow, prof.
Leszczek Balcerowicz, Ludwik
Sobolewski, prof. Benjamin J.
Barber, Jan Krzysztof Bielecki, dr
Michat Boni, prof. Norman Davis,
dr Leszek Czarnecki, dr Jan Kul-
czyk, Andrzej Klesyk, Jacek Kra-
wiec, Maciej Witucki, prof. George
Friedman, Danuta Hiibner, Ber-
nard-Henri Lévy, prof. Witold Or-
towski, prof. Aleksander Smolar
czy prof. Katarzyna Chatasinska-
Macukow. Posrod uczestnikéw
nie mogto zabrakng¢ przedsta-
wicieli mediéw, zarowno druko-
wanych ("Gazeta Wyborcza",
"Rzeczpospolita”, "Wprost"), jak i
elektronicznych (Wiadomosci
oraz Panorama TVP SA, a takze
Fakty TVN oraz TVN CNBC), ktdre
szeroko relacjonowaty obrady I
Forum. Wzieli w nim udziat znani
dziennikarze, m.in. Adam Mich-
nik, Jacek Zakowski, Piotr
Krasko, Katarzyna Kolenda-Zale-
ska, Mikotaj Kunica czy Jakub
Kurasz.

Jesli zas chodzi o najbardziej in-
teresujacy nas panel, a wiec ten
poswiecony mediom publicznym,
to jego moderatorem byt Andrzej
Godlewski, wicedyrektor TVP1
ds. audycji publicystycznych i
spotecznych, ktory otworzyt dys-
kusje pytaniem o cechy wyréz-
niajagce nadawcow publicznych
na tle mediow prywatnych.

Jako pierwsza gtos zabrata In-
grid Delterne, prezes Europej-
skiego Stowarzyszenia Nadaw-
cow Publicznych (EBU). Podkre-
slita, iz to, co odroznia media pu-
bliczne, to, po pierwsze, spo-
teczne oczekiwanie tworzenia
audycji telewizyjnych na warto-
Sciach. Po drugie — rdéznorod-
nosc¢. Otwartos¢ | poszanowanie
dla pluralistycznego oblicza spo-
teczenstw narodow mieszkaja-
cych w granicach Unii Europej-
skiej. Po trzecie — dostepnosé, a
wiec rowniez powszechnosgé.
Wreszcie — po czwarte — nieza-
leznos¢ polityczna, a takze eko-
nomiczna. Ta z kolei winna pro-
wadzi¢ media publiczne do two-
rzenia zawartosci audycji telewi-
zyjnych w oparciu o najwyzsze
standardy, programy o najwyz-
szej jakosci, obiektywne i godne
zaufania, po prostu wiarygodne.
Delterne podkreslita, iz w kazdej
silnej demokracji istniejg media
publiczne, co sprawia, iz nalezy
nie tyle pyta¢ o to "czy" media
publiczne sg potrzebne, ale ra-
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czej w "jaki" spos6b winny funk-
cjonowac, realizowac¢ poktadane
w nich spoteczne nadzieje. Jedno
jednak nie ulega watpliwosci —
mediom publicznym potrzebne
jest stabilne i przewidywalne fi-
nansowanie, ktore stanowi gwa-
rancje niezaleznosci ekonomicz-
nej, a takze politycznej nadaw-
cow.

Juliusz Braun, prezes TVP SA,
stwierdzit, iz produkcja progra-
mow telewizyjnych w mediach
publicznych jest kilkukrotnie
drozsza, niz w przypadku telewi-
zji prywatnych. Prezes Braun,
przywotujac stowa Benjamina
Barbera, zauwazyt, iz wspotcze-
sne media przeniosty sie ze sfery
demokracji, w ktorej to odbiorca
jest obywatelem, do sfery rynku,
biznesu, gdzie odbiorca nie jest
obywatelem, lecz konsumentem.
To z kolei prowadzi do pogtebia-
jacego sie we wspotczesnych de-
mokracjach deficytu komunikacji
spotecznej, zwyczajnie podlega-
jacej komercjalizacji. To efektyw-
nos¢ ekonomiczna staje sie
gtownym kryterium oceny przy-
datnosci okreslonych produkciji.

Jako trzeci gtos zabrat Alexander
Scheuer z Instytutu Europej-
skiego Prawa Mediow w Niem-
czech. Podkreslit, iz trudno zna-
lez¢ ztoty Srodek miedzy sku-
tecznym i stabilnym finansowa-
niem mediow publicznych, a ob-
cigzeniami finansowymi, jakie
musza ponies¢ z tego tytutu oby-
watele — odbiorcy mediow pu-
blicznych. Jedno jest jednak
pewne. Gdy przeglada sie
orzecznictwo niemieckiego Try-
bunatu Konstytucyjnego, to oka-
zuje sie, iz kluczowym zadaniem
mediow publiczny jest pluraliza-
cja dyskursu publicznego. Jed-
nakze, aby nadawcy publiczni
mogli petni¢ tez funkcja musza
by¢ bezwzglednie niezalezni od
politykéw 1 reklamodawcow.
Zdaniem Scheuera model nie-
miecki, nie jest moze idealny, ale

dziata. Ponadto, z dniem 1 stycz-
nia 2013 r. wchodzi w zycie w
Niemczech optata audiowizu-
alna, ktéra — ze wzgledu na zmie-
niajacy sie sposdb korzystania
ze wspotczesnych mediow -
abstrahuje od liczby posiada-
nych odbiornikéw radiowych, te-
lewizyjnych czy tez komputerow,
smartfondéw i tabletéw. Po prostu
wszyscy ptaca te samg kwote.

Jako ostatni zabrat gtos Grze-
gorz Hajdarowicz, prezes Gremi
Group, wiasciciel m.in. "Rzeczpo-
spolitej” i "Przekroju”. Biznesmen
stwierdzit, iz TVP SA moze pojsc
dwoma drogami. Jedna - to
droga komercjalizacji, upublicz-
nienia spotki, obecnosci na giet-
dzie, stworzenia medialnego
KGHM-u, w ktorym to reklamy
beda podstawowym zrodtem fi-
nansowania. Druga droga, to
droga misji — produkcji progra-
mow o wysokiej jakosSci. Brak re-
klam, a tym samym rezygnacja z
trudnej konkurencji z nadawcami
prywatnymi. Innej alternatywy
nie widzi.

Ostatni gtos — moderator dysku-
sji Andrzej Godlewski, zastepca
dyrektora programu pierwszego
TVP — oddat prezes EBU, Ingrid
Delterne, ktéra jednoznacznie
stwierdzita: media publiczne mu-
szg dziata¢ pro obywatelsko, w
przeciwienstwie do mediow pry-
watnych, ktore tylko moga to ro-
bi¢, jednak muszg przede
wszystkim zarabiaé. Ta podsta-
wowa roznica, jest przesadza-
jaca w pytaniach o sens istnienia
nadawcow publicznych. Delterne
stwierdzita: Jesli ogladacie cos$
za darmo, to tak naprawde staje-
cie sie niczym innym jak produk-
tem, sprzedawanym przez media
reklamodawcom. Nie jesteScie
juz obywatelami, nawet nie kon-
sumentami, jestescie dobrem,
ktore jest przedmiotem bizneso-
wej transakcji. W tym kontekscie
nie sposéb dba¢ o fundamen-
talne wartosci spoteczenstw

obywatelskich europejskich de-
mokracji. W Niemczech, w
Szwajcarii 90 proc. obywateli
ptaci abonament. W Polsce ten
odsetek jest kilkukrotnie mniej-
szy. Z réznych powodow. Jed-
nakze — zdaniem Delterne — rza-
dzacy musza odpowiedzie¢ so-
bie na pytanie — dlaczego tak sie
dzieje? Winni traktowa¢ media
publiczne tak samo jak traktuja
budowe drog, na ktére sktadaja
sie wszyscy obywatele, mimo, ze
niektérzy moga z nich korzystac
w ograniczonym stopniu. W
Niemczech wszyscy ptaca taka
samg optate audiowizualng, w
Finlandii jest ona zalezna od za-
robkéw. Rozwigzania mogg by¢
naprawde bardzo rézne, jednak
co do zasady — nikt we wspot-
czesnej Unii Europejskiej nie
kwestionuje zasadnosci istnienia
mediow publicznych, ktére winny
mie¢ stabilne i przewidywalne fi-
nansowanie.

Na koniec trzeba nadmienic, iz w
dniach 25-27 wrzesnia 2013
roku odbedzie sie, rowniez w So-
pocie, Il edycja Europejskiego
Forum Nowych Idei. Warto row-
niez wskazac¢ adres, pod ktorym
mozna znalez¢ rekomendacje,
jakie ptyng z Il EFNI, stanowigce
poktosie tego szczegdlnego wy-
darzenia o charakterze miedzy-
narodowym (tutaj).

[l Tomasz Gackowski
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'NOWE MEDIA. NOWE
PROBLEMY | METODY
BADAWCZE?" —
SPRAWOZDANIE | GARSC
REFLEKSJI Z I
OGOLNOPOLSKIEJ
KONFERENCJI
METODOLOGICZNEJ
MEDIOZNAWCOW,
WARSZAWA, 22-23

LISTOPADA 2012 R.

Jak zawsze w trzecim tygodniu listopada na Uniwersytecie Warszawskim odbyta sie juz lll Ogélnopolska

Konferencja Metodologiczna Medioznawcow (OKMM) pt. ,Nowe media. Nowe metody i problemy ba-

dawcze?” zorganizowana przez Instytut Dziennikarstwa UW. Obradom plenarnym towarzyszyta druga

juz edycja warsztatow metodologicznych medioznawcéw. Zobacz relacje wideo: 1 dzien i 2 dzien Il

OKMM oraz wystgpienie dr. Tomasza Gackowskiego - Jak bada¢ komunikacje gietdowa? Perspektywa

behawioralno-medioznawcza.

Ogolnopolskie Konferencje Me-
todologiczne Medioznawcow sg
inicjatywg Instytutu Dziennikar-
stwa UW. Cele, jakie postawili so-
bie organizatorzy, to m.in. stwo-
rzenie forum wymiany doswiad-
czen oraz opinii badaczy na te-
mat réznych metod badan me-
diow — swoistego dorocznego

»monitoringu metodologicznego”
(najpopularniejsze metody ba-
dawcze, innowacyjne analizy
medidéw, nowe perspektywy ba-
dawcze) - oraz integracje srodo-
wiska badaczy i teoretykdw me-
diéw z réznych zakatkéw Polski
(Srodowisk akademickich oraz

biznesowych) wokot nieco zanie-
dbanych zagadnien metodolo-
gicznych, decydujacych przeciez
o skutecznosci i adekwatnosci
realizowanych projektow i zlecen
badawczych przez akademikow
oraz branze badawcza.
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i1} Ogdinopelska Konferencja

Metodologiczna Mediornawcow

Nowe problémy

i metody badawcze?

W listopadzie 2010 r. odbyta sie |
OKMM pt. ,Zawartos¢ mediow —
metody, badania, postulaty”.
Owocne, cho¢ jednodniowe, ob-
rady plenarne poswiecone roz-
nym podejsciom metodologicz-
nym prezentowanym przez $ro-
dowisko medioznawcow pozwo-
lity stworzyé dobrze przyjeta
przez grono badaczy mediéw pu-
blikacje Zawartos¢ mediow, czyli
rozwazania nad metodologig ba-
dan medioznawczych [1]. Odby-
tej rok pézniej Il OKMM pt. ,Inter-
dyscyplinarne horyzonty badan
mediow" towarzyszyly po raz
pierwszy warsztaty metodolo-
giczne, cieszace sie zaintereso-
waniem badaczy mediow z catej
Polski. Rownolegte obrady w pie-
ciu sekcjach warsztatowych
(prasowej, radiowej, telewizyjnej,
nowych mediéw oraz interme-
dialnej, prowadzone przez cenio-
nych uczonych z réznych osrod-
kow akademickich: prof. Matgo-
rzate Lisowska-Magdziarz (UJ),
prof. Marka Jezinskiego (UMK),
prof. Macieja Mrozowskiego
(SWPS), prof. Piotra Francuza
(KUL), prof. Terese Sasinska-
Klas (UJ), prof. Stanistawa Je-
drzejowskiego (KUL), a takze dr.
Roberta Sojaka, dr Magdalene
Szpunar, dr. Jana Zajaca oraz dr.
Dominika Lewinskiego 1 dr.
Marka Kochana) zakonczone
dyskusjg plenarng wszystkich

uczestnikéw warsztatow meto-
dologicznych przyniosty kapi-
talne wnioski, ustalenia, postu-
laty, ale rowniez ujawnity wyzwa-
nia, przed jakimi stoi wspoétcze-
sne medioznawstwo. Obszerne
sprawozdanie z tej jakze cieka-
wej dyskusiji, utrwalonej réwniez
na nosnikach elektronicznych,
mozna znalez¢ w kolejnej juz
ksigzce Quo vaditis? Interdyscy-
plinarne horyzonty nauk o me-
diach[2]. Jest ona pierwszg na
polskim rynku wydawniczym
monografig, ktéra w swoich zato-
zeniach oraz zawartosci wycho-
dzi naprzeciw decyzji Ministra
Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z
sierpnia 2011 r. o ustanowieniu w
ramach obszaru nauk spotecz-
nych nowej-starej dyscypliny na-
ukowej poswieconej mediom -
naukom o mediach[3]. Tytutowe
pytanie — Quo vaditis?, a wiec
.dokad zmierzacie?" - skiero-
wane jest wifasnie przede
wszystkim do badaczy mediow,
sktonnych tytutowac sie mianem
medioznawcow. Ksigzka stanowi
zatem, z jednej strony, zbior arty-
kutow badaczy mediéw pocho-
dzacych z bardzo wielu réznych,
stowarzyszonych z medioznaw-
stwem dyscyplin naukowych, z
drugiej zas jest swoistg puenta,
podsumowaniem obrad Il Ogol-
nopolskiej Konferencji Metodolo-
gicznej Medioznawcow i pierw-
szej edycji warsztatow metodo-
logicznych medioznawcéw w
2011 r.

[l Ogodlnopolska Konferencja
Metodologiczna Medioznawcéw
zostata z kolei poswiecona no-
wym mediom. Stawiata przed
prelegentami i uczestnikami py-
tania o to, czy nowe media rze-
czywiscie oznaczajg dla medio-
znawcow nowe problemy ba-
dawcze, a w konsekwencji zmu-
szajg do szukania nowego in-
strumentarium badawczego? In-
ternet, czyli portale, serwisy, wor-
tale, witryny, blogi, fora, mikro-
blogi, konta spotecznosciowe,

wyszukiwarki, aplikacje, pro-
gramy, gry itd., czyli wszystko to,
co przychodzi nam na mysl, gdy
mowimy o tzw. nowych mediach.
Spoér o sam termin ‘nowe media’
jest wcigz zywy — czy rzeczywi-
Scie sg to nowe media, czy tez
moze stare wino w nowych bu-
ktakach, czyli ta sama stara tres¢
na nowych nos$nikach (Manovich,
Lister, Schulz, van Dijk). Inni ba-
dacze, piszac o rewolucyjnosci
wirtualnej przestrzeni i spote-
czenstwie sieciowym, zaczynaja
nawet uzywac terminu ‘nowe
nowe media' (Levinson). Uczest-
nicy konferencji i warsztatow
metodologicznych nie rozstrzy-
gneli jednoznacznie tych watpli-
wosci. Uzywajac pojecia ‘nowe
media’, uczestnicy i panelisci
mieli przede wszystkim na mysli
ich wirtualnos¢, cyfrowosg, inte-
raktywnos¢, hipertekstualnosg,
modularnos¢, dyspersyjnos¢ czy
wreszcie multidostepnosc¢. To te
cechy w znacznej mierze odroz-
niajg nowe media od starych me-
diéw, a wiec prasy, radia oraz te-
lewizji. Przetamujg jednokierun-
kowos$¢ stosunku nadawca — od-
biorca. Multilateralnos¢ siecio-
wych relacji stanowi najbardziej
istotng funkcje nowych mediéw.
Wspoétzaleznosé i obustronnosé
wymiany mysli, idei, opinii i infor-
macji wsrdéd internautéw doko-
nujgca sie w czasie rzeczywi-
stym, tu i teraz, w tej samej chwili,
z jednej strony wzbudza wsrod
badaczy uzasadniong fascynacje
nowymi mediami, z drugiej zas
intelektualny i metodologiczny
ferment, kiedy przychodzi do ich
badania.

W pierwszym dniu konferencji
odbyly sie zajecia w trzech sek-
cjach warsztatow metodologicz-
nych medioznawcow, ktore zain-
teresowaty w tym roku nie tylko
akademikow, ale rowniez przed-
stawicieli szeroko pojetego biz-
nesu badawczego, doradczego
oraz medialnego. Podczas Il
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OKMM wyrézniono trzy sekcje
warsztatowel[4] .

Pierwsza sekcja nosita nazwe:
~Tradycyjne metody iloSciowe i
jakosciowe w badaniach sieci".
Jej uczestnicy probowali — wraz
z prowadzacymi warsztaty eks-
pertami prof. Markiem Jezinskim
oraz dr. tukaszem Wojtkowskim
z UMK - odpowiedzie¢ na pyta-
nie o to, ktére z metod badaw-
czych, uznawanych za trady-
cyjne, swieca obecnie triumfy w
badaniu przestrzeni wirtualnej i
dlaczego, oraz — pracujac w gru-
pach — opracowac instrumenta-
rium badawcze do zbadania
okreslonych studiéw przypadku.

Druga sekcja warsztatowa zaty-
tutowana .Zautomatyzowane
badania sieci" zajmowata sie
réznego rodzaju narzedziami ba-
dawczymi, ktore umozliwiajg ba-
daczom internetu systema-
tyczng 1 zautomatyzowang ana-
lize zawartosci tresci wytwarza-
nej przez uzytkownikéw sieci w
réznych serwisach i platformach
sieciowych. Uczestnicy warszta-
tow wraz z prowadzacym — dr
Dominikiem Batorskim z ICM UW
— szukali odpowiedzi na pytanie
o adekwatnosc i skutecznos¢ za-
utomatyzowanych analiz siecio-
wych w weryfikowaniu/falsyfiko-
waniu postawionych hipotez ba-
dawczych: w jaki sposob doko-
nuje sie operacjonalizacji narze-
dzia w procesie badawczym, a
takze w jaki sposdb takie narze-
dzia tworzy¢ i kalibrowac na wta-
sny uzytek, wreszcie jakimi na-
rzedziami — programami, aplika-
cjami — moze sie postugiwac
medioznawca w XXI| w., realizu-
jac zaawansowane badania za-
wartosci sieci.

Ostatnia sekcja warsztatowa do-
tyczyta wirtualnej etnografii. Pod
kierunkiem Roberta Zydla z Saa-
tchi & Saatchi Think Thank i za-
rzadu Polskiego Towarzystwa
Badaczy Rynku i Opinii oraz To-

masza Jedrkiewicza (Insight Re-
search Director w Grupie 1QS)
uczestnicy zajeli sie nad rozno-
rodnymi, innowacyjnymi meto-
dami badan uzytkownikow sieci
oraz wytworow ich aktywnosci w
przestrzeni wirtualnej, czerpiac z
metodologicznego dorobku kla-
sycznej etnografii. Badacze, krok
po kroku, prowadzili grupe
warsztatowg przez kolejne etapy
rozpoznawania, opracowywania i
wnioskowania na temat wybra-
nego obiektu badawczego (w tym
przypadku uczestnicy i prowa-
dzacy skupili sie na marszach
niepodlegtosciowych  roznych
srodowisk 11 listopada 2012 r.).

Obrady w sekcjach warsztato-
wych podsumowano wspdlng,
dwugodzinng dyskusjg otwarta
dla wszystkich ich uczestnikow.
Pokazata ona m.in., ze badacze
mediow majg do dyspozycji co-
raz wiecej narzedzi badawczych,
ktore umozliwiajg coraz szybsze
i doktadniejsze przetwarzanie
danych zbieranych z siecig — na
temat zawartosci oraz zachowan
uzytkownikow. Uczestnicy
pierwszego dnia Il OKMM zgo-
dzili sie co do tego, iz kazde ba-
danie winno zosta¢ osadzone w
jakiej$ perspektywie teoretycz-
nej, umozliwiajgcej wyjasnienie
wnioskéw ptyngcych z prowa-
dzonych badan. Z tej perspek-
tywy problemy badawcze zdaja
sie by¢ podobne, jednak zmie-
niajg sie sposoby odnajdywania
odpowiedzi na postawione pyta-
nia i hipotezy badawcze w anali-
zach poswieconych szeroko po-
jetym nowym mediom.

Drugi dzien Il OKMM - obrady
plenarne — wypetnity wystgpienia
akademikow oraz przedstawicieli
biznesu. Tematyka zaprezento-
wanych referatow pokazuje, jak
wielkie i szerokie pola badawcze
oferuje medioznawcom prze-
strzen wirtualna i jak bardzo wy-
maga od nich rzetelno$ci, roz-

tropnosci i doktadnosci metodo-
logicznej. Méwiono m.in. o struk-
turalizmie serwiséw informacyj-
nych, komunikacji gietdowej na
forach i blogach, cyberbullingy,
etycznych  aspektach badan
online, zautomatyzowanym mo-
nitoringu sieci (web crawling),
promocji produktéow za posred-
nictwem mediéw spotecznoscio-
wych, o quasi-plemiennym cha-
rakterze wirtualnych spoteczno-
Sci | sposobach ich badania, o
komputerowych sposobach ana-
lizy nieprojektowanych wskazni-
kow odbioru przekazow audiowi-
zualnych czy wreszcie o struktu-
rze polskiej blogosfery w ujeciu
statystycznym[5] .

[l Ogodlnopolska Konferencja
Metodologiczna Medioznawcéw
dzieki zainteresowaniu, zaanga-
zowaniu oraz uczestnictwu po-
nad sto 0sob z kilkunastu osrod-
kow akademickich z catej Polski
oraz firm badawczo-szkole-
niowo-doradczych okazata sie
sukcesem([6] .

Wydaje sig, iz konferencje i
warsztaty metodologiczne me-
dioznawcoéw Instytutu Dzienni-
karstwa UW na state zagoscity na
mapie ogdlnopolskich konferen-
cji naukowych. Od konca stycz-
nia 2013 r. trwajg prace nad ko-
lejng juz monografig, bedaca
efektem listopadowych spotkan
(spod znaku metodologii nauk o
mediach) medioznawcéw z catej
Polski. Publikacja bedzie nosita
tytut Nowe media. Wyzwania |
ograniczenial7] i zostanie zapre-
zentowana — jak w poprzednich
latach — podczas kolejnej, IV
Ogodlnopolskiej Konferencji Me-
todologicznej Medioznawcow pt.
.Metodologia w stuzbie teorii? U
zrodet projektéow badawczych
medioznawcow" oraz 3. edycji
warsztatow metodologicznych
medioznawcow. Tym razem zo-
stanie ona poswiecona proce-
sowi konceptualizacji przez me-
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dioznawcéw wybranych proble-
mow badawczych w ramach no-
wej-starej dyscypliny — nauk o
mediach. Chcielibysmy zastano-
wi¢ sie nad tym, w jaki sposob
polscy badacze medidéw projek-
tujg wtasne badania? Skad czer-
pig pomysty na projekty badaw-
cze? Czy w tych poszukiwaniach
zadajg sobie pytania o waznos$c¢
(przydatnosé) i weryfikowalnos$é
(mozliwos¢ zbadania) wybra-
nych probleméw badawczych?
Jesli tak, to jakie kryteria przyj-
mujg dla tych rozwazan — skad
przekonanie, iz cos$ jest wazniej-
sze od czegos$ innego oraz jak
mierzg stopnien weryfikowalno-
sci okreslonego problemu ba-
dawczego? Gdzie szukajg inspi-
racji? W jaki sposob dookreslaja
problem badawczy i jak stawiaja
pytania badawcze? Jak prze-
biega proces przeksztatcania py-
tan badawczych w hipotezy ba-
dawcze? Wreszcie — czy problem
badawczy w procesie konceptu-
alizacji zostaje zrazu wpisany w
okreslong teorig, ktérg badacz
bedzie w ten sposob weryfikowat,
czy moze to projekt badawczy i
jego ustalenia bedg dopiero prze-
sgdza¢ w sytuowaniu badania
wzgledem okreslonych perspek-
tyw teoretycznych? Jesli badacz
wybiera te pierwszg droge, to
znaczy, ze bedzie postugiwat sie
rozumowaniem  dedukcyjnym.
Bedzie szukat potwierdzenia lub
tez falsyfikacji przyjetych u po-
czatkow projektu badania zato-
zen w wybranej teorii. W innym
przypadku badacz bedzie prefe-
rowat rozumowanie indukcyjne,
w ktérym to analiza okreslonych
watkow i aspektéw wybranego
problemu badawczego umozli-
wia badaczowi, w puencie bada-
nia, dojscie do syntezy wnio-
skow, mogacych zaowocowac
zestawem nowych pojeé, kryte-
riow, modeli, systemdw, a nawet
paradygmatow. Wydawatoby sie,
iz jest to podejscie bardziej twor-
cze, jednak — w przeciwienstwie

do dedukcji — obcigzone znacz-
nie wiekszym ryzykiem popetnie-
nia btedu.

Istnieje jednak jeszcze trzecia
droga, ktora ma charakter trian-
gulacyjny — taczacy poniekad te
dwie perspektywy badawcze.
Ot6z optyka indukcyjna sktania
badaczy wprost do diagnozy rze-
czywistosci, co jest kluczowym
etapem w procesie jej poznawa-
nia. By zrozumie¢ przedmiot roz-
wazan, nalezy w pierwszej kolej-
nosci go nazwaé¢, a nhastepnie
scharakteryzowac¢. Dzieki temu
zrozumienie zbliza podmiot po-
znajacy do istoty przedmiotu re-
fleksji. Nalezy jednak pamietag,
ze deskrypcja opiera sie na pre-
supozycyjnych zatozenia doty-
czacych struktury podmiotu,
ktory stanowi obiekt rozwazan.
Innymi stowy, postrzegamy jakis
przedmiot przez pryzmat jego
struktury, ktéra rozpoznana,
umozliwia nam hierarchizujgca
charakterystyke owego przed-
miotu. To z kolei przybliza nas do
zrozumienia czym, W rzeczy sa-
mej, dany obiekt jest i do czego
stuzy. Tak pojmowany proces
poznawczy sprawia, iz badawczy
opis Swiata w znacznej mierze
bazuje na dedukcji, ktéra uzdal-
nia podmiot poznajacy do wery-
fikowania przyjetych wczesniej
przestanek. Trafna diagnoza
struktury przedmiotu poznawa-
nego sprowadza sie do stworze-
nia okreslonego modelu, ktéry w
toku procesu badawczego (ba-
dan empirycznych) zostaje pod-
dany weryfikacji badz falsyfika-
cji.

Tomasz Goban-Klas, piszac o
uzytecznosci modeli[8] , przywo-
tuje Hawesa, ktory trafnie i
zwiezle ujat réznice miedzy teo-
rig a modelem: ,Teoria jest wyja-
Snieniem, a model jest reprezen-
tacja"[9]. Zaraz potem polski na-
ukowiec cytuje amerykanskiego
badacza Deana  Barnlunda
stwierdzajacego, ze: ,Model jest

narzedziem pojeciowym. Dostar-
cza ram odniesienia dla zatozen,
identyfikuje kluczowe zmienne,
postuluje pewne relacje, ktore
istniejg w badanych zjawiskach.
Okresla rodzaj danych i sposob
ich interpretacji. W koncu, ade-
kwatnos¢ kazdego modelu za-
lezy od stopnia, w jakim stymu-
lujg one badania oraz syntetyzuja
wyniki  w zrozumiaty sche-
mat"[10] Krakowski medio-
znawcza, podsumowujac rozwa-
zania na temat modeli teoretycz-
nych, dostrzega ich heurystycznag
wartosc i przekonuje, ze pozwa-
lajg one w istotny sposob trafniej
uchwyci¢ istote badanych zja-
wisk i procesow: ,Model petni
wowczas role podobng do tej,
jakg mapa odgrywa w podrézy:
wskazuje przebyta droge i orien-
tuje podréznika w mozliwosciach
wyboru dalszego szlaku"[11].

Zdaniem organizatorow konfe-
rencji i warsztatow metodolo-
gicznych te trzy podejscia sa naj-
czescie] spotykane w pracach
badawczych polskich medio-
znawcow. Warto wiec rozwazyc¢
w tym konteksScie role, jaka w
tych projektach petni metodolo-
gia? Czy stuzy ona weryfikacji
teorii poprzez badania empi-
ryczne, czy moze coraz czesciej
jest celem samym w sobie, mia-
nowicie:  badaczowi  przede
wszystkim zalezy na stworzeniu
narzedzia badawczego, ktore po
prostu pomoze mu zoperacjona-
lizowa¢ — w sposdb rzetelny i
bezstronny — analize okreslo-
nego problemu badawczego. Te
pytania zdaja sie by¢ fundamen-
talne, rodza sie bowiem w umysle
kazdego medioznawcy u po-
czatku wszystkich podejmowa-
nych projektow badawczych.

Podsumowujac, juz teraz
chcemy serdecznie zaprosi¢ do
udziatu w IV Ogolnopolskiej Kon-
ferencji Metodologicznej Medio-
znawcow pt. ,Metodologia w
stuzbie teorii? U zrodet projektow
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badawczych medioznawcow”
oraz 3. edycji warsztatow meto-
dologicznych medioznawcow,
ktora odbedzie sie 21-22 listo-
pada 2013 r. na Uniwersytecie
Warszawskim[12] . Do zobacze-
nia w stolicy!

[1] Zawarto$¢ mediow, czyli roz-
wazania nad metodologig badan
medioznawczych, pod red. T.
Gackowskiego, Warszawa 2011.

[2] Quo vaditis? Interdyscypli-
narne horyzonty nauk o mediach”
, pod red. T. Gackowskiego, War-
szawa 2012 r.; T. Gackowski,
Sprawozdanie z debaty podsu-
mowujacej | edycje ogolnopol-
skich warsztatéw metodologicz-
nych medioznawcéw (Uniwersy-
tet Warszawski, 17.11.2011 r.),
[w:)] Quo vaditis? Interdyscypli-
narne horyzonty nauk o mediach,
pod red. tegoz, Warszawa 2012,
s. 15-29.

[3] Nalezy wspomnieg, iz Instytut
Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego jako pierwszy
osrodek w Polsce zorganizowat
konferencje poswiecong nowej-
starej dyscyplinie nauki ,Tozsa-
mos$¢ nauk o mediach” (21-22
czerwca 2012 r.), podczas ktorej
gtos zabrali wybitni przedstawi-
ciele srodowiska polskich me-
dioznawcow z niemal wszystkich
osrodkow akademickich w Pol-
sce. Obecnie przygotowywana
jest publikacja bedaca puentg
tego szczegodlnego spotkania.
Warto podkresli¢, ze na tamach
.Studiow Medioznawczych" juz
od kilku miesiecy prowadzone sg
dyskusje na temat tozsamosci
nauk o mediach — szans i wy-
zwan, przed jakimi stojg badacze
mediow rekrutujacy sie przeciez
z ré6znych dyscyplin naukowych.
Zob. M. Jabtonowski, T. Gackow-
ski, Tozsamos$¢ nauk o mediach.
Obszary, perspektywy, postulaty,
.Studia Medioznawcze" 2012, nr
2, s. 156—24; M. Mrozowski, Toz-
samos$¢ nauk o mediach. Przy-

czynek do dyskusji, ,Studia Me-
dioznawcze" 2012,nr 2, s. 24—32;
T. Gackowski, Konferencja ,Toz-
samos$¢ nauk o mediach”, czyli
medioznawcza polifonia starej-
nowej dyscypliny naukowej,
.Studia Medioznawcze" 2012, nr
3,s. 11-27; W. Sonczyk, Tozsa-
mo$¢ nauk o mediach (refleksje
po konferencji), ,Studia Medio-
znawcze" 2012, nr 3, s. 28—-37.

[4] Kazda sekcja warsztatowa li-
czyta 15 oséb oraz dwoch pro-
wadzacych — ekspertow. Mimo,
iz chetnych byto znacznie wiecej,
organizatorzy zdecydowali sie, iz
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prowadzenia praktycznych
warsztatow metodologicznych w
czasie zaplanowanych trzech
godzin zajec.
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OKMM patrz:
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soby/pliki/111%200KMM%20prog
ram  %202012.pdf  [dostep:
1.02.2013).

[6] Relacje video z Il OKMM i 2.
edycji warsztatow metodologicz-
nych mozna znalez¢ na stronie
akademickiej telewizji — UW3D.tv
— dziatajgcej przy Instytucie
Dziennikarstwa uw:
http://uw3d.tv/video-iii-ogolno-
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1052#con-

tent; http://uw3d.tv/video-iii-
ogolnopolska-konferencja-me-
dioznawcow-dzien-ii-
1058#content
1.02.2013].

[7] Szczegoty zob. www.medio-
znawca.com.

[8] T. Goban-Klas, Media i komu-
nikowanie masowe. Teorie i ana-
lizy prasy, radia, telewizji i Inter-
netu, Warszawa 2009, s. 52-53.

[9] L. Hawes, Pragmatics of Ana-
loguing; Theory of Model Con-
struction in Communication, Re-
ading, Mass. 1975, s. 122-123.

[dostep:

[10] Interpersonal Communica-
tion: Survey and Studies, ed. D.
Barnlund, Boston 1968, s. 18.

[11] T. Goban-Klas, Media i ko-
munikowanie..., s. 53.

[12] Zaproszenia bedziemy roz-
syta¢ w marcu br., jednak juz te-
raz zachecamy do Sledzenia na-
szych stron www oraz do zare-
zerwowania sobie, jak co roku,
czwartku i pigtku w trzecim tygo-
dniu listopada.

[l Tomasz Gackowski
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SPOWIEDZ — NOWY

GATUNEK MEDIALNY

Kiedy dowiedziatem sie o poruszajacej rozmowie Oprah Winfrey z Lancem Armstrongiem, mistrzem mi-

strzow kolarstwa, w ktdrej ten ostatni wyznaje swoje winy, przyznaje sie do klamstw, obnaza pozorna

wzniostos¢ sportowej rywalizacji, pomyslatem sobie — po co to jemu? W co gra Lance Armstrong? Po

chwili przypomniatem sobie, ze to wcale nie pierwsza tak gtosna spowiedz medialna. Przed nim byto juz

kilku wielkich. Co ich wszystkich taczy?

Wsrod osob, ktore publicznie wy-
znaty swoje grzechy za posred-
nictwem mass medidw, znajduja
sie wybitni politycy (np. Bill Clin-
ton, Richard Nixon, Anthony We-
iner, Eliot Spitzer), sportowcy
(np. Tiger Woods, Marion Jones

czy witasnie Lance Arm-
strong), dziennikarze (np. David
Letterman, Ray Gosling) oraz ak-
torzy (np. Mel Gibson, Kanye
West, Michael Richards). W sieci
mozna znalezé nawet rankingi
publicznych przeprosin — wy-
znan [vide: Top 10 celebrity apo-
logies (confessions)]. Zajmijmy
sie politykami i sportowcami.

Politycy

Kiedy mowimy o publicznych
przeprosinach i  wyznaniach
grzechow przez politykow, to od
razu mamy przed oczyma za-
wstydzonego i skrepowanego
Billa Clintona, z grymasem bez-
silnosci i pogubienia na twarzy,
ktory ostatecznie przyznat sie do
"nieodpowiednich relacji z Mo-
nica Lewinsky” (ang. inappro-
priate relationship with Monica Le-

winsky) [vide: zeznania oraz
osSwiadczenie], oraz pocacego

sie, zdenerwowanego Richarda
Nixona w rozmowie z Davidem
Frostem m.in. o aferze Watergate
[vide: fragmenty, Watergate oraz
informacje o Swietnym filmie fa-
bularnym Frost/Nixon].

Clinton miat romans. Nie chciat
sie do niego przyznaé. Sadzit, ze
ma zbyt wiele do stracenia. Po-
nadto wierzyt w to, ze jest to jego
prywatna sprawa. Wydawato mu
sig, iZ nie ma ona najmniejszego
wplywu na urzad, ktéry sprawo-
wat. Podobnie uwazata przy-
chylna mu czes¢ opinii publicz-
nej. Sytuacja zmienita sie diame-
tralnie, kiedy sledczy wykazali, ze
Clinton ktamat, twierdzac kate-
gorycznie, iz nie miat zadnych
stosunkéw o charakterze seksu-
lanym z Monicg Lewinsky. W tym
momencie "afera rozporkowa"
nabrata przyspieszenia. Nie py-
tano juz o to, czy mezowi stanu
przystoi zdradza¢ zone. Mo-
wiono natomiast, ze Clinton —
jako bezposredni przetozony -
miat wykorzystywac te przewage,
dopuszczajgc sie "niestosow-
nych relacji” z 22-letnig asy-
stentkg. Sprawa przestata byc
postrzegana jako romans dwoch
zauroczonych sobg oso6b z pracy,
ale jako przejaw wykorzystywa-
nia podwtadnej przez zwierzch-
nika. Kiedy wszystko wyszto na
jaw, rozpetata sie prawdziwa bu-
rza. Opinia publiczna zaczeta
mie¢ powazne watpliwosci, czy

ktamca moze petnié urzad prezy-
denta Stanow Zjednoczonych?
Czy mozemy takiej osobie w
ogole ufaé, w sytuacji gdy urzad
ten wymaga zaufania i wiarygod-
nosci? Czy taki cztowiek moze
sta¢ na czele Swiatowej potegi?
Te pytania sprawity, podjeto
wzgledem Billa Clintona proce-
dure impeachmentu (postawienie
w stan oskarzenia, umozliwia-
jace pozbawienie urzedu oskar-
zonego przez lzbe Reprezentan-
tow prezydenta USA). Ostatecz-
nie utrzymano dwa oskarzenia -
o krzywoprzysiestwo oraz mata-
czenie.

W momencie kiedy Clinton do-
strzegt, iz rzeczywiscie pali mu
sie grunt pod nogami, wydat
oswiaczenie, w ktérym przyznat
sie, ze ktamat i nadwyrezyt zau-
fanie opinii publicznej. Przepro-
sit. Dokonat aktu skruchy. Na
twarzy — w trakcie oswiadczenia
— mozna byto dostrzec ubolewa-
nie, niepewnosc, ale rowniez ulge
i niedowierzanie, iz moze wypo-
wiedzie¢ nagtos to, co w ostat-
nich miesigcach odrzucat, twier-
dzac, iz rzeczywostos¢ jest inna.
Jak kazda spowiedz — w tym
rowniez publiczna, zmediatyzo-
wana spowiedZ (za posrednic-
twem mass mediéw) — winna sie
zakonczyc nie tylko obietnicg po-
prawy, ale rowniez wybaczeniem
przewin. Odpuszczeniem grze-
chow. Przez kogo? Przez opinie
publiczng, a wiec tych, ktérych
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zaufanie zostato nadwyrezone.
Nie chodzi w publicznej, medial-
nej spowiedzi o bliskich. To nie
miejsce przeciez na przeprasza-
nie najblizszych, ktéorym - za
pewne — potrzebna jest w takim
momencie cisza, spokdj, izolacja,
a nawet ucieczka.

Ta medialna spowiedz jest dla
sympatykéw. By nie przestali lu-
bi¢, szanowac, by jednak zdobyli
sie na zaufanie. Przeciez kazdy
popetnia btedy. Kazdy upada.
Wazne jak sie podnosi z kolan. Z
drugiej zas strony tego typu spo-
wiedzi sa dla przeciwnikéw, opo-
nentéw. Szczere wyznanie win
wytrgca konkurentom bron z
dtoni. Przeciez nie bije sie lezg-
cego. Mozna bytoby odwota¢ sie
do nowotestamentowej (utrzy-
mujgc konwencje i poetyke spo-
wiedzi) prawdy "kto jest bez
grzechu, niech pierwszy rzuci ka-
mien”. Oczywiscie, warunkiem
niezbednym jest konsekwentna,
szczera, niezwykle krytyczna i
surowa ocena samego siebie,
swojego zachowania. A wiec
skrucha. Manifestacja stabosci i
bezsilnosci. Jesli tego, nie ma —
trudno mowi¢ o wybaczeniy,
trudno budowac na zgliszczach
zaufania publicznego nowy wize-
runek.

Czy Amerykanie uwierzyli Clinto-
nowi? Z pewnoscia. Im dalej od
"afery rozporkowej", tym wieksza
popularnos¢ 42. prezydenta USA.
Jest bliskim doradca prezydenta
Obamy. Pozostat mezem Hilary
Clinton — popularnej i niezwykle
dobrze ocenianej sekretarz sta-
now USA w czasie pierwszej ka-
dencji Baracka Obamy. Podczas
tegorocznego rozdania Ztotych
Globow Srodowisko filmowe
przez kilka minut wiwatowato,
gdy na scene wszedt Bill Clinton.
Ten wyraznie poruszony cieptym
przyjeciem nie wiedziat za bar-
dzo jak sie zachowa¢. Caly czas
klaszczga. Nie chca przestac. To z
pewnoscig jest budujgce dla

osoby, ktora rowniez boryka sie z
powazng choroba. Wyraznie wi-
dac, iz w przypadku Billa Clintona
medialna spowiedz statg sie pu-
blicznym katharsis. Nie tylko dla
samego zainteresowanego, ale
rowniez dla opinii publicznej,
ktora byta w stanie wybaczy¢
Clintonowi bardzo wiele. Dla-
czego? Bo kazdy moze poptenic
btad i nie moze to przekreslac¢
jego catego zycia i osiggniec.

W przypadku Richarda Nixona
sprawa jest bardziej ztozona. Nie
byto bowiem tutaj mowy o incy-
dencie, ale o zaplanowanej, z pre-
medytacja realizowanej polityce,
majacej na cele reelekcje prezy-
denta Nixona. Kosztem powaz-
nego naruszenia standardow de-
mokratycznych. Ponadto Richard
Nixon - co $wietnie pokazuja roz-
mowy Frost/Nixon — do korica
swoich dni miat ogromny ktopot
z jednoznacznym przyznaniem
sie do btedu, do postawy zastu-
gujacej na potepienie. Nixon s3-
dzit, iz naprawde robi dobrze. Byt
przekonany, iz robi to w stusznej
sprawie - w imieniu i dla Amery-
kanow. Maz stanu, ktory wie do-
ktadnie czego potrzebujg jego
wspotobywatele, nawet jesli Ci
uwazaja inaczej, nawet jesli Ci
sgdzg, iz demokratyczne proce-
dury sg wartoscig autoteliczng,
bezwzglednie konieczng do do-
brego funkcjonowania panstwa
(w imie makiawelicznej zasady:
cel uswieca srodki). Stynny kilku-
czesciowy wywiad Davida Frosta
z Richardem Nixonem kapitalnie
podsumowat catly okres prezy-
dentury, na ktorej silne pietno od-
cinat rowniez sam Henry Kissin-
ger, uznawany za wyrozniajaca
sie posta¢ sSwiata polityki XX
wieku.

Afera Watergate byta jednym z
kolejnych watkéw dtugiego wy-
wiadu Frosta z Nixonem. 37. pre-
zydent Stanow Zjednoczonych
byt Swietnie przygotowany do tej

rozmowy — zarOwno merytorycz-
nie, jak i retorycznie. Swietnie
zbijat niewygodne pytania Fro-
sta. Na kazdym kroku manifesto-
wat swojg przewage. Do czasu.
W pewnym momencie co$ w
Nixonie pekto (zob. fragment).
Zaczgt sie poci¢. Zostat wypro-
wadzony z réwnowagi. Te se-
kundy, ten scisk w gardle, kro-
pelki potu pod nosem Nixona,
starannie dotychczas wycierane
aksamitng chusteczka, byly naj-
stynniejszymi chwilami tego ka-
pitalnego wywiadu brytyjskiego
prezentera z bytym prezydentem
najpotezniejszego kraju na swie-
cie. Wtedy wtasnie Nixon przy-
znat, ze mozliwe, iz sie mylit, ze
jest mu przykro, nie tylko za afere
Watergate, ale rowniez za to, co
sie wydarzyto w Kambodzy. To
byto wyznanie.

To byta spowiedz. Spowiedz na
jaka byto sta¢ Richarda Nixona,
ktéry nigdy nie zwykt cofa¢ cio-
sOw, robi¢ krokéw wstecz. Wta-
$nie dlatego wielu historykow i
politologéw nazywato jego poli-
tyke — polityka bez wartosci, nie-
etyczng, polityka czystego prag-
matyzmu. W momencie kiedy
Nixon, cedzac kazde stowo, przy-
znat sie do bteddéw, przeprosit,
wida¢ byto na jego zmeczonym
obliczu ulge. Jakby ktos zdjat z
jego barkéw ten nie do konca —w
jego mniemaniu - zastuzony
krzyz. Przyznat, ze zawiodt przy-
jaciot, kraj, obywateli. Znow efekt
katharsis — oczyszczenia, jednak
pod okreslonymi warunkami, za-
strzezeniami (Nixon akcentowat
fakt dobrowolnego ustgpienia).
Nie byto to bowiem tak kom-
pletne i catkowite przyznanie sie
do winy, jak w przypadku np. Billa
Clintona. Czy jednak opinia pu-
bliczna przebaczyta Nixonowi?
Raczej nie. Od lat Bill Clinton zaj-
muje 23. pozycjg wg "The Times"
w rankingu najlepszych prezy-
dentow USA, zas Richard Nixon —
dalekie 42. miejsce (zob.).
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Sportowcy

Przejdzmy do  sportowcow.
Pierwszy przypadek - Tiger Wo-
ods. Seksoholik.  Natogowy

ktamca. Oktamywat wszystkich.
Stono zaptacit za wyjscie na jaw
jego rozwigztosci oraz niewier-
nosci. Niemal wszyscy sponso-
rzy odwrdcili sie od niego w ciggu
jednego tygodnia. Dopiero po
tym fakcie zdecydowat sie na
dramatyczng konferencje (zob.),
podczas ktdrej tamigcym sie gto-
sem, ustami w podkowke i przy-
mruzonymi oczami wyznat, ze
oktamywat zone, rodzing, spon-
sorow, fanow i wreszcie — sa-
mego siebie. Jak mantra powra-
caty stowa "wrong”, "egoism”,
"fullish” i oczywiscie "full respon-
sibility”. Bylo to wyznanie to-
talne. Przyznanie sie do wszyst-
kich zarzutéw. Surowa ocena sa-
mego siebie. Skrucha i przepro-
siny. Mocne postanowienie po-
prawy — oswiadczyt, ze rozpo-
czat terapie.

To, czego nie mogli znies¢ fani
oraz cata opinia publiczna to wy-
czekiwanie na ustosunkowanie
sie Woodsa do stawianych mu
zarzutow — do samego skandalu.
Dopiero, gdy golfista "odczut
portfelem” skale, zakres i moc
skandalu, zdecydowat sie zwotac
konferencje prasowa (schemat
skandalu zob. J.B. Thompson,
Skandal polityczny. Wtadza i jaw-
nos¢ w epoce medialnej). | znéw
zadziatat efekt katharsis. Dzisiaj
mass media $ledza w jaki sposob
Woods dochodzi do siebie, jak
przebiega terapia, jak wraca na
pola golfowe i jak niesamowicie
w dalszym ciggu gra. No i naj-
wazniejsze — zwycieza. Sponso-
rzy wracaja. Mozna wiec rzecz,
ze uzyskat rozgrzeszenie. Z pew-
noscig jego wizerunek jest sil-
niejszy. Nie skandalem, lecz
skruchg, wtasnie wyznaniem win
w mass mediach - zmediatyzo-
wang spowiedzig przed milio-
nami widzéw.

Drugia przyktad — Marion Jones.
Legendarna sprinterka. W tej hi-
storii nie ma jednak happy endu
— w przeciwienstwie do Tiger
Woodsa. Jones zostatg oskar-
zona o doping. Konsekwetnie za-
przeczata. Poprzez analize jej
prywatnej korespondencji udo-
wodniono jej zazywanie niedo-
zwolonych srodkéw. Odebrano
wszyskie laury z mistrzostw
Swiata 1 igrzysk olimpijskich.
Wreszcie w pazdzierniku 2007
roku Jones przyznata sie nie
tylko do zarzywania niedozwolo-
nych srodkéw, ale réwniez do
krzywoprzysiestwa. Oprécz ode-
brania wszystkich tytutow, me-
dali, rekordéw oraz nagrod Ma-
rion Jones zostata skazana na
pot roku wiezienia. Wyrok zostat
wykonany. Histeryczne wyznanie
grzechéw na konfernecji praso-
wej, ze tzami w oczach i drzgcym
gtosem przeszto do historii jako
jeden z najbardziej jaskrawych
przyktadéw upadku wielkich, le-
gendarnych sportowcéw (zob.)
Jones powrocita pézniej do gry w
koszykowke. Zagrata nawet w
profesjonalnej lidze WNBA. Jed-
nak po 1,5 roku gry zostata zwol-
niona. | znéw powtorzyt sie sche-
mat. Konsekwentne, uporczywe
zaprzeczanie. Pewnos¢ wia-
snego zdania — nie zazywatam
srodkéow dopingowych. Nadwy-
rezenie zaufania fanéw i sympa-
tykow lekkiej atletyki do granic
wytrzymatosci. Wreszcie peknie-
cie. Niezbite dowody. Grozba
wiezienia. Konferencja prasowa.
Wyznanie. Medialna spowiedz.
Jednak w tym wypadku byto juz
za p6zno. Przyznanie sie do upo-
rczywego ktamstwa oraz sktada-
nia fatszywych zeznan przyszto
za pozno. Marion Jones po ska-
zaniu wpadta w medialny i spor-
towy niebyt. Powrdét do koszy-
kowki nalezy uznaé za ogromny
sukces. Slad niesamowitej deter-
minacji, ktorej sprinterce nigdy
nie brakowto - réwniez w latach
zazywania dopingu.

Wreszcie. Trzeci. Ostatni przypa-
dek. Ostatni. Legendarny Lance
Armstrong. Jeden z najwiek-
szych w panteonie legend Swia-
towego sportu. Mistrz. Przyktad.
Autorytet. Bohater zwyciezkiej
potyczki z nowotworem. Czto-
wiek dajacy nadziej i przyktad.
Oskarzenie o doping wstrzymato
oddech catego Swiata. Konse-
kwentne, uporczywe twierdzenie
Armstronga, iz nie zazywat za-
bronionych srodkéw poddawato
w watpliwosc nie tylko procedury
sprawdzajace, ale réwniez auto-
rytet samej Amerykanskiego
Agencji Antyopingowej (USADA).
W imie zasady: wszyscy, ale nie
Lance Armstrong! On nie jest
tylko kolarzem. On nie jest tylko
mistrzem. On jest kims wiecej dla
wielu milionéw ludzi na catym
Swiecie. Prawda okazata sie jed-
nak bardziej brutalna. Agencje
antydopingowe  konsekwetnie
twierdzity, iz w niemal wszystkich
wyscigach, w ktorych brat udziat
Amerykanin, zazywat doping. Byt
pod wptywem niedozwolonych
srodkow. Im bardziej pewne byty
wnioski i sprawozdania agencji,
tym bardziej Lance Armstrong
zaprzeczat. Do czasu. W koncu
2012 roku gruchneta w sieci oraz
w mediach mainstreamowych in-
formacja, iz znana dziennikarka
Oprah Winfrey przeprowadzi po-
nad godzinny wywiad — twarzg w
twarz — z Lancem Armstrongiem
na temat jego kariery oraz zarzu-
tow o doping. Mato tego, mistrz
przyzna sie do stosowania do-
pingu (!). Ta informacja rozgrzata
do czerwonosci fanéw kolarstwa
i nie tylko. Dziennikarzy, polity-
kéow oraz biznesmendw. Wszy-
scy zadawali sobie pytanie — jak
to mozliwe? Czy cztowiek jest w
stanie unies¢ przez tak dtugi
czas ciezar ktamstwa i zaprze-
czac¢ wszystkiemu i wszedzie? Te
dylematy oczywiscie wzbudzity
ogromne zainteresowanie wokot
wywiadu Winfrey. Niektore media
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spekulaowaty jak bedzie wygla-
data "spowiedz Armstronga”. O
co gra? O co walczy tym razem?
Bo przeciez nie o dobre imie

(zob.).

W samym wywiadzie (zob.: cz. 1 i
cz. 2) Lance Armstrong powielit
prezentowany powyzej schemat.
Przepraszat. Przypisywat sobie
catg wine. Jednakze w niektorych
momentach niuansowat watki,
poddawat je w watpliwos$¢, suge-
rowat, iz "doping” to nie tylko jego
problem, to problem wielu innych
kolarzy i sportowcow. Zaraz po
takiej deklaracji czynit jednak —
retorycznie rozsadny, réwniez z
perspektywy przyjetej konwencji
spowiedzi — krok wstecz — "ale
nie chce mowic o innych”. Dekla-
rowat, ze petng odpowiedzial-
nos$c bierze na siebie. Warto row-
niez zwroci¢ uwage na to, jak wy-
gladat Armstrong. Jak sie pre-
zentowat. Jak siedziat. Co robit z
dtonmi. Jak reagowata jego
twarz na pytania zadawane przez
Oprahe.

Warto nadmienié, iz dziennikarka
byta w tym wywiadzie bardzo
precyzyjna, racjonalna, stronita
od emocjonalizacji. Ciszg - mil-
czeniem — uspokajata narracje.
Nie wspotczuta wprost, nie trzy-
mata za reke. Byta zyczliwa, jed-
nak nie stronnicza. Widac¢ byta, iz
jest naprawde dobrze przygoto-
wana do wywiadu. Ma zdanie na
ten temat, jednak nie o nie tutaj
chodzito. Chciata by kazdy widz
wyrobil je sobie sam. Zwtaszcza,
ze ten wywiad nie byt tylko o
Armstrongu i kolarstwie. Byt o
cztowieku, znanym, lubianym,
nazywanym legedng kolarstwa,
ktory miat wszystko, pienigdze,
stawe, szacunek. A teraz upada.
Wszystko legta w gruzach, bo
wreszcie powiedziat prawde.
Wreszczie wyznal, ze jego niemal
cate zycie byto jedng wielkg mi-
styfikacja, przekreslajgc rowniez

swojg dziatalno$¢ na polu spo-
tecznym i komercyjnym (np.
Livestrong).

Lance Armstrong podczas wy-
wiadu siedzi pewnie. Ma noge
zatozong na noge. Kostka jego
prawej nogi spoczywa na zgie-
tym kolanie drugiej. Rece swo-
bodnie spoczywajg wzdtuz tuto-
wia. Sag rozluznone. W tatwy spo-
s6b nimi gestykuluje. Mowa jego
ciata robi wrazenie, jakby nie
przeczuwata, co ma zaraz sie
sta¢. Jakby nie byta "Swiadoma”
konsekwencji deklaracji, jakie
sktada w tym wywiadzie-spowie-
dzi Armstrong. To nastrecza wat-
pliwosci. Budzi dystans widza.
Pojawia sie podejrzliwos¢ — czy i
tym razem nie ktamie? O co gra?
W sukurs tym spostrzezeniom
idzie wyraz twarzy, mimika. Spo-
sO6b reagowania na pytania Win-
frey. Momentami kamienna.
Mruzy oczy, gdy odpowiada, szu-
kajagc w pamieci konkretnych dat,
zdarzen, wspomnien oraz dekla-
racji. Niczym aktor odgrywajacy
swojg role. Nie poci sie. Jed-
nakze nieustannie, nienaturalnie
pociera rekoma swojg twarz -
czoto oraz policzki. Tak jakby
chciat w sposob mechaniczny
wywotac podraznienie, albo lepiej
— zaczerwienienie. Jakby chciat
nadac¢ swojemu wygladowi wra-
zenie bardziej dramatycznego.
Sposob opierania palcow o
twarz, o usta. Tak zachowuje sie
osoba, ktéra nie méwi o sobie, ale
ktéra méwi o kims$ innym. Mozna
odnies¢ wrazenie jak bySmy roz-
mawiali z wcale nie z Lancem
Armstrongiem, ale z jakims$ alter
ego Lance’'a Armstronga, ktore
jest w stanie wyekstrahowac sie
z danego problem, nabra¢ dy-
stansu i moéwi¢ o tym, tak jakby
go to nie dotyczyto. | tak przez
prawie godzine. Przez prawie
calty wywiad. Tylko w jednym
miejscu mowa ciata ulega zmia-
nie. Glos sie zatamuje. Oczy za-
czynajg w sposob naturalny

drgac. Dostrzegalna jest akamo-
dacja oczu, chcacych odrzucic¢
od siebie niemite wrazenie przy-
wotywanych wspomnien. To mo-
ment kiedy quasi-mistrz mowi o
swoich dzieciach. Jak go wy-
trwale bronit. Kiedy przyznaje, ze
bronity nie prawdy, ale ktamstwa.
Bronity ojca-ktamce, oszusta.
Drzy mu gtos wtedy, kiedy rela-
cjonuje dramatyczng rozmowe z
dziecmy o tym, by przestaty go
publicznie broni¢. Uswiadamia
sobie wtedy, ze tak naprawde po-
prosit dzieci o to, by nie patrzyty
na niego jak na bohatera, na au-
torytet, na osobg, ktérej mozna
zawsze ufaé, we wszystko wie-
rzy¢. Uswiadomienie sobie faktu
zycia w ktamstwie i oszustwie w
oczach wiasnych dzieci musi po-
raza¢. Armstrong nie jest wobec
tego obojetny. To byt — w moim
odczuciu - najbardziej praw-
dziwy, naturalny, osobisty mo-
ment. Tutaj zobaczyliSmy Arm-
stronga odmienionego. Byt on
jednak taki tylko na moment. Za-
raz potem powrocit Armstrong —
gracz, zdystansowany, racjo-
nalny, powiedzialibysmy
"chtodny" - kalkulujacy.

Te dwie obserwowane w wywia-
dzie perspektywy kaza sadzic, iz
w przypadku tego wywiadu mie-
lismy skalkulowang, przygoto-
wang (retorycznie oraz aktorsko)
gre o wilasne, zapewne przede
wszystkim, komercyjne by¢ albo
nie by¢. Chodzi oczywiscie o
sponsorow. O majgtek. Nagrody.
Raczej nie o tytuty. Chociaz tego
nie sposdéb przesadzi¢, gdyz
Armstrong twierdzit miedzy wier-
szami, ze gdy on jezdzit na do-
pingu, to inne druzyny réwniez.
Probowat sugerowac, ze skoro
"wszyscy brali” to tak naprawde
warunki konkurencji byty takie
same dla wszystki, a on i tak byt
lepszy - tak wiec wniosek z tego
taki: na dopingu jestem najlep-
szy, bo tez i wszyscy inni sg na
dopingu - gdybym nie byt na do-
pingu, a Swiat bytby lepszy i
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wszyscy inni tez nie byliby na do-
pingu, to zapewne tez bytbym
najlepszy. Jest to dosy¢ po-
kretna, sofistyczna, nie wprost
zbudowana perswazja, ktora
moze by¢ skuteczna i ktéra przez
cze$¢ dziennikarzy (réwniez w
Polsce) zostata przyjeta. Ergo -
Lance Armstrong i tak byt najlep-
szy, bo jezdzit najszybciej. Fakt,
ze na dopingu, ale wtedy za-
pewne wszystkie liczace sie
ekipy jezdzity po EPO.

Warto zadaé¢ pytanie jaki bedzie
finat tej historii? Nie ulega wat-
pliwosci, ze Amrstrong wywia-
dem u Winfrey stara sie ratowac
to, co mu pozostato. Chce zejsé
ze sceny sam, poki jeszcze moze.
Nie chce zosta¢ zniesiony — tak
jak Marion Jones. Dostrzegt — w
czas — ze brniecie w ktamstwo,
odpieranie zarzutéw o doping na
dtuzszg mete nie ma sensu.
Moze go kompletnie pograzyc.
Nikt sie za nim nie wstawit i nie
wstawi. Wszyscy schowali gtowe
w piasek. Dostrzegt, ze prawdo-
podobnie ma by¢ przyktadowym,
spektakularnie ukaranym koztem
ofiarnym — upadajacag gwiazda i
legenda — przestrogg dla catego
kolarstwa, ale rowniez i dla in-
nych sportow, w ktérych — nie ma
co ukrywa¢ — doping jest stoso-
wany. Agencje jednak walczg o
to, by nie byt powszechny i by
dwukrotnie pomysleli najlepsi
czy, aby na pewno nie chcg prze-
chodzi¢ takiej gehenny jak Arm-
strong czy Jones. Stowem — ock-
nat sie w pore. Czy ta spowiedz
medialna przyniesie pozytywny
finat i zobaczymy jeszcze Arm-
stronga w chwale? Watpie. Fani,
dziennikarze, sympatycy i reszta
sportowcéw sceptycznie ode-
brata wywiad. Uznano to za me-
dialny spektakl. Gre. Walke o
resztki, tego, co zostato ze stawy
i legendy "starego” Lance'a Arm-
stronga. Wydaje sie wiec, iz nie
bedzie wybaczenia, bo tez nie
bylo surowej krytyki wtasnej
osoby, byto przyznanie sie do

petnej odpowiedzialnosci, jednak
nie bylo jednoznacznego aktu
zalu. Armstrong stwierdzit, iz ni-
gdy nie czut, ze robi cos ztego. W
sposob, jaki o tym mowit pod-
czas wywiadu z Winfrey moze
sugerowac, ze nawet podczas
spowiedzi medialnej nie byt do
konca przekonany o tym, ze Zle
postepowat. Pewny byt jednego i
tego z pewnoscig zatowat - ze go
przytapano, ze to akurat jego
wskazano jako winnego, jego po-
zbawiono tytutow i zaszczytéw. |
tutaj tak naprawde skrywana jest
motywacja stworzenia spektaklu
dla milionéw ludzi. Niestety —
Armstrong "nowy” "medialnie
wyspowiadany” nie jest bynajm-
niej atrakcyjniejszy, niz ten stary,
legendarny, na dopingu (tym bar-
dziej, iz w sieci krgzg plotki o kil-
kudziesieciomilionowym wyna-
grodzeniu, jakie miata zaptaci
Winfrey Armstrongowi — nie sg to
bynajmniej potwierdzone rewela-
cje).

Podsumowujac, powyzsze przy-
ktady pokazuja, iz we wspotcze-
snych mass media na dobre za-
goscit nowy gatunek medialny.
Mianowcie, spowiedz medialna.
Wyznanie. Co$ na ksztatt XXI-
wiecznych, augustianskich, zme-
diatyzowanych Confessiones.

Spowiadajacym jest opinia pu-
bliczna reprezentowana przez
dziennikarzy na konferencji pra-
sowej lub tez przez dziennika-
rza/dziennikarke  przepytujaca
spowiadajgcego sie w zaaranzo-
wanym studiu.

Bohater gatunku ma na celu wy-
znanie win. Poniesienie odpo-
wiedzialnosci wizerunkowej. Zo-
bowigzanie do poprawy oraz li-
czenie na taskawosc¢ opinii pu-
blicznej. Typowy schemat efektu
katharsis.

Warto pamietaé, iz ten efekt,
dzieki szczerosci oraz surowosci
wzgledem wtasnej osoby wyzna-

jacego grzech udziela sie row-
niez opinii publicznej. Dzieki
czemu dochodzi do oczyszcze-
nia atmosfery. Roztadowania
niepewnosci. Napiecia.

Po takim wizerunkowym trzesie-
niu ziemi bohater, na zgliszczach
starego, rozsypanego wizeurnku,
moze budowaé¢ nowy obraz -
wsparty nie tyle wlasng wiary-
godnoscia, ale szczeroscig wta-
snego wyznania. Na tym budo-
wacé nowo zdobyte zaufanie opi-
nii publicznej.

Wydaje sig, ze w dobie cyfryzacji,
nieustannego podgladactwa, ta-
twosci utrwalania fonii i obrazu,
tego typu zjawiska medialne,
majgce forme spektaklu, beda
coraz czesciej obecne — przyku-
wac uwage milionowych widowni
— w mediach masowych. Beda
coraz popularniejsze. Dlatego, ze
odbiorcéw interesuja ich idole, a
ci nie sg doskonali, mimo, ze za
takich niejednokrotnie uchodzg,
a ich sponsorzy chcg, aby takimi
byli — dla marek, ktore reprezen-
tujg i ktore ocieplajg swoim bla-
skiem.

[l Tomasz Gackowski
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DROGOWSKAZ MEDIALNY -
NOWY SERWIS KRRIT

11 lutego 2013 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uruchomita nowy serwis informacyjny poswie-

cony edukcji medialnej — Drogowskaz medialny. Serwis dziata obecnie w wersji beta, lecz jak deklaruje

KRRIiT bedzie on systematycznie rozbudowywany. Od 8 lutego br. funkcjonuje fanpage na Facebooku,

ktéry polubito juz ponad 100 oséb.

DROGOWSKAZ MEDIALNY

y/}

Autorzy zdradzajg, ze pomyst na
Drogowskaz medialny jest tak
stary, jak sama idea edukacji me-
dialnej, ktérg KRRIT rozwija i pro-
muje od poczatku XXI wieku. Po-
nizej informacje dotyczace idei
serwisu. Zachecam do zapozna-
nia sie z zamieszczonymi tre-
sciami: "Pomyst zbudowania
serwisu informacyjnego poswie-
conego edukacji medialnej po-
wstat z potrzeby jej rozpo-
wszechniania, propagowania i
rozwijania w Polsce. Gtdwnym
jego celem jest zbieranie w jed-
nym miejscu informacji oraz ma-
teriatdbw na temat rdéznego ro-
dzaju inicjatyw, projektéow, spo-
tkan i aktualnosci z zakresu edu-
kacji medialnej, przede wszyst-
kim z kraju, ale i ze $wiata. Serwis
z zatozenia ma charakter spo-
teczny. Jest bezptatny i ogélno-
dostepny.

Ze wzgledu na specyfike i rézno-
rodnos¢ mediéw, edukacja me-
dialna réwniez dynamicznie sie
zmienia. Na potrzeby tego ser-
wisu przyjeta zostata umowna
klasyfikacja w celu utatwienia
poruszania sie po stronie. Nie-
mniej jednak nie wyczerpuje ona
wszystkich wariantéw i funkcji
edukacji medialnej. Zapropono-
wany podziat uwzglednia rézne
kryteria i ptaszczyzny dziatalno-
sciw ramach tejze edukacji, ktore
jednak czesto przenikajg sie i

wspotistniejg ze sobg w rozmai-
tych kontekstach.

Informowanie i edukowanie

Serwis ma stuzyc¢ przede wszyst-
kim informowaniu i edukowaniu
o tym co, gdzie i kiedy dzieje sie
w zwigzku z edukacjg medialng,
w jaki sposob mozna jg prowa-
dzi¢, jak i czym bada¢ oraz m.in.
skad czerpac inspiracje. Jego
gtownym celem jest rowniez
usprawnianie przeptywu tresci
dotyczacych edukacji medialnej

pomiedzy rdéznymi organiza-
cjami, instytucjami i osobami
prywatnymi”.

Dalej autorzy apeluja:
"Potrzebne Wasze wsparcie!

Mamy gteboka nadzieje, ze ser-
wis ten okaze sie dla Was intere-
sujagcy | pomocny. Poniewaz
edukacja medialna jest stosun-
kowo mtodg specjalnoscia peda-
gogiczng, a przy tym preznie sie
rozwija, liczymy bardzo na Wasze
wsparcie przy dalszym jego roz-
budowywaniu. Zalezy nam, aby
dla dobra spotecznego wiedzie¢ i
widziec jak najwiecej w zakresie
edukacji medialne;j.

Mamy jednoczesnie $wiado-
mos¢, ze czesto ciekawe pomy-
sty i nowatorskie rozwigzania sg
dostepne tylko dla waskiego
grona odbiorcow, cho¢ z powo-
dzeniem mogtyby zostaé zapre-
zentowane publicznie i odnies¢
jeszcze wiekszy sukces. Dlatego
zachecamy do informowania nas

o wszelkiego rodzaju inicjaty-
wach, podsytania interesujgcych
linkéw, a takze wymiany do-
Swiadczen na naszej stronie i
profilu na Facebooku".

Podsumowujac, warto sledzi¢ ni-
niejszy serwis oraz fanpage. Na
teraz mozna z pewnoscig polecié¢
dziat pt. Materialy do pobrania,
narzedzia i pomoce dydaktyczne.

[l Tomasz Gackowski
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TWITTER — ZLOTY GRAAL
KOMUNIKACJI XXI WIEKU?

Ostatni szczyt Unii Europejskiej okazat sie sukcesem w osiggnietym - jak zawsze w bélach — kompro-

misie. Polski rzad odtrabit sukces — 105,8 mld euro trafi do Polski w latach 2014-2020. Jednak gwiazda

tego szczytu wcale nie byli politycy, ale narzedzie, z ktérego korzystali, komunikujac sie z euroobywa-

telami. Twitter, bo o nim mowa.

il 4

W nocy 8 lutego, zaraz po osig-
gnieciu porozumienia, Herman
Van Rompuy, przewodniczacy
Komisji Europejskiej, napisat (za-
¢wierkat) na swoim koncie na
Twitterze: "Deal done! #euco has
agreed on #MFF for the rest of
the decade. Worth waiting for".
Wkroétce potem polscy internauci
sledzacy konto Pawta Grasia,
rzecznika polskiego rzadu, mogli
przeczyta¢ na Twitterze: "SMS
witasnie otrzymany od premiera:

spanych dziennikarzy podpiera-
jacych gtowy w oczekiwaniu na
wiadomos¢ o ustaleniach Komi-
sji Europejskiej, o organizowanej
konferencji prasowej, odchodzi
do lamusa? Czy klasyczny model

komunikacji — polityk — dzien-

nikarz — i dopiero pozniej oby-
watel — odchodzi w niepamiec¢?
Wcigz rosngca popularnosé
¢wierkajacej platformy mikroblo-
gowej wsrod politykow, ekono-
mistow, przedstawicieli Swiata
kultury, naukowcow oraz samych
obywateli-internautéw kaze po-
stawi¢ te pytania. Witajcie w
Swiecie WEB 2.0.

Magia Twittera

Skad popularnos¢  Twittera?
Zdaje sie, ze jest on tak naprawde
przedtuzeniem charakteru
wspotczesnego cztowieka — jego
ztozong, cho¢ dgzaca do uprosz-
czenia emanacja. Cztowiek XXI
wieku znajduje sie w nieustan-
nym biegu — wcigz nie ma czasu,
mowi sobie i innym "zaraz", "p6z-
niej", a na pewno "nie teraz",
wreszcie ciggle jest zmeczony.
Do tego nieobce jest mu wraze-
nie, ze caty czas co$s mu umyka,
ze chciatby wiedzie¢ wiecej i
szybciej. Mato tego, chciatby
rébwniez wiecej rozumie¢ — sam
chciatby dedukowaé, wyciggac
wnioski — ale z drugiej strony,
kiedy znalez¢ na to czas? Po-
nadto niejednokrotnie obiecuje
sobie — zwtaszcza w Nowy Rok —
ze co$ nadrobi, czegos dopilnuje,
cos zmieni. Ta nieustanna goni-
twa zostata dostrzezona przez
tworcow Twittera, ktory — jak
zadne inne medium spoteczno-
sciowe — Swietnie odzwierciedla
ducha wspoétczesnego czto-
wieka.

Dlaczego Twitter?

Twitter ma kilka niepodwazal-
nych zalet. Po pierwsze: szyb-
kos¢ komunikacji. Zanim portale
i serwisy internetowe (nie wspo-
minajac o tzw. starych mediach
— prasie, radiu, telewizji) zaczna
hucze¢ o jakiejs katastrofie, wy-
darzeniu, decyzji moznych tego
Swiata albo o wypadku popular-
nego aktora, to spotecznosc
Twittera prawdopodobnie juz o

tym wie. Dlaczego? tatwosé ko-
rzystania z Twittera (surowosé
potgczona z gracjg, schludnym
wygladem kokpitu), jego przyja-
znos¢ (usability — intuicyjnos$¢ in-
terfejsu — kazdy internauta po
chwili wie "co” i "jak" oraz "z
kim"), brak rozbuchanych, cza-
sem trudnych w odbiorze ozdob-
nikéw graficznych, wydtuzaja-
cych tylko czas logowania sie na
swoje konto i tadowania odston
(tj. na Facebooku). To wszystko
sprawia, ze tatwiej skorzysta¢ z
nieustannie "¢wierkajgce)" plat-
formy niz z jakiegokolwiek in-
nego spoznionego medium.
Warto rowniez pamieta¢, ze
éwierka¢ moze kazdy. Twitter nie
jest ani instytucjonalny, ani alter-
natywny. Jest dla wszystkich,
ktorzy sa tu i teraz. Twitter jest
medium czasu terazniejszego —
nie tego, co byto, ani nawet nie
tego, co bedzie — tylko tego, co
dzieje sie w danej chwili. Jest
stetoskopem rzeczywistosci —
nie tylko wirtualnej, ale przede
wszystkim realnej. Twitter po-
zwala trzymac¢ reke na pulsie
wspotczesnie tetnigcego, global-
nego sSwiata. Przez swojg do-
stepnosg, rozpoznawalnosg,
skale i zakres zaangazowania lu-
dzi na catym Swieclie.

Po drugie: bezposredniosé ko-
munikacji. Brak posrednikow i
petna interaktywnos$é — ja i mgj
adresat. Procz nas sa setki, ty-
sigce, a nawet miliony — jak w
przypadku konta Baracka Obamy
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— "obserwujgcych” nas, podaza-
jacych za nami - "followersow",
ktorzy z jakichs wzgledow chca
wiedzie¢ to, co my. Chcg by¢ na
biezaco. Ten system sprawia, ze
Twitter ma w sobie zakodowanag
organiczng tatwo$é budowania
wspolnot — zbiorowosci znajo-
mych, ktoérych taczy przede
wszystkim informacja, opinia i
poglady. A wiec to, co ktos ma do
powiedzenia, do jakich informacji
ma dostep. To zupetnie inna lo-
gika dziatania niz w przypadku
Facebooka, ktory stat sie medium
filozofii zycia, autoprezentacji,
samokreacji. Na FB wazne jest to,
kim jestes — jaki jestes — co lu-
bisz, jak wygladasz, kogo znasz.
Na Twitterze przeciwnie: jestes
tyle wart, ile twoje ostatnie twe-
ety — jak bardzo twoje konto za-
sobne jest w ciekawa tres¢ — in-
teresujgce wiadomosci, opinie,
poglady, dostrzezone zjawiska.
Tylko to sie liczy. Na tym buduje
sie opiniotworczosc¢ twitterowi-
czow. Lider wsrod twitterowi-
czow to ten, ktéry ma najwiecej
"followersow", a wiec tych, ktérzy
obserwuja jego konto. Na poczg-
tek wystarczy znane nazwisko,
jednak pozniej potrzebne sg wia-
domosci — tweety — ktére decy-
duja o popularnosci, dodajg cos
do tego fenomenalnego dyskursu
zagregowanych informacji i opi-
nii o tym, co sie dzieje tu i teraz.

Po trzecie: konkretnosé (skréto-
wos$¢). Twitter to nie miejsce
dysput. Tu nie umieszcza sie ela-
boratéw, wypowiedzi pogtebiaja-
cych zrozumienie rzeczywistosci
poprzez wiekszg liczbe znakdw.
Nie od dzi$ wiadomo, ze zawsze
mozna powiedzie¢ co$ krocej i
przewaznie bedzie to z korzyscia
dla tego, o czym ktos mowi.
Wszystko co wazne mozna po-
wiedzie¢ krotko. Innymi stowy:
kawa na tawe. Do tego zachecaja
tworcy Twittera. Ba, zmuszajg! -
poprzez ograniczenie liczby zna-
kow znajdujacych sie w jednym

tweecie. 140 znakéw to na-
prawde niewiele. Jesli jeszcze
ktos chce dodac link do jakiejs
waznej informacji, to nawet jesli
uzyje "skracacza url", takiego jak
np. tinyURL, to i tak tych znakéw
pozostaje niewiele. Ta konkret-
nos¢ komunikacji jest zaletg
Twittera, ale moze byc¢ takze jego
wada. Gdy mowa o skrétowosci,
moze réwniez chodzi¢ o grozbe
nieuprawionych uproszczen czy
nawet skrotow myslowych, ktére
mogg oskarzaé, wprowadza¢ w
btad, kosztem fortunnosci i sku-
tecznosci komunikacji. To bar-
dzo realne ryzyko komunikacji za
posrednictwem Twittera, 0 czym
niejednokrotnie przekonali sie
polscy politycy, na czele chocby z
Januszem Palikotem. Nie bedzie
przesada, jesli powiem, iz mozna
wyrozni¢ nowy gatunek wypo-
wiedzi medialnej — tweet. | znow:
wypowiadanie sie w formie 140
znakow stanowi nie lada tami-
gtowke. Jest oczekiwaniem od
twitterowicza maksymalnego
skoncentrowania, myslenia w
sposob niezwykle syntetyczny. W
czasach, kiedy papier nie jest
zadng przeszkodg (wszystko
znosi), bo wszystko mozna nie
tylko wydrukowag, ale upublicz-
ni¢, cho¢by na blogu, zdolnos¢
syntetycznego przedstawiania
mysli jest na wage zlota. Zreszta
tweet odpowiada po prostu na
potrzeby wspotczesnego czto-
wieka, pasuje do kondycji, w ja-
kiej sie znajduje. Z jednej strony
szybko, tatwo, konkretnie, z dru-
giej — duzo wiadomosci w jednej
chwili, ktére w prosty sposoéb
mozna pogtebié. To oferuje Twit-
ter — otwarty réwniez na hiper-
tekstualnosé, dzieki ktorej bez
trudu odnajdziemy wazne dane i
zrodta dla tweetéw. Stowem: po-
gtebimy zrouzmienie informa-
cji/pogladu, kiedy nie starcza
nam 140 znakéw. Mozna by rzec,
ze tweety to zadane do przemy-
Slenia przez wspotczesnego
cztowieka tematy-problemy,

ktore w poczekalni do lekarza,
podczas zaje¢ na uniwersytecie,
w drodze do domu albo do pracy,
moga stanowi¢ kanwe do reflek-
sji, budowaé¢ baze zagadnien,
ktore warto rozwazy¢, o ktérych
powinno sie porozmawiac z bli-
skimi. To niewatpliwa przewaga
Twittera nad pozostatymi me-
diami spotecznosciowymi.

Po czwarte: Twitter skaraca dy-
stans miedzy uczestnikami ko-
munikacji-interakgcji. Konta
przedstawicieli najwyzszych
witadz panstwowych na Twitterze
majg za zadanie poprawi¢ komu-
nikacje na linii wtadza—obywa-
tele (bez niejednokrotnie trud-
nego i wscibskiego posrednictwa
dziennikarzy), umozliwi¢ prowa-
dzenie autonomicznej, w petni
kontrolowanej narracji o charak-
terze sprawowanych obowigz-
kow, realizowanych zadan, spet-
nianych obietnic (nalezy jednak
pamietac o tym, by nie wpadac¢ w
mit narratologii jako odpowiedzi
na wszystkie postawione, a na-
wet jeszcze niezadane pytania
wspotczesnej postpolityki, jak
zdaje sie twierdzi¢ w niemal kaz-
dej wypowiedzi Eryk Mistewicz,
najstynniejszy narratolog poli-
tyczny 1ll RP), wreszcie skracaja
dystans, ocieplajg wizerunek, po-
zwalaja stac¢ sie blizszymi, bez-
posrednimi w stosunku do kaz-
dego obywatela-internauty.
Kazdy twitterowicz, sledzacy ofi-
cjalne konta moznych tego
Swiata na Twitterze, czuje pod
swoimi palcami trzymanymi na
klawiaturze mozliwos$é, szanse,
okazje do bezpardonowego za-
dania pytania, skrytykowania,
podzielenia sie uwaga z tymi,
ktorych zapewne nigdy nie spo-
tkatby na zywo. To demokraty-
zuje dyskurs na linii wtadza—
spoteczenstwo. To ogromna
wartos¢ dodana. Inng kwestig
jest to, czy witasciciel konta odpi-
sze, ustosunkuje sie do wpisu
obserwujgcych go internautow.
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Nie jest tajemnica, ze na Twitte-
rze bardzo trudno prowadzi sie
dyskusje — po prostu nie do tego
zostat on stworzony. Mozna ra-
czej mowi¢ o wymienianiu spo-
strzezen czy stanowisk, nato-
miast nie o zywej dyskusji, jaka
mozna obserwowac np. na profi-
lach Facebooka.

Po piate: powszechnosé. Wsze-
dzie, gdziekolwiek, kiedykolwiek,
o kazdej porze dnia i nocy. Zaw-
sze ktos tweetuje, zawsze ktos
Sledzi, obserwuje, czyta, przeka-
zuje dalej. To agora, ktora nigdy
nie zasypia. Jej uczestnikom ni-
gdy nie brakuje tematéw, wresz-
cie nigdy sie nie nudzi, bo — jak
wspomniano wczesniej — Twitter
pozwala cztowiekowi XXI wieku
mie¢ wrazenie trzymania reki na
pulsie tetnigcego, globalnego
Swiata, ktory dzieje sie tu i teraz
— na Twitterze.

Do czego prowadzi Twitter?

Oprocz wielu zalet, jakie niewat-
pliwe posiada Twitter, mozna tez
dostrzec pewne ograniczenia,
wynikajgce chocby z zatozen, ja-
kie poczynili jego twérczy (wspo-
minano o tym powyzej). Warto
jednak przede wszystkim odno-
towac te najwiekszg wade. W sy-
tuacji, kiedy wszyscy tweetuja, to
kto tak naprawde czyta? Kto to
wszystko Sledzi? Ba, kto to rozu-
mie, kto mysli o tym co przeczy-
tat? Twitter moze byc¢ i z pewno-
Scig jest agora. Pytanie jednak:
jaka? Sledzac wielu tweetujgcych
sposrod ogromu dostepnych na
Twitterze, nie moge oprzec sie
czasem wrazeniu, ze tak na-
prawde kazdy tam mowi, pisze,
donosi, obnaza, sugeruje, konfa-
buluje, imputuje... etc. Jednak
pytanie brzmi: ilu z tych ¢wierka-
jacych rownolegle stucha, odpo-
wiada, reaguje czy wreszcie ro-
zumuje pod wptywem innych
twitterowiczow? Warto podkre-
sli¢, ze wedtug réznych badan nie
wiecej niz 10 proc. internautow
udziela sie na forach i blogach.

Wiekszos$¢ po prostu czyta, prze-
glada Internet (w tym social me-
dia). Wynika z tego, iz kwestia ak-
tywnego udzielania sie w me-
diach spotecznosciowych (mniej
w przypadku FB, z pewnoscig zas
jesli chodzi o mikroblogi, a wiec
takze Twittera) stanowi potrzebe
mniejszosci — zapewne tej naj-
bardziej interaktywnej, rozgada-
nej, rozpolitykowanej, asertywnej
— mozna by powiedzie¢ — "lide-
rujagcej”. Jesli tak, to czy Ci "lide-
rzy" czytajg siebie samych?
Kiedy mowig wszyscy, kto stu-
cha? Powszechnos¢ korzystania
z Twittera przez przedstawicieli
réznych warstw spotecznych
sprawia, iz dochodzi tak na-
prawde do niekontrolowanej ste-
rydyzacji dyskursu spotecznego.
Tematy oraz tresci, ktore zajmuja
internautow, przyrastajg co-
dziennie w tempie logarytmicz-
nym. Czy wszystko jest rownie
wazne? Zapewne nie. Kto po-
moze tej wiekszosci biernych in-
ternautow wyselekcjonowac to,
co najwazniejsze — to, od czego
zalezy funkcjonowanie nie tyle
Swiata wirtualnego, co realnego
— tego, ktory dotyka wszystkich,
bez wzgledu na to, czy tweetuja,
czy tez nie.

Twitter a rola dziennikarzy

Dochodzimy tutaj do roli dzienni-
karzy. To oni majag ham poma-
gac. Dlatego wieszczenie upadku
dziennikarstwa jest przedwcze-
sne i Eryk Mistewicz w ksigzce
Anatomia witadzy, w rozmowie z
Michatem Karnowskim, myli sie,
kiedy moéwi, ze politycy nieba-
wem w ogole nie bedg potrzebo-
wac¢ dziennikarzy, bo wtasnie
beda omijac¢ ich dzieki Twitte-
rowi, obywatele za$ bedg prefe-
rowali bezposrednig relacje z
wtadzg. Dziennikarz winien po-
magac odbiorcy zrozumie¢ to, co
najwazniejsze, ogarng¢ nattok
informacji — informacyjny chaos,
ktory w momencie przekroczenia
tysigca osob obserwowanych na

Twitterze jest duzym ktopotem
dla witasciciela takiego konta. W
ciaggu minuty Twitter wysSwietla
przed jego oczami od kilku do kil-
kunastu informacji — kt6z podota
takiemu wyzwaniu?

0 czym tweetujemy?

Warto w tym kontekscie przyto-
czy¢ wyniki interdyscyplinarnego
projektu badawczego pt. Kolek-
tywne emocje w cyberprzestrzeni,
finansowanego przez Unie Euro-
pejska w ramach 7. Programu
Ramowego, ktérego przedmio-
tem jest rola i sposoby funkcjo-
nowania kolektywnych emocji
wsrod uzytkownikow sieci. W
przedsiewzieciu wzieto udziat az
dziewie¢ instytucji naukowych i
badawczych z szesciu roznych
krajéw Europy (Austrii, Szwajca-
rii, Niemiec, Stowenii, Wielkiej
Brytanii i Polski). Skupiajg one
specjalistow z zakresu psycholo-
gii emocji, teorii sieci ztozonych,
fizyki statystycznej, sztucznej in-
teligencji i rzeczywistosci wirtu-
alnej. W Swietle wynikow dedy-
kowanych polskim twitterowi-
czom okazuje sig, ze Polacy
przede wszystkim c¢wierkaja o
swoich emocjach, uczuciach,
obawach i fascynacjach. Jest to
wiec narracja osobista, nierzadko
ekspiacyjna. W raporcie czytamy:
"70 proc. komentarzy zamiesz-
czonych przez polskich internau-
tow na Twitterze w 2012 roku
miato zabarwienie emocjonalne.
Cho¢ wiekszos¢ z nich miata
charakter pozytywny (67 proc.),
to wpisy zawierajgce negatywne
emocje byty najmocniejsze. To-
warzyszyty one przede wszyst-
kim porazkom polskich sportow-
cOw, a najwiecej z nich wywotaty
rozgrywki podczas Euro 2012.
Podobny wydzwiek miaty wpisy
towarzyszace przegranej Pola-
kéw w meczu z Rosjg w ¢wiercfi-
nale turnieju siatkdowki na igrzy-
skach w Londynie".
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Okazuje sie, ze Twitter nie musi i
nie jest raczej spetnieniem ma-
rzen o dojrzatej, spoteczno-poli-
tycznej agorze na miare XXI
wieku, na ktérej mamy do czynie-
nia — dzieki mozliwosciom, jakie
dajg nowe technologie — z reali-
zowaniem ideatu demokracji de-
liberatywnej Jiirgena Habermasa
[szerzej o raporcie].

Twitter — medium zwyciezcow

Podsumowujac, warto zauwazyg,
ze Twitter w znacznej mierze wy-
korzystywany jest przez polity-
kow do obwieszczania sukce-
sOw, osiggnieé. W imie zasady
"kto pierwszy, ten lepszy”, splen-
dor sukcesu dla tego, kto ogtasza
wszem i wobec. Swietnie poka-
zuje to przyktad ministra spraw
zagranicznych — Radostawa Si-
korskiego — ktory nie mogt sie
powstrzymac i "¢wierknat”, infor-
mujgc tym samym internautow
oraz rynki finansowe, o tym, ze
minister skarbu bedzie miat dla
wszystkich Polakéw dobrg wia-
domos¢ w zwigzku z nowymi
ustaleniami dotyczgcymi ceny
importowanego z Rosji gazu. Po-
dobnie byto z tweetem przewod-
niczacego KE, Hermana Van

Rompuya, oraz rzecznika rzadu,
Pawta Grasia, cytujgcego smsa
od premiera. Dlatego tez Twitter
Swietnie rezonuje w pozostatych
mediach, tzw. starych — prasie,
radiu i telewizji. Nie sposdéb dzi-
siaj zajmowac sie polityka, nie
Sledzagc  kont przedstawcieli
klasy politycznej na Twitterze.
Jako wtasnie medium zwycie-
stwa zyskuje na znaczeniu
wzgledem pozostatych medidw.
Ostatni szczyt UE kapitalnie to
pokazat. Zamiast organizowac
konferencje prasowg w s$rodku
nocy i odpowiada¢ na szczego-
towe pytania dziennikarzy, ktore
mogtyby przykry¢ entuzjazm i
komunikacje sukcesu, wystarczy
jeden wpis na Twitterze. Bez py-
tan, bez konferencji, ale z sukce-
sem, ktéry mozna przypisac
temu, ktory pierwszy o tym za-
¢wierkat. Wizerunkowo — same
plusy, zadnych wad. Oto komuni-
kacja polityczna 2.0 w czasach
postpolityki. Zauwazmy, ze o sy-
tuacjach trudnych, niewyjasnio-
nych, konfliktowych czy wprost
porazkach i niepowodzeniach
politycy nie ¢wierkaja. Dlaczego?
Bo to niejednoznaczne, trudne w
opisie, nie sposob wyttumaczy¢

tego w 140 znakach. Doskonale
pokazuje to konto ministra trans-
portu i infrastruktury — Stawo-
mira Nowaka, ktéremu byto nie-
zwyle trudno przekonywac albo
raczej ttumaczy¢ sie z pomystu
utkania polskich drég gesta sie-
cig fotoradaréw. Co rusz pisat, ze
to nie jest takie jednoznaczne, jak
mogtoby sie wydawac na pierw-
szy rzut oka. To dobry przyktad
na to, jak nie powinno sie korzy-
stac¢ z Twittera. Nie mozna pisac
o ograniczeniach platformy mi-
kroblogowej, z ktorej sie korzy-
sta. Nie mozna pisa¢, ze to nie
miejsce, by o czym$ powaznie
porozmawiac. To tak jakby odci-
na¢ gataz, na ktorej sie siedzi.
Dlatego bez watpienia Twittera
kochajag zwyciezcy, Ci ktorzy od-
noszg sukcesy. W tatwy sposob
mogg zakomunikowac o nich ca-
temu Swiatu, a potem juz tylko
czekac na gratulacje i zachwyty.
Tak wtasnie byto po szczycie Unii
Europejskiej. Jestem pewien, ze
gdyby nie osiggnieto porozumie-
nia, to ani Van Rompuy, ani Do-
nald Tusk i Pawet Gras nie za-
¢wierkaliby o tym w Srodku nocy.

[l Tomasz Gackowski
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KOMUNIKACJA GIELDOWA -
W CZYM RZECZ?

Pienigdze, a wiec mamona, szmal, hajs, forsa, kapusta, kapucha, siano, satata, flota, po prostu finanse
czy tez kapitat. Te wszystkie stowa to oczywiscie synominy pieniedzy. O czym wiec bedzie ten blog?
Ano witasnie o pienigdzach, w szczegdlnosci o kapitale, finansach, pasywach i aktywach, zysku, stracie,
przychodach, kosztach, wreszcie gietdzie, funduszach inwestycyjnych, ztocie, surowcach - stowem: o
ekonomii. Jednak nie bedzie to blog ekonomiczny sensu stricto. Bedzie to blog poswiecony — jak nazwa
wskazuje - gietdzie, polskiej Gietdzie Papieréw Wartosciowych - jej szczegélnemu aspektowi, a miano-
wicie komunikacji gietldowej. Czym zas jest owa komunikacja gietdowa? Jest to proces wymiany infor-
macji oraz opinii, czyli inaczej moéwiac interakcji — miedzy zarzadem spofiki, jej akcjonariuszami oraz
inwestorami, czyli potencjalnymi akcjonariuszami. Komunikacja gietldowa niejedno ma oblicze. Dla po-

trzeb niniejszego bloga ukuto nowa terminologie, ktéra pozwala w sposéb klarowny stypologizowa¢ pro-

ces komunikacji gietdowej i wyr6znic¢ jej poziomy.

Pierwszy, najbardziej oczywisty
poziom/typ komunikacji gietdo-
wej — instytucjonalny (oficjalny).
Mowimy o nim wtedy, kiedy za-
rzad spotki komunikuje sie z ryn-
kiem za posrednictwem komuni-
katow ebi/espi w systemie emi-
tenckim. Z komunikacjg giet-
dowa na poziomie instytucjonal-
nym mamy do czynienia réowniez
wowczas, gdy przedstawiciele
spotki informujg o podejmowa-
nych dziataniach za posrednic-
twem mediéw — prasy, radia, te-
lewizji czy portali poswieconych
ekonomii. Instytucjonalng komu-
nikacjg gietdowa bedziemy nazy-
wali rowniez komunikacje za-
rzagdu z akcjonariuszami pod-

czas nadzwyczajnych oraz zwy-
czajnych walnych zgromadzen
akcjonariuszy. Komunikacja giet-
dowa na poziomie instytucjonal-
nym ma charakter oficjalny, doo-
kreslony, przewidziany przepi-
sami polskiego prawa. Myslac o
tym rodzaju komunikacji gietdo-
wej, nie mozna pomingc¢ catego
spektrum narzedzi oraz ptasz-
czyzn interakcji wykorzystywa-
nych przez spo6tki w ramach rela-
cji inwestorskich (investor rela-
tions).

Drugi poziom komunikacji giet-
dowej — nieinstytucjonalny (nie-
oficjalny). Z tak rozumianym ty-
pem komunikacji gietdowej
mamy do czynienia wtedy, kiedy
np. media takie jak Parkiet czy
Puls Biznesu przekazujg infor-
macje, ktore nie zostaty potwier-
dzone ani zdementowane przez
zarzad spotki, ktorej dotyczg. W
tym wypadku — a nie jest to zja-
wisko wcale rzadkie na GPW —
zawsze zachodzi obawa o wiary-
godnos¢ zrodta takiej informacji.
Warto podkreslié, iz wszelkie
"przecieki” ze spotek notowanych

na GPW - poza systemem emi-
tenckim — sg w polskim prawie
zabronione. W tym kontekscie
nalezy pamietac, ze dziennikarze
ekonomiczni, zajmujacy  sie
gietdg w opiniotwérczych me-
diach, sg bardzo czesto narazeni
na ryzyko manipulacji ze strony
réznych inwestorow, chcacych
wywotaé okreslong informacja
zamieszanie na rynku akcji, co
wprost moze przetozy¢ sie na za-
chowanie kursu. Oczywiscie tego
typu dziatania rowniez sg niele-
galne, jednak probujgc cato-
sciowo okresli¢c istote zjawiska
komunikacji gietdowej — tego
czym jest — i takg ewentualnos¢
wypada bra¢ pod uwage. Trzeba
wyraznie zaznaczy¢, ze takie sy-
tuacje naprawde sie zdarzajg i to
niestety nierzadko (zob.).

Wreszcie trzeci poziom/typ ko-
munikcji gietdowej — najbardziej
mnie interesujgcy — dyskursywny
(interakcyjny). W czasach no-
wych mediow — social mediow
(foréw, blogéw, mikroblogdw,
kont i profili) — inwestorzy oraz
akcjonariusze poszczegolnych
spotek, zwtaszcza drobni, a wiec
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nieinstytucjonalni, bardzo chet-
nie dziela sie swoimi spostrzeze-
niami i uwagami na temat ekono-
mii, gospodarki, kurséw walut, in-
deksoéw, kontraktéw termino-
wych, wreszcie konkretnych spé-
tek — ich wynikéw, prognoz, pla-
now czy po prostu zachowan
kursu akcji. Mozna to bardzo ta-
two zaobserwowac w Polsce na
nastepujacych portalach: ban-

kier.pl,  stockwatch.pl, par-
kiet.com oraz money.pl (nie

wspominajgc juz o dyskusjach
na wyrdzniajgcych sie blogach
poswieconych gietdzie).

To, czym chciatbym sie przede
wszystkim zajmowac¢ na blogu
gietdowym, dotyczy witasnie dys-
kursywnej, interakcyjnej komuni-
kacji gieldowej, ktora tetni zy-
ciem witasnie na wspomnianych
powyzej forach internetowych a
takze blogach i mikroblogach.
Bedac inwestorem od lat, sadze,
iz wtasnie w social mediach de-
dykowanych gietdzie — niczym w
soczewce — widaC sentymenty,
nastroje, oczekiwania, ale row-
niez pragnienia, wierzenia, a na-
wet senne marzenia o ziszczeniu
sie okreslone] rzeczywistosci
wzgledem kazdej spo6tki notowa-
nej na GPW. Dlaczego jest to ta-
kie ciekawe? Bo tutaj gra toczy
sie o mate i duze pienigdze, o pre-
stiz, o satysfakcje, o samospet-
nienie, wreszcie o zwyciezenie
"systemu”, bycie sprytniejszym
niz wszyscy inni korpoinwesto-
rzy z funduszy inwestycyjnych —
ubrani w garnitury, posiadajcy
dostep do wymyslnych modeli
matematycznych i oprogramo-
wania wspomagajgcego ich de-
cyzje. Takie wtasnie motywacje
przezierajg z dyskursu polskich
forow gietdowych. Ponadto nar-
racja forow gietdowych jest tak
naprawde opowiescig o polskich
marzeniach o bogactwie — fascy-
nacji pieniedzmi, sukcesem, za-
pisem temperamentu drobnych
inwestorow, sladem adrenaliny,
jaka udziela sie inwestorom przy

kazdej decyzji kupna badz sprze-
dazy okreslonych akcji, ktorych
wartosc¢ ponadprzecietnie spada
albo ponadprzecietnie rosnie.
Jest to ta przestrzen internetu,
ktora nigdy nie zasypia. Niemal
zawsze kipi — emocjami, marze-
niami, wyrachowaniem, ale row-
niez i osobistymi tragediami,
bankructwem, a nawet zatama-
niem i depresja.

Dyskursywna komunikacja giet-
dowa jest to wiec komunikacja o
gietdzie, ktéra ma miejsce mie-
dzy drobnymi akcjonariu-
szami/inwestorami, roztrzasajg-
cymi sprawy okreslonych spotek
na forach gietdowych, do ktérych
moze mie¢ dostep kazdy, kiedy
tylko zechce. Mato tego, fora
gieldowe czasami spetniaja role
"pigutki wiedzy” o danej spotce.
Chodzi o to, ze wielu poczatkuja-
cych inwestoréw — zamiast ba-
zowac przede wszystkim na in-
stytucjonalnej komunikacji giet-
dowej, dokumentacji informacyj-
nej spotki, oficjalnych komunika-
tach i wywiadach udzielanych w
mediach przez cztonkow zarza-
dow oraz rad nadzorczych — za-
czyna poznawanie spotki wtasnie
od forum interntowego (na
skroty), ktére niczym tatwa w po-
tknieciu pigutka, poprzez posty
innych internautéow-inwestorow
charakteryzuje spétke i, co wie-
cej, daje wprost rekomendacje:
kupuj lub sprzedawaj. Nie trzeba,
jak sadze, specjalnie tego pod-
kreslaé, ale zrobie to: taka po-
stawa, takie inwestowanie jest
szybka droga do bankructwa i
utraty pieniedzy. Trzeba réwniez
zaznaczyc, ze na gietdzie, tak jak
I W zyciu, nie ma drég na skroty.
Niemal nigdy nie trafiajg sie tzw.
ztote strzaty, a wiec szybki zysk z
inwestycji  przypadkowej, ze
spotki, ktérej nawet dobrze nie
poznaliSmy albo w ogdle nie ro-
zumiemy, w jaki sposdb zarabia
pienigdze (abstrahuje w tym mo-
mencie od aktywnosci doswiad-
czonych inwestorow kierujacych

sie analizg techniczng — jest to
zgota inna perspektywa, o czym
kiedys$ na pewno napisze).

Podsumowujagc, blog gietdowy
miatby stuzy¢ do analizowania
dyskursywnej komunikacji giet-
dowej. Interesowa¢ mnie bedzie
przede wszystkim dyskurs drob-
nych  inwestorow-internautow
udzielajagcych sie na najpopular-
niejszych forach internetowych
poswieconych gietdzie w Polsce.
Skupie sie na narracji oraz je-
zyku, jakim forumowicze sie po-
stuguja. Bede sie oczywiscie
koncentrowat na okreslonych
spotkach — tych najpopualrniej-
szych wsrdéd drobnych akcjona-
riuszy, tych, ktore rozgrzewaja
ich gtowy, emocje, budza najwie-
cej kontrowersji. Chodzi o to, by
przesledzi¢, czy i w jaki sposéb
komunikacja interakcyjna mie-
dzy tymi akcjonariuszami
wplywa np. na zachowanie sie
kursu spotek o relatywnie nizszej
ptynnosci, notowanych na alter-
natywnym rynku kapitatowym
New Connect, gdzie obecnosé
funduszy inwestycyjnych jest
znikoma, a ponad 95 proc. obrotu
realizujg wtasnie drobni inwesto-
rzy (hipoteza robocza).

Warto jednak podkresli¢, iz nie
bedzie to jedyny obszar zaintere-
sowania. Chciatbym, aby blog ten
stat sie swego rodzaju kompen-
dium wiedzy o gietdzie. Narze-
dziem pomocnym dla wszystkich
tych, ktérzy chcieliby rozpoczaé
przygode z gietda. Dlatego tez we
wpisach bede wyjasniat podsta-
wowe rzeczy zwigzane z funkcjo-
nowaniem GPW, analizowat wy-
brane spotki, komentowat rézne
doniesienia prasowe oraz decy-
zje organow panstwa w zakresie
ekonomii i gospodarki. Bede
takze przyblizat okreslone podej-
Scia teoretyczne w ekonomii i na
gietdzie. Najwiecej miejsca bede
jednak poswiecat ekonomii be-
hawioralnej, ktora — moim zda-
niem — po 2008 roku, po upadku
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Lehman Brothers, stanowi cie-
kawa alternatywe dla rzekomo
nieomylnych modeli portfelo-
wych (modeli wyceny typu CAPM,
ATP etc.), wedtug ktérych ludzie
sg zawsze racjonalni i bezstronni
w przewidywaniu przysztoSci.
Mato tego, ekonomia behawio-
ralna, w ogole psychologia inwe-
stowania, kapitalnie pasuje do
tego, czym chciatbym sie przede
wszystkim zajmowaé — dyskur-
sywng komunikacja gietdowa
miedzy drobnymi inwestorami
aktywnie udzielajgcymi sie na fo-
rach internetowych. Sadze, ze
behawioryzm ekonomiczny ze
swojg rozbudowang liczbg efek-
tow, zobserwowanych zjawisk
oraz okreslonymi, zidentyfikowa-
nymi tendencjami w ludzkim za-
chowaniu na gietdzie jest kapi-
talng matrycg, by nie powiedzieé
paradygmatem, do zrozumienia
rowniez medioznawczych, wia-
snie dyskursywnych aspektow
interkacji, jaka ma miejsce na fo-
rach internetowych. Upraszcza-
jac, behawioryzm ekonomiczny
ttumaczytby, dlaczego kto$ po-
stapit na gietdzie w taki, a nie inny
sposob, z kolei perspektywa me-
dioznawcza, dyskursywna, kaza-
taby sie pochyli¢ nad tym, w jaki
sposob o tym zakomunikowat —
jak to przedstawit, jak wyttuma-
czyt, czym byt zmotywowany.
Mozna wiec powiedzie¢, ze ten
blog prezentuje ujecie medio-
znawczo-behawioralne w odnie-
sieniu do tego, co dzieje sie na
gietdzie.

Jedno jest pewne. Bede chciat
traktowac blog gietdowy na serio,
na powaznie. O pienigdzach
trzeba mowic¢ powaznie i szcze-
rze. Dlatego wpisy publikowane
na tym blogu bedg bardziej wy-
magajace niz w przypadku blogu
medialnego. Bedzie potrzebna
nie tyle wiedza wstepna, ale
wieksza doza wstepnej cierpli-
wosci, o ktorg tak trudno w przy-
padku roztargnionych, pedza-

cych miedzy okienkami i kolej-
nymi adresami www internau-
tami. Sadze jednak — drogi Inter-
nauto — ze warto zainwestowac
troche czasu w lekture tych wpi-
sow. Jesli nawet dzieki nim nie
zarobisz, to na pewno uchronia
Cie one przed bolesnymi stra-
tami na nietatwym rynku kapita-
towym po 2008 roku, kiedy to nie-
mal caty swiatowy system eko-
nomiczny, system bankowy, za-
trzast sie w posadach i nie moze
wyjs$¢ z tego wrazenia az do dzis.
Troche to potrwa, jednak tam,
gdzie jest imponujgcy spadek i
niemate ryzyko, tam rodza sie
nowe fortuny. Tak wiec zapra-
szam!

[l Tomasz Gackowski
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